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ZADAVATEL:	Oborová zdravotní pojišťovna zaměstnanců bank, pojišťoven a stavebnictví 
Sídlo:	Roškotova 1225/1, PSČ 140 21, Praha 4 
IČ:	47114321	
Veřejná zakázka:     Marketingová komunikace 2015-2017  	

Ev. č.:	 	       400424
Č.j. zadavatele:        OZP-VZ-2014-047

V Praze, dne 21. 01. 2015


Dodatečné informace k zadávacím podmínkám
Výše uvedený zadavatel Vám v souladu s ust. § 49 zák. č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon“) sděluje následující dodatečné informace k zadávacím podmínkám vztahující se k výše uvedené veřejné zakázce.


Dotaz uchazeče 
Bod 3.5.4. Přehled průměrného ročního počtu zaměstnanců. Dotaz: Je možné sečíst zaměstnance agentury předkládající nabídku do tendru a jejího subdodavatele, aby byl splněn požadavek na 10 zaměstnanců ročně?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 8
Ano, zadavatel připouští toto sčítání. 

Dotaz uchazeče
Příloha č.2 – Struktura médií pro kampaň OZP – Rozhlas Dotaz: Je možné nahradit zaniklá zastoupení rádií RRM a MMS požadovaná v zadání za nástupnické sdružení Radiohouse, které sdružuje MMS a RRM?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 9
Zadavatel sděluje, že je možné nahradit zaniklá zastoupení rádií RRM a MMS za nástupnické sdružení Radiohouse.


Dotaz uchazeče
V příloze č. 2 v části OOH  je vždy uveden počet ploch. Kolik krajských měst zadavatel míní?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 10
Zadavatel sděluje, že míněno je 13 krajských měst včetně Prahy.


Dotaz Uchazeče
Print – u počtu zadavatel uvádí – „denně po dobu 2 týdnů“ – myslí se tím denně, tj. 6x týdně (po-so) – ve dnech, kdy deníky vycházejí;  nebo denně v pracovní dny, tj. 5x týdně (po-pá)?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 11
Zadavatel sděluje, že je myšleno všechny dny, kdy deník vychází, tj. i sobota.

Dotaz uchazeče
Rádio – na stanicích MMS/RRM – existuje minimální počet stanic, kde bude reklama probíhat, nebo počet je na uchazeči?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 12
Zadavatel sděluje, že počet je na uchazeči.


Dotaz uchazeče
V zadání jsme si všimli, že u PR článků nebyly zadané formáty. Znamená to, že mohou být libovolné?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 13
Zadavatel sděluje, že se jedná o rozsah 1 tiskové strany. Stylisticky libovolný formát (text, rozhovor apod.)


Dotaz uchazeče
U venkovní reklamy a TV reklamy se nacenění nedá udělat bez specifikace měsíců, bez toho je to střelba na slepo. Znáte plánované měsíce, kdy má kampaň běžet?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 14
Zadavatel se nedomnívá, že by přesná specifikace měsíců měla mít relevaci ve vztahu k nacenění. Nicméně pro úplnost stanoví pro příklad měsíce duben a květen.


Dotaz uchazeče
Známe timing v rozhlase a tisku? Pro přesnější kalkulace by to bylo určitě plus.

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 15
Zadavatel se nedomnívá, že by přesná specifikace měsíců měla mít relevaci ve vztahu k nacenění. Nicméně pro úplnost stanoví pro příklad měsíce duben a květen.


Dotaz uchazeče
Zadání TOP 3 zpravodajských webů podle roku 2013 může být zastaralé, máme tedy uvést pouze náklady bez uvedení webu a počtu zobrazení banneru? K tomuto bodu bychom potřebovali více informací.

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 16
Zadavatel sděluje, že tento parametr byl zvolen jako konkrétní ukazatel, aby se zadavatel vyhnul označení konkrétních webů. Pojetí řešení uvedené v dotazu uchazeče je vyhovující.


Dotaz uchazeče
Příloha č. 2 – Nabídková cena je uzamčena. Jediná možná cesta, jak je možné zapisovat do souboru je odstranění elektronického podpisu. Je takto akce přípustná? Pokud nikoliv, žádáme o zasání tabulky v podobě, kdy je možné zapisovat cenové nabídky do žlutých polí.

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 17
Uvedená akce je přípustná. 

Dotaz uchazeče
Do žlutého sloupce uchazeč vyplní celkovou cenu bez DPH za 1 kalendářní rok? Například do sloupce billboard euroformát uchazeč vyplní celkovou cenu za 20 celkem 20 billboardů (10x2měsíce) a např. u PR článku v Právu celkovou cenu za 2 opakování. Nebo má uchazeč vždy uvést cenu za 1 billboard, impresi, TV spot, RO spot, inzerát, PR článek?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 18
V případě položek, u nichž uchazeči vyplňují položku „celková cena bez DPH“ vyplní cenu ve vztahu k příslušnému zadání konkrétní položky, tj. celkovou (souhrnnou) cenu za konkrétní počet a typ služby, uvedený v položce. 

Příklad 1: 

	bilboard euroformát (510x240 cm)
	po 10 v krajských městech v ČR, trvání 2 měsíce



Uchazeči uvedou celkovou cenu za bilboard euroformát (510x240 cm), v počtu po 10 v krajských městech ČR v době trvání 2 měsíců. Uchazeči tedy neuvádějí rozpad jednotkových cen na menší jednotky, než jsou uvedené položky.    

Příklad 2:

	zveřejnění PR článku v celostátním vydání deníku Právo
	2 opakování



Uchazeči uvedou celkovou cenu za zveřejnění PR článku v celostátním vydání deníku Právo v předepsaném počtu 2 opakování, nikoli 1 opakování. 

[bookmark: _GoBack]V případě položek, u nichž uchazeči vyplňují položku „hodinová cena v Kč bez DPH“ bude uvedena tato hodinová sazba, nikoli celková cena za celý předpokládaný rozsah plnění dle informací v tabulce. 

Dotaz uchazeče
U média Print je uvedena délka trvání kampaně „denně po dobu 2 týdnů“. Je zadání myšleno vč. soboty? V sobotu vychází všechny deníky, kromě Hospodářský novin. 

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 19
Zadavatel sděluje, že je myšlen reálný stav, tj. včetně soboty, pokud médium ten den vychází.


Dotaz uchazeče
U médií Televize a Rozhlas je délka trvání stanovena na 1 měsíc. Má uchazeč chápat 1 měsíc jako 30 nebo 31 dní?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 20
Zadavatel sděluje, 30 dnů.


Dotaz uchazeče
U média web je délka trvání kampaně 2 měsíce. Standardní jednotka nákupu u internetových médií je 1 týden. Má uchazeč chápat 2 měsíce jako celkem 8 týdnů? Či jinak?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 21
Zadavatel odpovídá ano, jedná se o 8 týdnů.



Dotaz uchazeče
Od 1.1.2015 již neexistují společnosti RRM a MMS. Seskupením těchto 2 společností vzniklo zastupitelství Radiohouse. Další existující rozhlasové zastupitelství je společnost Mediaclub – Radio United. Prosíme o aktualizaci tabulky rozhlasových médií.

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 22
Zadavatel sděluje, že je možné nahradit zaniklá zastoupení rádií RRM a MMS za nástupnické sdružení Radiohouse.

Dotaz uchazeče
Online – zveřejnění banneru velikosti 900 x 100 px – pro naplánovaní a cenovou nabídku je nutné znát minimální plnění – tj. počet impresí. Je možné specifikovat zadavatelem minimální počet zobrazení, kterého je třeba dosáhnout?

Odpověď zadavatele - Dodatečná informace č. 23
Zadavatel se domnívá, že zde není nutno uvést minimální plnění, že by zde ze strany uchazeče měl být nabídnut poměr cena/garance impresí, nicméně pro orientaci a společnou „výchozí pozici“ dejme 1.000.000 (jeden milion) impresí během dvou měsíců trvání.

Dotaz uchazeče
Rozhlas. Zadavatel požaduje vysílání sponzorského odkazu v čase 6.00-9.00 a 16.00 -19.00 na stanicích RRM v každém časovém úseku 4x denně v trvání 1 měsíc. Na základě podkladů poskytnutých RRM není však možné tento požadavek splnit, neboť sponzorské odkazy jsou přiřazovány k pořadům, které mají svůj pevný čas a jsou prodávány jen jako celé balíčky,  v daném časovém úseku 6-9 hod. je pouze jeden balíček, který  však zahrnuje jen 3 sponzorské odkazy v časovém úseku 16-19 není k dispozici žádný. (viz příloha s nabídkou sponzoringů) Dotaz: Je možné, vzhledem k omezeným možnostem sponzoringu na RRM, využít 10 vteřinový spot, jehož nasazení lze časovému úseku přizpůsobit, který by nahradil sponzoring?

Dodatečná informace č. 24
Zadavatel sděluje, ano lze. 


Dodatečná informace č. 25
S ohledem na obsah a rozsah dodatečných informací zadavatel rozhodl o změně lhůty pro podání nabídek a lhůty pro otevírání obálek. Původní termíny 29. 01. 2015 uvedené v oznámení o zakázce se mění takto: 

Lhůta pro podání nabídky:  05. února 2015 ve 13:00 hodin.
Lhůta pro otevírání obálek: 05. února 2015 ve 13:00 hodin.




S pozdravem / Best regards

Ing. Martina Chalasová 
Manažerka veřejných zakázek

i.s. JUDr. Jaroslava Bursíka, advokáta
zástupce zadavatele 
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