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Online propagacni kampan regionalniho centra popularizace védy a techniky

Predmétem zakazky je zajisténi on-line propagacni kampané spodivajici v nakupu on-line
propagacniho prostoru na webovych strankach s dostateénym poétem uZivatelll
z urCenych cilovych skupin k dosazeni cile kampané. Kampan musi byt behavioralné
zaméfena dle pozadavku uvedenych nize.

Cilem kampané je zvySeni zajmu o Techmania Science Center, udrZeni celkové
navstévnosti a prezentace novych upgradovanych ¢innosti a vzdélavacich aktivit coby
soucast dlouhodobého cile budovani pozitivniho vnimani centra jako vyznamného mista
popularizace védy a neformalniho vzdélavani.

Grafické podklady pro kampané doda zadavatel.

Kraje, ve kterych bude kampar probihat:
e StfedoCesky kraj,
e Plzensky kraj,
e JihoCesky kraj,
e Karlovarsky kraj,
o Ustecky kraj,
e Kralovehradecky kraj,
e Pardubicky kraj.

Skupina Stfedocesky kraj, Plzenisky kraj, Jihotesky kraj, Karlovarsky kraj, Ustecky kraj
bude mit podil kampané 85%.
Skupina krajt Kralovehradecky kraj, Pardubicky kraj bude mit podil kampané 15%.

Zaméreni kampané na cilové skupiny:
e Rodiny s détmi
e Domaci cestovni ruch

Rozpocet — predpokladana hodnota verejné zakazky — maximalni cena:
2.200.000,-- K¢ bez DPH

Rozlozeni kampané:
A. Zobrazovaci kampari (bannery) 80% (+- 2%)
B. Videospot pre-roll 20% (+- 2%)

Uchazec€ je povinen dodrzet toto rozlozeni rozpodtu.

Termin kampané:
1.10.-31.12. 2015

A. Zobrazovaci bannerova kamparn

Termin: 5. 10. 2015 - 29. 11. 2015

Zobrazovaci kampani se rozumi zobrazeni statickych reklamnich bannerti na webovych
strankach.

Velikost banneru musi byt vétsi nez 300 x 250 px.

Kampari bude probihat na maximainé 1 hlavni strance (HP) nebo 2 HP, pfi€¢emZ na strance
s vy$8im pocétem uzivateld musi byt minimalné 75% zobrazeni.

Neni povoleno vyuzivat stranky se zavadnym, nepfistupnym nebo bulvarnim obsahem.
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Varianta na 1 HP

- HP musi mit v priméru celého roku 2014 prokazatelnou navstévnost, ovéfitelnou
z vefejnych zdrojl, minimalné 3 800 000 unikatnich uZivatelt tydné z celé CR

- pocéet zobrazeni — minimalné 19 200 000 rozdélené do 2 typti banner v 8
tydennich cyklech

- pozadujeme omezeni zobrazeni jednomu uzivateli na: minimalné 3x a maximalné
15x zobrazeni jednoho druhu banneru za celou dobu kampané

- zadatel predlozi kompletni mediaplan, ze kterého budou ziejmé pocty a terminy
jednotlivych zobrazeni na konkrétnich plochach v prabéhu celé kampané a terminy
a zobrazeni v jednotlivych skupinach krajl

Varianta na 2 HP

- HP musi mit v prméru celého roku 2014 prokazatelnou navstévnost, ovéfitelnou
z vefejnych zdroji, minimalné 4 800 000 unikatnich uZivateld tydné z celé CR,
pficemz stranka s nizS§im pocétem zobrazeni musi mit minimaliné 1 000 000
zobrazeni uzivatell tydné z celé CR

- pocéet zobrazeni — minimalné 20 000 000 rozdélené do 2 typt bannert v 8
tydennich cyklech

- pozadujeme omezeni zobrazeni jednomu uzivateli na: minimalné 3 x a maximalné
10x zobrazeni jednoho druhu banneru za celou dobu kampané

- Zadatel predlozi kompletni mediaplan, ze kterého budou zfejmé pocty a Casy
jednotlivych zobrazeni na konkrétnich plochach v prabéhu celé kampané a terminy
a zobrazeni v jednotlivych skupinach krajl

B. Videospot pre-roll kampan

Termin: 1. 10. 2015 - 31. 12. 2015

Videospot pre-roll kampani se rozumi zobrazovani reklamnich videospotl pfed porfadem
nebo reportazi, kdy prehravani videospotu je mozné prerusit minimainé po 5 s od zacatku
prehravani.

Pocet zobrazeni - minimalné 4 500 000 kontinualné po celou dobu kampané,
rovhomérné rozvrzené dle webovych stranek.

Kampan bude probihat na 2 webovych strankach, pficemz webové stranky musi mit
v priméru celého roku 2014 prokazatelnou navstévnost, ovéritelnou z verejnych
zdroji, minimalné 1 000 000 uzivatel tydné z celé CR. Stranka s niz$im poétem
zobrazeni musi mit minimalné 400 000 zobrazeni uZivateld tydné z celé CR.

Zadatel predlozi kompletni mediaplan, ze kterého budou ziejmé potty a &asy jednotlivych
zobrazeni na konkrétnich plochach v pribéhu celé kampané a terminy a zobrazeni
v jednotlivych skupinach krajl

MEDIAPLAN
- bude obsahovat detailni rozpis ¢asového harmonogramu kampanég, dle termind
uvedenych vyse
- zadavatel si vyminuje moznost Upravy mediaplanu v pribéhu kampané (zmény
frekvence zobrazeni, pficemz stanovené celkové pocéty zobrazeni kampané se
nezmeéni); celkovy rozsah kampané se nezméni



