PISEMNA ZPRAVA ZADAVATELE

v souladu s ust. § 217 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisu, (dale
jen ,zakon")

Komunikacni kampan na podporu Vina z Moravy,
Nazev veFejné zakazky: vina z Cech pro obdobi 2025-2028 v oblasti sluzby
strategické a kreativni agentury

PFredmét verejné zakazky: SluZby
ReZim verejné zakazky: Nadlimitni

Vw4

1 Identifikacni udaje zadavatele

Zadavatel: Vinarsky fond

Sidlo zadavatele: Zerotinovo ndmésti 449/5, 602 00 Brno - Vevefi
ICO: 71233717

Osoba opravnéna jednat za zadavatele: Mgr. Zbynék Vicar

2 Predmét verejné zakazky

Zadavatel v rdmci své ¢innosti zajistuje podporu a propagaci vinaistvi a vinohradnictvi na tzemi Ceské republiky. Jeho
¢innost spociva zejména v podpore a propagaci prodeje vina a dalSich produktli a ochrané oznacovani vina podle
zemépisného plvodu. Do jeho aktivit spada téz informovani verejnosti v oblasti vinohradnictvi a vinafrstvi stejné jako
podpora uchovavani a rozvoje vinohradnictvi jako vyznamné soucasti evropského kulturniho dédictvi. Na realizaci
téchto aktivit vyuZiva Zadavatel zna¢ku Vina z Moravy, vina z Cech (déle také jen ,VMVC*).

Predmétem verejné zakazky je uzavieni ramcové dohody s jednim dodavatelem na poskytovani komplexnich sluzeb v
oblasti strategického a kreativniho vyvoje marketingové komunikace na zakladé ramcové smlouvy. Cilem je integrovat
klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity Vinarského fondu za ucelem rozvoje a budovani znacky ,Vina z Moravy, vina
z Cech”. PInéni zahrnuje konzultaéni, poradenskou a realizaéni ¢innost zamérenou na pfipravu a realizaci reklamnich a
marketingovych kampani, véetné zpracovani komunikacnich strategii, navrhu kreativnich koncept(, podpory prodeje
v misté prodeje a vyhodnocovani efektivity provedenych aktivit. Dodavatel bude jednotlivé sluzby poskytovat na
zakladé pisemného pokynu zadavatele, pficemz je povinen vést vykaz prace, ktery bude slouzit jako podklad k
fakturaci. Zadavatel nebude hradit sluzby, které nebyly objednany.

Blizsi specifikace predmétu plnéni je uvedena v této Zadavaci dokumentaci.

3 Cena sjednana ve smlouveé na verejnou zakazku

Smlouva byla uzaviena se sjednanou cenou ve vysi 3.000.000,- K& bez DPH .



4 Druh zadavaciho rizeni

Otevrené fizeni

5 Oznaceni Ucastniku zadavaciho Fizeni

:I‘:f::‘;‘ﬁ aky | Nazev tastnika sidlo uZastnika I€o

1 Evereta, s.r.o. Mimoriska 3223, 470 01 Ceska Lipa 25014650
2 CONTEXTO Consulting s.r.o. Za sidliStém 2092/34, Praha 4 - Komorany, PSC 143 00 27414515
3 FINLEX AGENCY s.r.o. PFi¢na 1892/4, Nové Mésto, 110 00 Praha 05266301
4 Media Age s.r.o. tf. kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno 26977958
5 AETNA, spol. s r.o. Hlinky 162/92, Staré Brno, 603 00 Brno 49969757
6 Outbreak s.r.o. Vodickova 704/36, 116 02 Praha 1 27600751
7 S&K PUBLIC spol. sr.o. Hostalkova 117, 169 00 Praha 6 46902589
8 X Production s.r.o. Filipinského 36, 615 00 Brno 26304422

6 Oznaceni vSech vyloucenych ucastnikli zadavaciho Fizeni s
uvedenim divodu jejich vylouceni

Zadavatel v ramci této verejné zakazky nevyloucil Zadného ucastnika.

7 Dodavatel, s nimz byla uzaviena smlouva

Nazev Gcastnika Sidlo Géastnika iI€o

X Production s.r.o. Filipinského 36, 615 00 Brno 26304422

8 Odivodnéni vybéru dodavatele

Uvedené nabidky byly hodnoceny na zakladé ekonomické vyhodnosti dle kritérii stanovenych zadavatelem.

:I‘:f::‘;‘ﬁ aky | Nazev tastnika sidlo Gcastnika I€o

1 Evereta, s.r.o. Mimoriska 3223, 470 01 Ceska Lipa 25014650
2 CONTEXTO Consulting s.r.o. Za sidliStém 2092/34, Praha 4 - Komorany, PSC 143 00 27414515
3 FINLEX AGENCY s.r.o. PFi¢na 1892/4, Nové Mésto, 110 00 Praha 05266301




4 Media Age s.r.o. tf. kpt. JaroSe 1927/8, 602 00 Brno 26977958
5 AETNA, spol. sr.o. Hlinky 162/92, Staré Brno, 603 00 Brno 49969757
6 Outbreak s.r.o. Vodickova 704/36, 116 02 Praha 1 27600751
7 S&K PUBLIC spol. sr.o. Hostalkova 117, 169 00 Praha 6 46902589
8 X Production s.r.o. Filipinského 36, 615 00 Brno 26304422

Zadavatel stanovil v zadavaci dokumentaci nasledujici hodnotici kritéria:

A — Nabidkova cena 30 %
B — Kvalita komunikacni strategie 70 %

Komise nasledné provedla hodnoceni v souladu se zadavaci dokumentaci. Na zakladé pridéleni bodl bylo
stanoveno poradi jednotlivych nabidek:

Nabidkova cen - vaha 30 % Kvalita komunikacni strategie - 70 %
Ucastnik Nabidkova cena za Nabidkova Poget bod(i Potet bod

. Poget Poget Poget pFidélenych |Pocet bod(icelkem-| celkem

zpracovani et cenaza e celkem- N K Lo,

o pfidélenych . |pfidélenych . . | bodli (100/80/60 [kvalita komunikacni

komunikacni bodl agenturni bodi nabidkova 140/0) strategie
strategie -40 % prace - 60 % ceny

X Productions.r.o. 202 500,00 K& 19,75 8000,00 K& 44,10 19,16 100,00 70,00 89,16
Outbreaks.r.o. 221000,00 K¢ 18,10 7550,00 K& 46,73 19,45 80,00 56,00 75,45
Media Age s.r.o. 174 205,00 K& 22,96 6 072,00 K& 58,10 24,32 60,00 42,00 66,32
AETNA, spol. s.r.o. 174 540,00 K& 22,92 6 100,00 K& 57,84 24,23 60,00 42,00 66,23
S&K PUBLIC spol. s.r.o. 181 300,00 K& 22,06 6 400,00 K& 55,13 23,16 60,00 42,00 65,16
FINLEY AGENCY s.r.o0. 132 300,00 K& 30,23 5 880,00 K& 60,00 27,07 40,00 28,00 55,07
Contexto Consultings.r.o. 182 070,00 K& 21,97 6 420,00 K& 54,95 23,08 40,00 28,00 51,08
Everesta, s.r.o. 227 000,00 K& 17,62 9600,00 K& 36,75 16,31 40,00 28,00 44,31

Na zakladé provedeného hodnoceni je jako ekonomicky nejvyhodnéjsi vybrana nabidka ucastnika X Production
s.r.o.

9 Oznaceni poddodavatelli vybranych dodavatel(

Z4dna ast veFejné zakazky neni pInéna prostFednictvim poddodavatele nebo neni zndma.

~

10 Soupis osob, u kterych byl zjiStén stfet zajmul, a nasledné
prijatych opatfreni
V rdmci této verejné zakazky nebyl zjistén stret zajmda.

11 Odlivodnéni nerozdéleni vefejné zakazky na casti

Zadavatel po zvazeni povahy a rozsahu pfedmeétu verejné zakazky konstatuje, Ze rozdéleni vefejné zakazky na
Casti neni Ucelné. PFedmétem plnéni je poskytovani ucelenych a komplexnich sluzeb v oblasti strategického a
kreativniho vyvoje marketingové komunikace znacky ,Vina z Moravy, vina z Cech”. Tyto sluZby tvofi vzajemné
provazany a nedilny celek, ktery je nezbytny k zajisténi jednotného a konzistentniho postupu pfi budovani a rozvoji



znacky. Rozdélenim zakazky by hrozilo riziko roztfisténi odpovédnosti mezi vice dodavateld, oslabenf efektivity a
ztrata jednotné koncepce marketingové komunikace.

Soucasné by rozdéleni vefejné zakazky mohlo ohrozit plynulost a navaznost realizovanych aktivit, které museji byt
pruzné a efektivné koordinovany v Case. Zadavatel proto dospél k zavéru, Ze zajiSténi plnéni prostfednictvim
jednoho dodavatele je nezbytnym pfedpokladem pro dosaZeni stanoveného cile, tj. ucelenou propagaci vinarstvi
a vinohradnictvi v Ceské republice pod jednotnou znackou VMVC.



