Pfiloha ¢. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kamparn k otevieni nové

¢asti science centra Techmania Science Center*

Predmétem pInéni této verejné zakazky na sluzby je zaji§téni komunikaéni kampané k otevieni
nové ¢asti science centra Techmania Scieche Center, a to outdoorové kampané, rozhlasové a
internetové kampané.

Soucasti pInéni vefejné zakazky je zajisténi:

1) outdoorové kampané — pficemz zajiSténim outdoorové kampané se rozumi zajisténi a
realizace vSech sluzeb spojenych s:

a) vyrobou-tiskem vizualll na vybrana outdoorova media,
b) produkci a s tim spojenou instalaci vizualll na vybrana outdoorova media,

c) zajisténim pronajmu outdoorovych medii,

a to vSe dle pozadavk( zadavatele uvedenych v €l. I., pfilohy &. 1 zadavaci dokumentace.

2) rozhlasové kampané — pfiéemz zajiSténim rozhlasové kampané se rozumi zajisténi a
realizace vSech sluzeb spojenych s:

a) vyrobou rozhlasovych spotli s minimalni délkou 30s, véetn& navrhu scénéaie

spotl,

b) navrhem mixu rozhlasovych stanic a media planu, véetné jeho garance realizace
v celkovém objemu spott,

a to vSe dle pozadavk( zadavatele uvedenych v él. Il., pfilohy &. 1 zadavaci dokumentace.

3) internetové kampané — pficemz zajiSténim internetové kampané se rozumi zajisténi a
realizace v$ech sluzeb spojenych s:

a) navrhem vizualizace a vyrobou reklamnich flash banner(,

b) zajisténim umisténi reklamnich flash bannert na vybrané sociélni sité,

c¢) navrhem media planu, véetné jeho garance realizace v celkovém poétu impresi,

a to vSe dle pozadavk( zadavatele uvedenych v €l. lIl., pfilohy €. 1 zadavaci dokumentace.

¢l. I. Outdoorova kampaii

Outdoorova kampari k otevieni nové ¢asti science centra Techmania Science Center bude
poskytovatelem zajisténa dle specifikaci v nize uvedenych pfehledovych tabulkéch, které

presné definuji misto, ¢as a rozsah plnéni outdoorové kampané.

Komentar k tabulkam:

Zadavatel pozaduje, aby poskytovatel zajistil realizaci outdoorové kampané v rozsahu

uvedenym v nasledujicich tabulkach. V pfipadé nejasnosti nebo v pfipadé&, Ze je mozné splnit
zadani vice zplsoby, je vybrany uchaze¢ povinen predloZit zadavateli ke schvaleni ndvrh
dalsiho postupu.

Zadavatel vybranému uchazedi poskytne ke v8em uvedenym typiim outdoorovych nosi¢lm jim
zpracované vizualy v tiskovych datech (pdf).
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Priloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampaii k otevfeni nové éasti science centra Techmania Science Center”

TABULKAGisl

o: 1

Outdoorova kampan v Plzefiském kraji

obdobi zapojeni v et vr:elké(:\.ly' pqéet'
d a media ikagnll hnick y a jiné specifikace poce? IZURIV AT dopliujicl poZzadavky
mixu nosicd kampang k
tisku

\lyb&r ploch bude sestaven dle specifikace v tabulce €.2.

Poskytovatel zajisti v pribéhu trvani kampané veskeré produkéni sluzby
billboardy od 15.1. viz Rodné listy BB 82 82 spojené s vyménou novych vizuéli dle Easového harmonogramu od

do 30.11. zadavatele.

Definice zajisténi produkénich sluZeb: a) tisk pozadadovaného poétu

vizualil kampan& na dané obdobi, b) servis spojeny s distribuci a

naslednou instalaci vizual kampane a to tak aby byl zajidtén Easovy

am billboardové

Zad: | si vymifiuje schvalenf mist pro ist&nf u outd éh

media "lavicky", a to vzdy nejpozdéji v kalendafnim mésici pred vlastni

instalacl vizuald kampané.
23 od 15.1. rozméry dle nabidky o minimalni velikosti
favicky do 30.11. 1,65x0,6m =00 200
Poskytovatel zajisti tisk a vylep vizudld kampané dle Easového
harmaonogramu a specifikace potti v tabulce €. 3.
Venkovnf pristiesky na jovych, Zadavatel si vymifiuje schvaleni mist pro &ni u outd; ého
b ych a trolejb ych h na media "MHD venkovnl zastavky”, a to vZdy nejpozdéji v kalendainim
b vaRIEYl od 1.7 trasach Plzei mésto maésici pred vlastni instalaci vizuld kampang.
zastavky do 31.8. 2 20
R i o Poskytovatel zajisti vylep vizuald k gdlet har a
Reklamni plochy o minimalnf velikosti 1,1 x 0,8m. specifikace pocti v tabulce &. 3
o . T Pfesné rozmisténi outoorovych medii "hypercube” bude na volbé
g‘\;ritr;r:nxa;(;n::rl_#;c;sic\;gl:o::mkace‘ 2adavatele, ktery si sam fesi i pripadné obchodné -pravni vztahy
slamunu.sna' ;-nubi‘lnl kunstmkcs & pevnm; spojené s vyb&rem umisténi a pronajmu pro outdoorova media
Fria a' s L i “hypercube” na izemi Pl kého kraje. Posky | zajisti v priib&h
: CANCRNTS ; trvani kampang veskeré produkénf sluzby, kterymi se mini:
S h:
rai?;::?:fog;n?zgig T::‘: ;2::: : I:; d éa) Tiska vyroha poZadovaneho poétu zavésnych bannerd s vizualy
hypercuby gg ;?:2 strané v horni Easti nosice (rozmér jedné plochy 3 48 zusld { f potet yoh bannerdl v ramei kampané 48 ks
e 2x1 m, pocet ploch celkem 4). Plochy jsou vizual). A e %
primarné vyuZivany pro prezentaci log aj., b) Tisk a vyroba poZadovaného pottu vizuald umisténych na reklamni desky
Plzeiisky kraj reklamni plocha - zavésny banner (rozmér (maxnmaln[ pccet nalepovanych vizuald v ramci kampané 24 ks).
jednoho zavésného banneru 2 x 4,16 m; pocet ploch dle 1 3 potfeb
ploch celkem 4 ) k dispozici na véech strandch zadavatele. Vymé&na a osazenf reklanich ploch novymi vizudly a servis s
outdoorového media "hypercube” tim spojeny probdhne maximain 4 x roéné u kazdého jednotlivého nosice
. "hypercube”.
Posky tel zajisti prondj plochy na celém vn&jsim plasti
outdooorovych medif ( vz Solaris 15 a viz Citelis) v maximalnim
mozném povoleném rozsahu dle provozné -technickych podminek pro
umisténi reklamy. (Déle jen PTP). PTP jsou nadefinovany pronajimatelem
reklamnich ploch u danych mhd pojizdnych outdoorovych medif
Posky tel poZaduje v ramci € pouzit (autobusy).
mhd pojizdna od 1.2. nize uvedené typy nizkopedlaznich vozl. Poskytovatel zajisti v prilb&hu trvani kampané veskeré produkéni sluzby:
1+1 2
media - autobusy |do 31.12. a) typ autobusu SOLARIS 15 a) tiprava a prevod tiskovych dat k vizualdm poskytnutych dodavatelem do
b) typ autobusu CITELIS formatu odpovidajicimu poZzadavkidm pro vylep na dany typ outdoorového
nosice, a to dle poZadavkil PTP. b) tisk a vyroba vizuald kampané tak,
aby byly splneny podminky PTP, c) instalace vizualii v pozadovaném
ém obdobi. Maximalni poget osazeni vngjSich reklamnich
ploch na 1 autobusu bude provedeno pouze 1 x roéné a poskytovatel si
rui za kvalitu provedenf vylepu vizuald kampang.

Dodavatel zajisti vylep vizuald pouze typu Qeen Size (rozmér2,2mx 0,6
mhd pojizdna od 1.2. Pojizdné outdorové medium na MHD-tramvaj na 5 5 m), které budou umistény na vnéjsim obalu outdoorovych medil. PiicemZ
media - tramvaje |do 28.2. trasach Plzefi mésto formatu 2,2 x 0,6m na jedné tramvajové soupravé bude proveden vylep maximalné 1 ks

vizualu.

Poskytovatel zajisti reklamnf plochy pouze v interiéru vozii MHD, pficemz

minimalni velikost reklamni plochy bude A3 a maximalni pocet osazenych

reklamnich ploch v jednom voze MHD nepfekroci poget 3 ks. RoZm[slen[
A3 rek|a_mnl” od 13. Pojizdné outdmzrove medium: tramvaje, poétu h ploch dc, dnotlivich WDU MHD ( e, Y,
plochy /interiéry do 3112 na trasach Plzeii mésto a 350 350 busy) podléha schval "
mhd e pfiméstské oblasti

Poskytovatel zajisti vylep vizuall & dle & ého har a

specifikace pottl v tabulce €. 5

kytovatel zajisti di i letackd do schréanek idle

letacky do od 15.1. Skladana DL, 1 lom, CMYK, tisk plnobarevny 4/4, 100 tis. 100 tis. casového harmonogramu a specifikace poétil v tabulce &. 6. Zadavatel si
[schranek do 31.10. | minimalni gramaz 120 LK . ' vymiiiuje schvaleni seznamu mist pro distribuci letackd a to vZdy

nejpozdéji v mésici pfed zahajenim distribuce.
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Priloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampafi k otevieni nové Easti science centra Techmania Science Center"

TABULKAZ islo: 2

ROZSAH BILLBOARDOVE KAMPANE V PLZENSKEM KRAJI

rok 2014
POSKYTOVATEL BILLBOARDU leden unor bfezen duben kvéten Cerven Cervenec srpen zifi fijen listopad
221191 220742 200159 221123 221121 221121
Cislo panelu 221122 0 220025 0 221123 221123 0 0 0
RAILREKLAM, spol.
S0, 221123
pocet ploch/mésic 2 0 1 3 0 1 2 2 0 0 0
pocet ploch celkem 1
3211616 3203636 3252605 3251556 3251556 3211829 3211829 3215116
3304728 3204318 3230869 3211616 3211616
¢isla panelu 3203637 3204765 0 3243085 3243085 0 0
outdoor akzent s.r.o. 3230683 3204317
3230699
pocet ploch/mésic 3 1 1 3 0 2 5 4 0 0 1
pocet ploch celkem 20
73591 73591 1090 1090 774860
Cisla panelu 0 0 0 0 0 0
90264 73244
Europlakat, spol. s.r.o.
pocet ploch/mésic 1 0 0 2 0 1 2 0 0 0 1
pocet ploch celkem 7
2801020 2801014 2801011 2801019 2801048 2801001 2801001 2801048
2801014 2801003 2801059 2801048 2801032 2801008 2801011 2801011
¢isla panelu 0 0 0
2802052 2801014 2801012 2801014
WEST MEDIA s.r.0.
2801001 2801048
pocet ploch/mésic 2 2 2 4 0 3 3 4 0 0 2
pocet ploch celkem 22
5100330 5100002 5100361 5100201 5100201 5100191 5100005 5100233
5100362 5100300 5100300 5100264 5100266 5100201 5100059 5100002
&isla panelu 5100266 0 5100002 5100060 5100191 0 0
Euronova & Partners
spol. s.r.o. 5100330
5100281
pocet ploch/mésic 2 2 2 3 0 3 3 5 0 0 2
pocet ploch celkem 22
pocet ploch/mésic 10 5 6 15 0 10 15 15 0 0 6
CELKEM
pocet ploch celkem 82
= X T
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Piiloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunika&ni kampafi k otevfeni nové ¢asti science centra Techmania Science Center”

TABULKAZ islo: 3
Prehled poéti outdoorovych ploch - lavicek
&asova osa plnéni
lokalita celkovy pocet ploch v
leden Gnor | bfezen | duben | kvéten | Cerven [Cervenec srpen zafi fijen | listopad dané lokalité
Plzefisky kraj 30 20 20 30 30 30 20 20 200
o
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Priloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampaii k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center*

TABULKAGgislo: 4

Prehled poétl outdoorovych ploch - venkovni plochy / zastavky MHD

v danych lokalitach

Techmania

¢asova osa plnéni Ikovy pocet ploch

; celkovy pocet ploch v

- . . - 3 g - - . dané lokalité (kusy)

leden tnor | brezen | duben | kvéten | Cerven |Cervenec| srpen zafi fijen | listopad
Plzensky kraj 10 10 20
: Cr TS
=) N o SRR *

_— srvo ke WVESTICE 0O VAL BUDOUCNOST! op a vivol

Science Center

5218



Piiloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,,Komunikaéni kampaii k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center”

TABULKAGislo: &
Prehled podt reklamnich ploch - A3 plochy ve vefejnych hromadnych prostiedcich
Easova osa plnéni L.
lokalita celkovy pocet ploch v
. . n » % - - ; dané lokalité (kusy)
leden unor | bfezen | duben | kvéten | Cerven |Cervenec| srpen zari fijen listopad prosinec
Plzenisky kraj 100 100 50 100 350
Karlovarsky kraj 100 100 100 100 100 500
JihoZesky kraj 60 60
Stredocesky kraj 200 100 300
Ceska republika 0
celkovy pocet ploch 0 100 200 400 0 260 0 0 0 50 100 100 1210
.
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Priloha &. 1 Zadévaci dok

itace kVZ - K ikaéni kampaii k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center”

TABULKA éislo: 6
Prehled podti tisténych letakd do schranek domécnosti v danych lokalitach
Easova osa plnéni .
lokalita celkovy pocet ploch v
" - = " < . . ramci pInéni (kusy)
leden anor bfezen duben kvéten cerven cervenec srpen fijen listopad

Plzefisky kraj 50 000 50 000 100 000
Karlovarsky kraj 20 000 20 000
JihoCesky kraj 0
Stfedocesky kraj 50 000 50 000
Ceska republika 0
celkovy poéet ploch 50 000 0 0 0 0 70 000 0 0 50 000 0 170 000
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Pfiloha &. 1 Zadavaci dok kVZ-,K kaéni kampaii k ot i nové Easti centra Tech ia Scil Center
TABULKAZ islo: 7
Outdoorova kampaii v Karlovarském kraji
obdobi zapojeni v ozet celkovy poéet
di 4 media ikagni ajiné k Pocel | izuala v rami doplriujici poZadav
P yaj p
. nosicu - .
mixu kampané k tisku
Whbér ploch bude sestaven dle specifikace v tabulce €. 8.
Poskytovatel zajisti v prubghu trvani kampang veskeré produkéni sluzby
o0d 15.1 spojené s vyménou novych vizuala dle Easového harmonogramu od
billboardy do 31 ‘e‘ viz Rodné listy BB 44 44 zadavatele

Definice zajisténi produkénich sluZeb: a) tisk pozadadovaného poctu

vizudld kampané na dané obdobli, b) servis spojeny s distribuci a

naslednou instalaci vizudlu kampang, a to tak aby byl zajistén ¢asovy

har gram billboard; 3

Karlovarsky kraj |A3 reklamni Poskytovatel zajisti reklamni plochy pouze v interiéru MHD, pficemZ
plochy Pojizdné outdoarové medium napf. autobusy minimalni velikost rf:k‘lamn[ plochy bude A3 a maximalni pocet osazenych
finteriéry MHD B MHD na traséch: Karlovy Vary - centrum mésta; reklamnich ploch v jednom voze nepfekroéi poget 2 ks.
nebo interiéry ik dale autobusy pfiméstské dopravy IDOK 500 500 - . — . o .
pfiméstské do 30.11. *Integrovany systém vefejné hromadné osobnf Posk'ymvate| z_alfs“ vylep wfualu de = Lo a
hromadné dopravy dopravy Karlovarského Kraje™. specifikace pogti v tabulce &. 5. Rozmisténl pa&tu reklamnich ploch do
v ramci IDOKJ. jednotlivych typ MHD podiéha schvéleni zadavatele.

Posky | zajisti di i letacku do sch k doma idle &
letacky do od 1.6. Skladana DL, 1 lom, CMYK, tisk plnobarevny 4/4, 20 ti 20tis harmonogramu a specifikace poétu v tabulce &. 6. Zadavatel si vymifiuje
schranek do 30.6. minimalnf gramaz 120 LK s : hvaleni mist pro distribuci letacka a to vZdy nejpozdéji v mésici

pFed zahajenim distribuce.
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Piiloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampan k otevieni nové ¢asti science centra Techmania

Science Center”

TABULKAZ islo:

8

ROZSAH BILLBOARDOVE KAMPANE V KARLOVARSKEM KRAJI

&asové obdobi: leden - srpen 2014

POSKYTOVATEL BILLBOARDU i ___caseldiEnases Rhipin_ _
leden unor brezen duben kvéten Céerven | Gervenec | srpen
220821 | 221278 202895 | 202896 | 221278 | 221278
cislo panelu 202896 | 202896 0 0 220032
RAILREKLAM, spol. 201830
s.r.o. pocet ploch/mésic 2 3 1 2 1 1
pocet ploch celkem 10
3203037 | 3261370 3261374 | 320338 | 3230663 | 3230643 | 3261370
3245143 | 3204543 3245063 | 3204643 | 3203037 | 3261125 | 3203041
- 3250857 | 3243535 3203338 | 3261415 3202163 | 3261131
cisla panelu 0
3251161 3261130 3203509
outdoor akzent s.r.o. 3203510 3203510
3243535
pocet ploch/mésic 6 3 5 3 2 4 3
pocet ploch celkem 26
1594 1594 74712 2013 74698
¢isla panelu 74712 74712 0 0 0 74712
Europlakat, spol. s.r.o. -
pocet ploch/mésic 2 2 1 0 1 2
pocet ploch celkem 8
SELKEM 10 8 | o | 6 | 4 4 6 6
44
L4
4 Ld
i | [— e,
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Pfiloha &. 1 Zada kVZ-,K ika&ni k fi k otevFeni nové &asti sci centra Techl ia Sci Center*

TABULKAZ islo: 9

Outdoorové kampaii v Jihoeském kraji

obdobi zapojeni v aat celkovy pocet
ikaci é parametry a jiné specifikace :usiéﬂ vizuald v ramei doplnujicl poZadavky

mixu kampang k tisku

lokali J hnick

a media

\Wbér ploch bude sestaven dle specifikace v tabulce ¢. 10.

Poskytovatel zajisti v prab&hu trvani kampan& veskeré produkéni sluzby
spojené s vyménou novych vizualu dle Easového harmonogramu od
zadavatele.

od 1.4.

JihoEesky kraj billboardy do 30.11

viz Rodné listy BB 22 22
Definice zajisténi produkénich sluZeb: a) tisk poZadadovaného poétu
vizuali kampané na dané obdobi, b) servis spojeny s distribuci a
naslednou instalaci vizuali kampané, a to tak aby byl zajistén casovy
har g billboardové &

Poskytovatel zajisti reklamni plochy pouze v interiéru vozd MHD, pficemz
minimalnf velikost reklamni plochy bude A3 a maximélni pocet osazenych
reklamnich ploch v jednom voze MHD nepfekroéi pocet 2 ks. &
60 poétu reklamnich ploch do jednotlivych typi MHD podléha schvélent
zadavatele.

A3 reklamni od 16 Pojizdné outdoorové medium - prostredky MHD v
plochy finteriéry v do 36 6 centru mésta Ceské Budgjovice a piiméstskych 60
MHD - oblastech

Poskytovatel zajisti vylep vizualu & dle ¢ ého har a
specifikace poétu v tabulce &. 5.

L] - .
i
Techmania e ey Q, o i
scence Center - prsettripeemtee) > 7 16245
=




Pfiloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,,Komunika&ni kampaii k otevieni nové casti science

centra Techmania Science Center

TABULKA ¢islo: 10

ROZSAH BILLBOARDOVE KAMPANE V JIHOCESKEM KRAJI

gasové obdobi: duben - listopad 2014

gasova osa a rozsah plnéni
POSKYTOVATEL BILLBOARDU
duben cerven éervenec srpen listopad
202195 202205 202188 202188 202195
¢islo panelu
20946
RAILREKLAM, spol.
S.I.0.
pocet ploch/mésic 1 1 1 2 1
pocet ploch celkem 6
3203523 3203148 3244064 3244061
3252658 3203518 3250850 3252658
cisla panelu 0
3203633 3230516
Outdoor akzent s.r.o.
3203188
pocet ploch/mésic 2 0 4 3 2
pocet ploch celkem 11
Cisla panelu 558 74710 74710 71543 516
Europlakat spol. s.r.o. pocet ploch/mésic 1 1 1 1 1
pocet ploch celkem 5
4 2 6 6 4
CELKEM
22
‘-‘ . ; T n t::g::::}::)P‘i\)l[(.!OMMNfRoh‘OI .. 29087-13 !
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Priloha &. 1 Zada i dol kVZ -, Ki ikaéni kampaii k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center

TABULKAZ islo: 1
Outd ak il ve Stfedoceském kraji
obdobi zapojeni v 5 celkovy podet
pocet
d a media | k ikacni hnick y ajiné ifik nosici vizuala v ramei dopliujici poZadavky
mixu kampané k tisku
\Wbé&r ploch bude sestaven dle specifikace v tabulce €. 12.
Poskytovatel zajisti v prub&hu trvani kampané veskeré produkéni sluzby
" od 1.3, 5 ;o spojené s vyménou novych vizualu dle Easového harmonogramu od
billboardy do 30.41. viz Rodné listy BB 34 34 zadavatele.
Definice zajisténi produkénich sluZeb: a) tisk poZzadadovaného poétu
vizualu kampané na dané obdabli, b) servis spojeny s distribuci a
naslednou instalaci vizuali kampang, a ta tak aby byl zajistén casovy
. har billboardové kampané
StredoZesky kraj
A3 rek Poskytovatel zajisti reklamni plochy pouze v interiéru vybranych
3 reklamni . 2 ) ~ prostiedku vefejné hromadné dopravy, pficgemz minimalni velikost reklamni
Plochy_ ~od 1.4, Pojizdné nutd?oruvé'rr_\edlum napr,uautobusy nebo plochy bude A3 a imalni pocet ychr ploch v jednom
finteriéry vefejné |, 306, vIakY do 90 rn]nut dojlzd’ky_od Plzng, na 300 300 Voze neprekrogi pocet 2 ks.
hromadné p ych linkach po dnich Cechach
dopravy/. Poskytovatel zajisti vylep vizualu k & dle & ého har a
ifik poétu v tabulce . 4.
- P " " Poskytovatel zajisti distribuci letagkt do schranek doma i dle & éh
Ie!aclfy do od16; Slflzfda.na BL 1 !om. CMYK, ik plnobarevny 4/4, 50 tis. 50 tis. harmonogramu a specifikace poétu v tabulce &. 5. Poskytovatel také v
schranek do 30.6. minimalni gramaz 120 LK et P e
ramci nabidky pfedloZi distribuéni seznam mist.
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Piiloha &. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,,Komunikaéni kampafi k otevieni nové &asti science centra Techmania Science

Center*

TABULKAZ islo: 12

ROZSAH BILLBOARDOVE KAMPANE VE STREDOCESKEM KRAJI

Casové obdobi: bfezen - listopad 2014

Gasova osa a rozsah plnéni
POSKYTOVATEL BILLBOARDU
bfezen duben kvéten cerven Eervenec srpen listopad
éislo panelu 0 202781 0 202781 200214 202657 202335
RAlLRESK:'é\M 5pols pocet ploch/mésic 0 1 0 1 1 1 1
pocet ploch celkem 5
3204418 3203624 3203621 3204418 3260612 3202820 3204418
3203621 3260609 3202950 3203621 3204114 3242877 3251584
¢isla panelu 3223092 3204343 3230282
outdoor akzent s.r.o. 3202820 3204665 3204114
3230340 3204418
pocet ploch/mésic 2 2 4 2 5 5 2
pocet ploch celkem 22
0 71413 0 90377 71413 2155 71413
¢isla panelu
71419 333
Europlakat, spol. s.r.o.
pocet ploch/mésic 0 1 0 1 2 2 1
pocet ploch celkem 7
2 4 4 4 8 8 4
CELKEM
34
~ °
® Q
Te(h:a‘nia %P1 B n 322?33“70.(M-t-o~o, .. o733
S(ien(e Cemer MR :’ " ‘ o INVESTICE DO VASE BUDOUCNOSTI opP Vﬁkum .mol 13 2 18
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Priloha €. 1 Zada i dok kVZ -, Ki ikaéni kampaii k otevieni nové Easti centra Teck Center*
TABULKAZ islo: 13
Outd: a k i v jinych lokalitéch v ramci CR
obdabi zapojeni v ocet celkovy pocet
lokall de 4 media ikacs hnické p y ajiné ifik POCel | Jizuali v ramoi doplriujici poZadavky
3 nosicu el
mixu kampané k tisku
\Wyb&r ploch bude sestaven dle specifikace v tabulce ¢. 14.
Poskytovatel zajisti v prub&hu trvani kampané veskeré produkéni sluzby
" . od 1.4. " s spojené s vyménou novych vizualu dle éasového harmonogramu od
CR_ostatni billboardy do 30.11. viz Rodné listy BB 31 31 zadavatele.
Definice zajisténi produkénich sluZeb: a) tisk poZadadovaného poétu
vizuali kampané& na dané obdobi, b) servis spojeny s distribuci a
naslednou instalaci vizuali kampang, a to tak aby byl zajistén casovy
harmonogram billboardové kampané.
.
= “ fo—— - Q : __\
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Pfiloha €. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampari k otevieni nové ¢asti science centra Techmania Science

Center*

TABULKA islo: 14

Easové obdobi: duben - listopad 2014

Casova osa a rozsah plnéni
POSKYTOVATEL BILLBOARDU
duben cerven Cervenec srpen fijen listopad
3203988 3203988 3203988 3203988 3202524 3202524
3203978 3230168 3204559 3204559 3204559 3202862
3202462 3202862 3261405 3261405 3261405 3261405
3260532 3202464 3202526 3202526 3203978
Cisla panelu 3242660 3242824
outdoor akzent s.r.o. 3202310 3202310
3231238 3230168
3204066
3242860
pocet ploch/mésic 4 4 7 9 3 4
pocet ploch celkem 31
: & D
11 - EVROPSKA UNE
Techmania I m EVROPSKT lO\Of_iDl(GlOMLMIOI‘-’Ol ® Jes1-32
Science Center f ¢ e OP Vyzkum a vivoj 15218
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Pfiloha €. 1 Zadéavaci dokumentace k VZ - ,,Komunikaéni kampafi k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center

Cl. Il Rozhlasova kampaii

Rozhlasova kampari k otevieni science centra Techmania Science Center v Plzni bude
poskytovatelem zajiSténa s ohledem na poZadavky, které zadavatel uvadi v nize uvedenych
tabulkach €. 15 a ¢. 16.

Komentar k tabulkam:

Zadavatel poZaduje, aby poskytovatel zajistil realizaci rozhlasové kampané v pozadovaném
rozsahu plnéni a v daném €asovém obdobi, s ohledem na preference vékovych skupin
posluchact a dalSich poZadavki (zejm. tvorb& media planu a scénéfe k rozhlasovym
spotiim) tak, jak je definovano v niZe uvedenych tabulkach &. 15 a &. 16. k rozhlasové kampani.
Zadavatel vybranému uchazeci poskytne soucinnost pro piipadné konzultace pfi tvorbé
scénare rozhlasovych spoti. Zarover si zadavatel vyhrazuje pravo ke kone&nému
odsouhlaseni navrhu scénafe a finalni podoby rozhlasovych spotd, a to v takovém piedstihu,
aby bylo moZné zapracovat piipadné piipominky zadavatele.

TABULKAZ islo: 15

Medialni kampari 2014 - marketingovy kanal: mix rozhlasovych stanic

obdobi " : . o " o AP
. zapojeni v poZadované po.krytl po'cet ) poFet technické preferov§ne cilové o
typ medii Kkomunikagniin poslechovosti u odvysilanych | variant parametry skupiny dle doplriujici poZzadavek
mixu Kampans preferovanych cilovych skupin spotu spoti spotu poslechovosti
Vytvofeni media planu s ohledem
na zacileni preferované cilové
skupiny, v obdobi nejvyssi
poslechovosti a v predpokladané
dobé planovani vikendovych
aktivit. Zadavatel si vymifiuje
primami cilova schvaleni mediaplanu nejpozdéji v
mix od 14 Dle &asového harmonogramu skupina mésici pred nasazenim do vysilani.
rozhlasovych 6 3'1 '12 a geografického rozmisténi v 555 4 min délka 30s posluchacu -
stanic o tabulce €. 16. rodice ve véku
25-60 let
Vytvoreni scénare a zajisténi
vyroby 4 riznych spota, které
budou v rdmci kampané nasazeny.
Zadavatel si vymifuje schvaleni
scéndre spotl nejpozdéji v mésici
pred viastnim natacenim spot.
: & | s
Techmants T B | e
Science Center MUNSTERSTVO SKOLSTVI ¥ e 0"\"9:‘3:‘:9“" 16218




Priloha €. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunika&ni kampafi k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center*

TABULKAZislo:

16

Mediaini kampari 2014 - marketingovy kanal: mix rozhlasovych stanic

PoZadovany pocet odvysilanych radiovych spotii v danych lokalitach

erelte . p— U —— Gone okt (o)
duben kvéten Cerven | Cervenec | srpen Zari fijen listopad | prosinec
Plzefisky kraj 60 30 50 40 20 25 225
Karlovarsky kraj 25 30 30 25 110
JihoCesky kraj 30 20 25 75
Stredocesky kraj 30 30
Ceska republika 20 30 25 20 20 115
celkovy pocet spoti/mésic 85 30 50 140 75 40 40 70 25 555
- VROPSEA U
Jechmants ; oo 17218




Priloha €. 1 Zadavaci dokumentace k VZ - ,Komunikaéni kampaii k otevieni nové &asti science centra Techmania Science Center*

CL. Il Internetova kampaii

Rozhlasova kampafi k otevieni science centra Techmania Science Center v Plzni bude poskytovatelem zajisténa s ohledem na poZadavky, které zadavatel uvadi v nize uvedenych
tabulkdch €. 17 a €.18.

Komentar k tabulkam:

Zadavatel pozaduje, aby poskytovatel zajistil realizaci intemetové kampané v pozadovaném rozsahu pinéni a v daném &asovém obdobi, s ohledem na preference umisténi reklamy na
sociglnich sitich SEZNAM. cz a YouTube.com a dalich pozadavk (zejm. tvorbé media planu a vizuald k reklamnimu flash banneru), a to v rozsahu a formé tak, jak je nadefinovano v
nize uvedenych tabulkach €. 17 a €.18. k intemnetové kampani.

Zadavatel vybranému uchazeci poskytne soucinnost pro pfipadné konzultace pii tvorb& reklamnich flash bannertl. Zaroven si zadavatel vyhrazuje pravo ke koneénému odsouhlaseni

navrhd reklamnich flash bannert. Poskytovatel musi pfedlozit navrhy reklamnich flash banneri v takovém pfedstihu, aby bylo mozné zapracovat pfipadné pripominky zadavatele, aniz by
byl ohroZen zadavatelem schvéleny media plan intemetové kampang.

TABULKA islo: 17

MediaIni kampari 2014 - marketingovy kanal: intemnet

PR celkovy 5
obdobi zapojeni v | pozadované pokryti u mm;rg:tlnl pocet vizuall lzcrzxg:é
poskytovatel internetové reklamy komunikaénim mixu| preferovanych cilovych P . reklamnich P v dopliujici pozadavek
kamnans skupin pozadovanych flash reklamniho flash
P P impresi bannert: banneru
Umisténi reklamniho flash banneru - R
na hlavni strance poskytovatele Xsﬁ:ﬁ:;“;:ig’s,gﬁ"::
SEZNAM.cz [SEZNAM. cz pod sekci umoziujici A 5 <
e S Se Gty preferované lokality, tak jak je
piihlaseni do elektronické posty £
Email - Seznam. uvedeno v tabulce €.18.
Dle ¢asového
harmonogramu a .
od 1.6.do 31.7. geografického rozmistén! 5000 000 2 min 400 x 100 px
v tabulce €. 9.
Vytvoreni grafického vizualu a
Umisténi reklamniho flash banneru zajisténi vyroby reklamnich
YouTube.com |na hlavni strance poskytovatele flash banneru, které budou v
YouTube.com. ramci kampané nasazeny dle
pozadavkil Zadavatele.

Objednatel poZaduje zajistit reklamni flash bannerovou kampari na socidlnich sitich u vy3e jmenovanych poskytovatelil internetové reklamy.

PficemzZ je moZné v rémci intemetové kampané zajistit reklamu pouze u jednoho poskytovatele intemetové reklamy, pokud bude zajistén pozadovany pocet impresi a kriteria vyplyvajici z
tabulky &. 9.

TABULKA¢islo: 18

Medialni kampari 2014 - marketingovy kanal: intemet

celkavy pocet flash banneri
lokalita cerven Cervenec na internetu v ramci
kampané
Plzefisky kraj 1 1
Karlovarsky kraj 1 1
Jihocesky kraj 1 1
Stiedocesky kraj 1 1 2

V Plzni, 22.11.2014
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