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Znojemska Beseda, prispévkova organizace ~——""""ikis, s.r.o.

Verejna zakazka na sluzby

zadavana podle ustanoveni § 6, § 12 odstavec (2), § 15 a § 21 odstavec (1) pismeno f)
zakona ¢. 137/2006 Sb., o verejnych zakazkach ve znéni pozdéjsich predpisii
(déle jen Zakon)

S nazvem

~Zajisténi propagace Znojemského historického
vinobrani 2013"

ve vztahu k Zakonu se jedna o verFejnou zakazku podlimitni
zjednodusené podlimitni Fizeni
SOUBOR DODATECNYCH INFORMACI K ZADAVACIM PODMINKAM
CISLO 1
V souladu s ustanovenim § 49 odstavec (3) Zakona poskytuje zadavatel vSem dodavatelim, ktefi poZadali
o0 poskytnuti zadadvaci dokumentaci nebo kterym byla zaddvaci dokumentace poskytnuta, pfipadné jinym dodavatelim,
ktefi vznesli dotaz k zadavacim podminkam, dodatecné informace k zadavacim podminkam. DodatecCné informace jsou
poskytovény na zdkladé dotazi dodavateld (dotaz - odpovéd) nebo informaci poskytovanych zadavatelem
(informace). Formulace dotazi dodavateld je doslovné pfevzata. Lhita, do které Ize Z3dat o dodatecné informace

je uvedena v Textové Casti zadavaci dokumentace. Dodatecné informace se zverejnuji v souladu s ustanovenim § § 49
odstavec (3) Zakona na profilu zadavatele.

Dotaz ¢. 1
Véta: Rozhlasové kampané v siti radii MMS nebo radiu s poslechovosti stejnou nebo vyssi v daném
regionu. — bliz§i vysvétleni, mysli se jedno radio s nejvyssi poslechovosti v siti nebo v§echna radia v celé siti
MMS?

Odpovéd’ zadavatele

Mysli se radio, které ma poslechovost stejnou nebo vyssi nez jakékoliv radio ze sité MMS v daném
regionu.

Dotaz ¢. 2
Neni urcena specifikace letaku pro tisk:
Dale distribuce 40 000 letaki A5 ve méstech Tiebi¢ (10 000 ks), Brno (20 000 ks), Bieclav (8 000 ks),
Mikulov (2 000 ks).
4+0 (plnobarvené jednostrann¢) nebo 4+4 (plnobarvené oboustranng)?

Odpovéd’ zadavatele

Letaky jsou 4+4 plnobarevné oboustranné.

Dotaz ¢. 3
Neni urc¢ena specifikace letaku pro tisk:
Zajisténi distribuce 10 000 ks letak AS v CR véetné Jihomoravského kraje v jedné ze siti
restauraci typu McDonalds, KFC, Subway apod nebo jiném prodejnim fetézci.
4+0 (plnobarvené jednostranné) nebo 4+4 (plnobarvené oboustranné)?

Odpovéd’ zadavatele

Letaky jsou 4+4 plnobarevné oboustranné.

Dotaz ¢. 4
Vyrobou 3 riznych 30s spotl do rozhlasu s tématikou ZHV je mysleno, ze spoty je ze strany dodatavetele
nutno vymyslet, nebo se bude vyrabét spot na zakladé dodanych textaci od zadavatele?
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Odpovéd’ zadavatele

Spoty je nutno kompletné vymyslet ze strany dodavatele.

Dotaz ¢. 5
Vyroba spotu na LED obrazovku WEGA ve Znojmé - prosim o blizsi specifikaci tohoto bodu.
Bude se jedna z zpracovani dodané kreativity nebo bude soucastni ceny i ptiprava konceptu spotu?
Jaka je dalka spotu a jakou technologii ma byt spot pfipraven - statickd prezentace, flash, video, atd?

Odpovéd’ zadavatele

Jednad se o statickou prezentaci, ktera musi byt zpracovana dle dodanych grafickych podkladd.

Dotaz ¢. 6
Vyroba upoutavky pro kino Svét ve Znojme - - prosim o blizsi specifikaci tohoto bodu.
Bude se jedna z zpracovani dodané kreativity nebo bude soucastni ceny i ptiprava konceptu spotu?
Jaka je dalka spotu a jakou technologii ma byt spot pfipraven - staticka prezentace, flash, video, atd?

Odpovéd’ zadavatele

Jednad se o statickou prezentaci, ktera musi byt zpracovana dle dodanych grafickych podkladd.

Dotaz ¢. 7
Rozhlas - jaky je parametr pro porovnani nabidky u rozhlasové kampané pro JIZNIi MORAVU a celou CR
vyjma JM? Ma se jednat o celou sit MMS nebo se mtize jednat pouze o néktera radia dle naseho zvazeni, tak
aby pouze pokryla pozadovanou oblast? Ma se jednat o 200, respektive 100 spotil celkem za celou oblast, nebo
na jednotlivych stanicich?

Odpovéd’ zadavatele

poslechovosti ze sité MMS v daném regionu (krajich) dle RADIO PROJEKT 2012 2. - 3. kvartal
(1.4.2012 - 30.9.2012).

Mysleno je odvysilani 200 spotii celkem v Jihomoravském kraji, nezalezi na kolika radiich.

Mysleno je odvysilani 100 spotii celkem ve vsech krajich kromé Jihomoravského kraje, to znamena
cca 7 - 8 spotii na kraj.

Dotaz ¢. 8
VOC scéna - ve specifikacich se objevuje tato polozka, nicméné v tabulkach s kalkulacemi se jize nevyskytuje.
Tato polozka tedy nema byt nacenéna?

Odpovéd’ zadavatele

Tato polozka musi byt nacenéna. V priloze posilame upravenou prFilohu cdislo 4 Zadavaci
dokumentace - Rozpocet POS 2013, kde jsme poloZky pro VOC scénu doplnili do tabulky cislo 6 -
Rozpodet na vyrobu POS materiali.

Dotaz ¢. 9
Zajisténi PR
- Jaka je presné metodika vypoc¢tu medidlni hodnoty - pouze inzertni prostor nebo medialni hodnota se
zapocitanim koeficientu PR. Kdo tento finalni vypocet bude vytvaret zadavatel / agentura?
- Do kterého presného obdobi /data se zapocitavaji vystupy / publicita k ZHV.
- Vystupy v ostatnich, tedy neschvalenych médiich bude zadavatel schvalovat pfedem nebo az po té co se
vystup v neschvaleném titulu objevi?
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Odpovéd’ zadavatele

Metodika vypoctu je dle oficialniho ceniku za danou inzerci, pokud se bude jednat o clanek, tak
hodnota se vypocita dle ceniku za inzerci v rozsahu clanku. Finalni vypocet doda agentura
s kompletnim pFehledem v zavérecné zpravé.

Publicita se zapocita do 15. 9. 2013 vcetné.

Vystupy v neschvalenych médiich se museji predem schvalit, jinak se nezapocitavaji.

Dotaz ¢. 10
K bodu 8.5.2. podbod Zajisteni reklamni kampane v CR. Zadavatel pozaduje odvysilani min. 100 rozhlasovych
spotu z toho min. 60% v hlavnim vysilacim case v siti radii MMS nebo na jine stanici s vyssi poslechovosti v
jednotlivych krajich. Rozumime spravne, ze 1 spot = 1 odvysilani v rozhlasove siti MMS celoplosne v CR
(mimo Jihomoravskeho kraje) ? V tomto pripade vsak cena jednoho spotu v hlavnim vysilacim case
predstavuje v cenikovych cenach cca 50 tis.Kc a pri minimalne 60 spotech v techto pasmech plus dalsich 40
spotu - i pri dosazani vysoke slevy samotna rozhlasova kampan prevysi celkovou predpokladanou hodnotu
verejne zakazky.

Odpovéd’ zadavatele

Mysleno je odvysilani 100 spotii celkem ve vsech krajich kromé Jihomoravského kraje, to znamena
cca 7 - 8 spotii na kraj. Poslechovosti se mysli radio, které ma poslechovost stejnou nebo vyssi
nez radio s nejnizsi poslechovosti ze sité MMS v daném regionu.

Dotaz ¢. 11
Prosim o upfesnéni k vefejné zakazce na sluzby — propagace ZHV 2013.
pii zjiStovani moznosti distribuce A5 letakti, 10000ks napf. ptes sit’ restauraci KFC, s kterou jsem dnes
komunikovala, bylo zjisténo nasledujici:

sit¢ tohoto typu, byt za poplatek, distribuci letakl neumoziiuji — nesmi, pouze v ptipadé, Ze spolupracuji na
této akci a to napf. formou stanku na akci, za toto distribuci loni délali. ovSem tuto zalezitost nyni nemizeme
fesit, pokud neni ukoncen tender.

dotaz tedy zni: je mozné KFC (AmRest s.r.0) opét umisténi stanku 3x3m nebo 6x3m potvrdit? v tomto piipadé
je pak distribuce mozna.

Odpovéd’ zadavatele

Ano je mozné umisténi stanku v daném rozsahu.

Dotaz é. 12 ) : .
Bylo mysleno titulem DENIK - titul ZNOJEMSKY DENIK?
A titulem ZNOJEMSKO - titul TYDENIK ZNOJEMSKA?

Odpovéd’ zadavatele

Ano v pripadé kampané ve Znojmé je myslen Znojemsky denik a tydenik Znojemsko.

Dodatecna informace ¢. 13

Lhdta pro podani nabidek je nové stanovena do 18.3.2013 do 12 *° hodin.

Otevirani obdlek s nabidkami bude zahdjeno ihned po uplynuti Ihiity pro podani nabidek, tj. dne
18.3.2013 od 12 *° hodin v zasedaci mistnosti zastupujiciho zadavatele, Kastanova 123a, Brno.

V Brné dne 7. bFezna 2013 ve spolupraci se zadavatelem zpracovala Mgr. Markéta Henrichova
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