PiISEMNA ZPRAVA ZADAVATELE

(vyhotovena v souladu s § 217 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni
pozdejsich predpisu (dale jen ,ZZVZ"))

Verejna zakazka: ,Nakup medialniho prostoru v tisténych médiich 2020 - 2021“, evidované u
zadavatele pod €.j.: ZPMV/0445491/2019-R, evidenéni gislo zakazky Z2019-026670 ve Véstniku
verejnych zakazek, &islo zakazky 2019/S149-367406 v Urednim véstniku Evropské unie.

(dale téz ,VZ")

1. Oznaceni zadavatele

Zdravotni poji§t'ovna ministerstva vnitra Ceské republiky

se sidlem Vinohradska 2577/178, Praha 3, PSC 130 00
zastoupena MUDr. Davidem Kostkou, MBA, generalnim feditelem
(dale jen ,Zadavatel')

2. Predmét verejné zakazky

Predmetem verfejné zakéazky je nakup medialniho prostoru v tisténych mediich v ramci propagacni
kampané Zdravotni pojistovny ministerstva vnitra Ceské republiky (dale téz jen ,ZP MV CR*).

Zadavatel pozaduje nakup mediainiho prostoru v ti§ténych médiich, a to ve formatech a kategoriich
nize uvedenych a dale zajisténi aktivit s tim spojenych.

Soucasti predmétu pinéni je také:

1/ pfiprava medialnich plan( dle specifikace zadavatele (zadavatel stanovi vhodné rozloZeni inzerce
do jednotlivych kategorii tiSténych médii, zadavatel dale stanovi konkrétni tisténa média do kampané
arovnéz i jeji natasovani, a to ke kazdé jednotlivé kampani).

Vybér jednotlivych tisténych meédii musi vychazet z udaju ¢tenosti tisku vyzkumu MEDIA PROJEKT za
4. Ctvrtleti 2018 a 1. Ctvrtleti 2019 (méfitkem je tedy zejména ctenost) a rovnéz i z potfeby zacileni na
Zadouci cilovou skupinu a celkovou komunikaéni strategii ZP MV CR.

Cilem kampané ZP MV CR je:

Informovat Sirokou vefejnost (s akcentaci Zadouci cilové skupiny) o moZnosti zmény zdravotni
pojistovny, dale informovat danou cilovou skupinu o produktech, sluzbach a vyhodach pojisténi u ZP
MV CR. Informovat odbornou vefejnost o produktech, sluzbach a vyhodach spoluprace se ZP MV CR.

Cilové skupina:

- Sirokéa verejnost ve véku 20 - 50 let, a to zejména Zeny a rodiny s détmi a lidé se zajmem o sport a
aktivni zdravy Zivotni styl,

- odborna vefejnost pracujici ve zdravotnictvi, zejména Iékari a zdravotnicky personal.

2/ nakup medialniho prostoru v tisténych médiich na zakladé schvalenych medialnich planl. Predani
pfesnych specifik pozadavki na inzerci a PR (rozméry, terminy uzéavérek apod.) v jednotlivych
tisténych mediich zadavateli.

3/ pfedani pfislusnych reklamnich formatl od zadavatele smérem k jednotlivym médiim.

4/ vyhodnoceni efektivity jednotlivych medialnich kampani a pfipadné doporuceni k zefektivnéni
kampané.

5/ dodani dokladovych vytiskil k dolozeni pinéni pro fakturaci.



3. Cena sjednana ve smlouvé na VZ

Cena plnéni byla stanovena dle ceniku jednotlivych pfedmétd pinéni, ktery tvofi Prilohu €. 1 této
zpravy.

4. Pouzity druh zadavaciho Fizeni
VZ byla zadavana v otevieném nadlimitnim fizeni.
5. Oznaceni Gcastniki zadavaciho fizeni

Ucastnik 1: Life Com s.r.o.., se sidlem Vinohradska 3216/165, Praha 10 - Strasnice PSC 100 00,
Utastnik 2: MEDIA INVESTMENTS a.s., se sidlem Praha 4 - Nusle, K Sidlisti 1728/31, PSC 14000,
Ugastnik 3: Remmark a.s., se sidlem Kfemencova 178, Praha 1 PSC 110 00

6. Oznaceni vylouéenych ucastniku zadavaciho fizeni a odivodnéni jejich vylouéeni
Ze zadavaciho fizeni nebyl vylou¢en zadny ucastnik.
7. Oznaceni dodavatele, s nimz byla uzaviena smlouva v¢. odivodnéni jeho vybéru

Vybranym dodavatelem, jehoz nabidka byla v zadavacim fizeni vyhodnocena jako ekonomicky
nejvyhodnéjsi podle vysledku hodnoceni nabidek a s nimz byla uzaviena smlouva, je spoletnost
Remmark, a.s., se sidlem Kfemencova 178/10, 110 00 Praha 1 - Nové Mésto, Ceska republika.

Oduvodnéni vybéru:

Nabidky byly hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti. Ekonomicka vyhodnost nabidek byla
hodnocena podle nize uvedenych kritérii.

Nabidky byly hodnoceny podle nasledujicich kritérii a vah:

1) Kategorie A — deniky a celostatni suplementy 40%
2) Kategorie B — €asopisy 60%

Kritéria 1 a 2 byla hodnocena bodovaci metodou. Byla pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100.
Kazdé jednotlivé nabidce bylo dle pfislusného kritéria hodnoceni & jeho jednotlivych podkritérii
piidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost pfedmeétné nabidky v ramci pfislusného kritéria
hodnoceni ¢i jeho jednotlivych podkritérii (a ktera se dale vynasobi pfisludnou vahou daného
podkritéria).

Bodova ohodnoceni nabidek dle kritérii hodnoceni 1 — 2 se nasledné vynasobila pfislusnou vahou
daného kritéria. Na zakladé souctu vyslednych hodnot u jednotlivych nabidek bylo stanoveno pofadi
uspésnosti jednotlivych nabidek tak, ze jako nejuspésnéjsi byla stanovena nabidka, ktera dosahla
nejvy$si bodové hodnoty.

Kritérium hodnoceni 1:
v ramci kritéria hodnoceni 1 jsou dale stanovena tato podkritéria:

a) Celostatni deniky véetné celostatnich denikid s regionalni mutaci 60%
b) Celostatni suplement 30%
c) Deniky zdarma 10%

Podkritéria a), b) a ¢) byla hodnocena bodovaci metodou. Byla pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0
aZz 100. Kazdé jednotlivé nabidce byla dle dil¢iho kritéria pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi
uspésnost predmétné nabidky v ramci dil€iho kritéria.

V ramci kazdého podkritéria byla hodnocena celkova vyse nabidkové ceny v K& bez DPH. Pro kazdé
¢iseln& vyjadfitelné kritérium ma nejvhodnéjsi nabidka nejniz&i hodnotu kritéria. Nejvhodné&jsi nabidka
ziskala 100 bodu. Kazda dal$i hodnocena nabidka ziskala bodovou hodnotu, ktera vznikne nasobkem
100 a poméru hodnoty nejvhodnéjsi nabidky k hodnocené nabidce.



Bodova ohodnoceni nabidek dle jednotlivych podkritérii se vynasobila pfisluSnou vahou daného
podkritéria. Nasledné doslo k souctu vyslednych hodnot u jednotlivych podkritérii a tato hodnota byla
nasledné vynasobena prislusnou vahou kritéria 1.

Kritérium hodnoceni 2:
v ramci kritéria hodnoceni 2 jsou dale stanovena tato podkritéria:

a) Casopis pro zeny 30%

b) Casopis - oblast pé&e o zdravi 20%

c) Casopis - oblast zivotniho stylu pro zeny 30%
d) Casopis — programové 10%

e) Casopis — spoleéenské 10%

Podkritéria a), b), c), d) a e) byla hodnocena bodovaci metodou. Byla pouZita bodovaci stupnice
v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce byla dle dil¢iho kritéria pfidélena bodova hodnota, ktera
odrazi uspésnost predmétné nabidky v ramci dil€iho kritéria.

Popis srovnani hodnot ziskanych pfi hodnoceni v jednotlivych kritériich hodnoceni:

V ramci kazdého podkritéria byla hodnocena celkova vy$e nabidkové ceny v K& bez DPH. Pro kazdé
Ciselné vyjadritelné kritérium ma nejvhodnéj$i nabidka nejnizsi hodnotu kritéria. Nejvhodné&jsi nabidka
ziskala 100 bodUi. Kazda dal$i hodnocena nabidka ziskala bodovou hodnotu, ktera vznikne nasobkem
100 a poméru hodnoty nejvhodnéj$i nabidky k hodnocené nabidce.

Bodova ohodnoceni nabidek dle jednotlivych podkritérii se vynasobila pfisluénou vahou daného
podkritéria. Nasledné doslo k souctu vyslednych hodnot u jednotlivych podkritérii a tato hodnota byla
nasledné vynasobena pfislusnou vahou kritéria 2.



Bodové ohodnoceni nabidek:

Nkup mediéiniho prostoru v ti¥t&nych médiich 2020-2021

Ukastnici zadévacho fizeni Krit. 1celkem
. |ife Coms.r.o. 2163 100,00
I, Media lnvestments as, 2331300
. Remmark, a.s. 1402 500,00
Kritérium 1)

Kategora A- denvy a celostati suglementy - aha 0%
Podritéria

Krit. 2 celkem
1935700,00
3030462,00

2161 000,00

M) Celostétni deniy vt celostétnich deni s regiondin mutaci - vata 60%

#A2) Celostatni suplement ~ viha 30 %
A3 Dreniy zdamma - vaha 10%

Podhrilérum A1

UEastnik cena body  plepolet
| 160980000 5578 34700
I 132300400 67,88 407255
I 896 000,00 100,00 6000,00

Kritérium 2)

Kategonie B - éascpay - vina 60%

Poduritéria

84) Lasogs pro feny - véha 0%

B5) Casopis - oblast péée o zdravi - vaha 20 %

Bt Casopts - oblast Fivotniho stylu pro feny - viha 3%
B7) Casopis - programoné - vaha 10 %

B8) Lasops - spoledenskeé - vaha 10 %

Podkriérim B4
uEastni tena body  plepocet
L B37 300,00 7978 239341
I. 939 787 00 71,08 Ny
il 664 000,00 10000 3000.00
Poduitérium BT
(Eastnk cena body  plepodet
| 276 200,00 B7.89 678.88
Il 439 355,00 B3R 383,16
1§ 187 500,00 100,00 1000.00
Celkové hodnoceni
Gtastnik kriter 1 plepotet hriter 2
| 526619 210728 BR49.20
I 605395 242158 5199,19
il 10000,00 400,00 426,98

piepotet
530952
g8
44519

celkem

Cefkovanab
4634800,00
5373 585,00
3563 500,00

Podkriérium A2

== —

poradi
416,80
554110
B456 19

Vistedné bady
416,80
541,10

845619

Pofadi
i
3
i

tend
429700,00
528 938,00
408 000,00

9090000
353911,00
355500.00

4300
30332500
184.000.00

body piepocet

body

body

489 13655
022

1476.48

10000 3000,00

100
2568
529

88
6396
100,00

piegoet
00000
51389
5570

prapocet
s
639,57
1000.00

Podiriérium A3
stk cena bedy  prepolet
) 153600,00 6046 604564
I 19112100 043 592
[ 9650000 100,00 000,00
Podkriténum B
ek cena body  plepodet
I 48160000 100,00 300000
I 944 030,00 S0 153038
I 752 000,00 6404 192128
Kritérium 2)
utastik body
| 884320
I 518919

L} T425,96

Kriterum 1)
(Eastnik body

L 6268, 19
. 605395
[l 10000,00

Jako nejispésnéjsi byla stanovena nabidka s nejvy$sim poétem bodi, tj. nabidka Ugastnika 3 —

Remmark, a.s.,

8. Oznaceni poddodavatele dodavatele, s nimz byla uzaviena smlouva, pokud jsou Zadavateli

znami

Zadavateli nejsou znami zadni poddodavatelé dodavatele, s nimz byla uzaviena smlouva.

9. Oduvodnéni pouziti jednaciho fizeni s uvefejnénim nebo fizeni se soutéznim dialogem

Nepouzito.



10. Oduvodnéni pouziti jednaciho Fizeni bez uverejnéni

NepouZito.

11. Oduvodnéni pouziti zjednoduseného rezimu

Nepouzito.

12. Oddvodnéni zruseni zadavaciho fizeni nebo nezavedeni dynamického nakupniho systému
Vefejna zakazka byla zadana vybranému dodavateli REMMARK, a.s.

13. Oddvodnéni pouziti jinych komunikaénich prostfedkd pfi podani nabidky namisto
elektronickych prostredki

NepouZito.
14. Osoby, u kterych byl zjiStén stret zajmui spolu s uvedenim pfijatych opatreni

U Zadné osoby nebyl zjistén stiet zajma.

15. Odidvodnéni nerozdéleni nadlimitni VZ na casti

Zadavatel nepfistoupil k rozdéleni nadlimitni VZ na ¢asti, nebot' pfedmét vefejné zakazky tvori jeden

funkéni celek a je zadavan v ¢asoveé souvislosti

16. Oduvodnéni stanoveni pozadavku na prokazani obratu v pfipadé postupu dle § 78 odst. 3
ZZVZ

Zadavatel nestanovil poZzadavek na obrat nad ramec zakonnych limitd.

Pfiloha €. 1: cenik jednotlivych predmétu pinéni
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Priloha é. 1

cenik jednotlivych pfedmétii plnéni

MF DNES

102 850

| 172 MF DNES 65 000 21% 78 650
| 1/4 MF DNES 45 000 21% 54 450
I 1/1 Denik 135 000 21% 163 350
| 12 Denik 99 000 21% 119 790
| 1/4 Denik 55 000 21% 66 550
| 1/1 Prévo 61 500 21% 74 415
1/2 Prévo 45 000 21% 54 450
1/4 Prévo 25 000 21% 30 250
| 1/1 Lidové noviny 36 500 21% 44 165
|12 Lidové noviny 26 500 21% 32 065
| 1/4 Lidové noviny 22 500 21% 27225
1/1 Hospodérské noviny 95 000 21% 114 950
1/2 Hospodarské noviny 62 000 21% 75 020
1/4 Hospodaiské noviny 40 000 21% 48 400
898 000 21% 1086 580
| 1/1 TV magazin 85 000 21% 102 850
1/2 TV magazin 65 000 21% 78 650
B 1/4 TV magazin 32 500 21% 39325
e 1/1 Magazin DNES + TV 40 000 21% 48 400
A2 o 12 Magazin DNES + TV 35 000 21% 42 350
A2 e 1/4 Magazin DNES + TV 17 500 21% 21175
A2 1/1 Ona DNES 32 000 21% 38720
A2 172 Ona DNES 26 000 21% 31460
A2 1/4 Ona DNES 13 000 21% 15 730
A2 11 Vikend DNES 27 000 21% 32670
A2 12 Vikend DNES 22 500 21% 27 225
A2 1/4 vikend DNES 12 500 21% 15 125
Celkova cena
k hodnoceni 408 000 21% 493 680
(A2
A3 1/1 E15 45 000 21% 54 450
A3 172 E15 34 000 21% 41 140
A3 1/4 E15 17 500 21% 21175




mediciny

96 500 21% 116 765
R 1/1 Blesk pro feny 75 000 21% 90 750
SR 1/2 Blesk pro Zeny 62 000 21% 75020
B 1/4 Blesk pro Zeny 31000 21% 37510
R 1/8 Blesk pro Zeny 16 000 21% 19 360
1/1 Chvilka pro tebe 37 000 21% 44770
12 Chvilka pro tebe 29 000 21% 35090
1/4 Chvilka pro tebe 15 000 21% 18 150
| t; 8PR | chvilka pro tebe 7500 21% 9075
R 1/1 PFekvapeni 41 000 21% 49610
R 1/2 Piekvapeni 32 000 21% 38720
SR 1/4 Prekvapeni 16 000 21% 19 360
SRR TR 1/3 Piekvapeni 8 000 21% 9 680
1/1 Maminka 83 500 21% 101035
12 Maminka 63 500 21% 76 835
1/4 Maminka 32 000 21% 38720
ﬁgs PR iaaminka 16 000 21% 19 360
R 1/1 Tina 28 000 21% 33880
ol 1/2 Tina 23 000 21% 27830
| 1/4 Tina 12 500 21% 15 125
| 178 Tina 7500 21% 9075
B | 1/1 Napséno zivotem 12 000 21% 14520
B4 B 1/2 Napsano Zivotem 9500 21% 11495
B4 1/4 Napséno Zivotem 7 000 21% 8470
B4 tg AFR Napséno Zivotem 4000 21% 4 840
Celkova cena
k hodnoceni 668 000 21% 808 280
B4
B5 1/1 Blesk Zdravi 58 500 21% 70785
B5 12 Blesk Zdravi 38 500 21% 46 585
BS 1/4 Blesk Zdravi 22 500 21% 27225
B5 1/8 Blesk Zdravi 13 000 21% 15 730
BS 1/1 Moje zdravi 58 000 21% 70 180
_ BS5 172 Moje zdravi 44 500 21% 53 845
B5 1/4 Moje zdravi 25 000 21% 30 250
B5 1_111; SPR Moje zdravi 14 500 21% 17 545
BS 11 RS rarraky 40 000 21% 48 400




10041 Zazraky

: 25 000 21% 30 250
mediciny
100+1 Zaeraky 13 000 21% 15 730
mediciny
10043 Feesiy 7000 21% 8470
mediciny
359 500 21% 434 995
Zena a Zivot 51 000 21% 61710
Zena a Jivot 43 500 21% 52 635
Zena a Zivot 22 000 21% 26 620
Zena a Zivot 7 000 21% 8470
Glanc 56 000 21% 67 760
Glanc 47 000 21% 56 870
Glanc 24 000 21% 29 040
Glanc 10 000 21% 12 100
Kreativ Prakticka Zena 47 000 21% 56 870
Kreativ Praktickd Zena 38 000 21% 45 980
Kreativ Praktickd Zena 19 000 21% 22990
Kreativ Prakticka Zena 10 000 21% 12 100
Moje psychologie 53 000 21% 64 130
Moje psychologie 42 000 21% 50 820
Moje psychologie 22 000 21% 26 620
Moje psychologie 11 000 21% 13310
Dieta 53 000 21% 64 130
Dieta 42 000 21% 50820
Dieta 22 000 21% 26 620
Dieta 11 000 21% 13 310
Cosmopolitan 50 000 21% 60 500
Cosmopolitan 42 000 21% 50 820
Cosmopolitan 22 000 21% 26 620
Cosmopolitan 7 500 21% 9075
k hodnoceni 752 000 21% 909 920
B6
B7 1/1 TV max 38 500 21% 46 585
B7 172 TV max 27 000 21% 32670
B7 1/4 TV max 13 500 21% 16 335
B7 1/8 PR |TV max 9 000 21% 10 890




TV mini 42 000 21% 50 820
TV mini 32 500 21% 39325
TV mini 16 500 21% 19 965
TV mini 8500 21% 10 285
187 500 21% 226 875
Rytmus Zivota 42 000 21% 50 820
Rytmus Zivota 35 000 21% 42 350
Rytmus Zivota 17 500 21% 21175
Rytmus Zivota 10 500 21% 12 705
Epocha 37 500 21% 45 375
Epocha 28 000 21% 33 880
Epocha 15 500 21% 18 755
Epocha 8 000 21% 9 680
194 000 21% 234740




