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Ramcova smlouva o spolupraci

uzavfena ve smyslu ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&anského zakoniku,

v platném znéni (ddle jen ,smlouva“)

mezi smluvnimi stranami, kterymi jsou:

Oborova zdravotni pojiSt'ovna zaméstnancii bank, pojiSt'oven a stavebnictvi

Sidlo: Praha 4, Roskotova 1225/1, PSC 140 21

1¢: 47114321

DIC: CZ47114321

Zastupce: Ing. Ladislav Friedrich, CSc. — generalni reditel
Verejny rejstrik: Méstsky soud v Praze, oddil A, vioZka 7232

(dale téz ,0zP")

a

MEDEA, a.s.

Sidlo: Praha 4, Mikuleckého 1311/8, PSC 147 00

IC: 25130013

DIC: CZ25130013

Zastupce: p. Filip Doubek — mistopredseda predstavenstva
Verejny rejstrik: Méstsky soud v Praze, oddil B, vloZzka 4728

(dale téz ,poskytovatel“)

Preambule

Tato Ramcova smlouva o spolupraci (dale téz ,smlouva“) byla uzaviena na zaklad&
a v souladu s vysledky zadavaciho fizeni ,Marketingova komunikace 2015-2017 (I.)* (dale téz
,zadavaci fizeni*), konaném v reZzimu zakona ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve
znéni pozdéjsich predpisl (dale jen ,ZVZ").

Poskytovatel prohlasuje, Ze je drZitelem opravnéni poskytovat sluzby v rozsahu, k némuz se
zavazal touto smlouvou, a ktery Ize o¢ekavat v navaznosti na podklady zadavaciho fizeni.

I Piedmét a G€el smlouvy

Ugelem této smlouvy je stanoveni pravniho ramce pro poskytovani nize definovanych sluzeb
v oblasti marketingové a PR komunikace, a Gprava prav a povinnosti stran pro zadavani a
realizaci dilCich vefejnych zakazek na poskytovani téchto sluzeb (dale jen ,diléi vefejné
zakazky").

Pfedmétem této smlouvy je zavazek poskytovatele poskytovat OZP sjednanym zplsobem
sluzby, a to v oblasti marketingové a PR komunikace, v&etné& poskytovani autorskych prav na
vS8echna pouZitd dila, a OZP se za to zavazuje poskytovateli zaplatit smluvni cenu, to vée za
podminek uvedenych v této smlouve, na jejimz zakladé budou zadavany dil&i vefejné zakazky
na realizaci dil€ich plnéni (dale téz ,sluzby*).
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OZP

3. Pro Ucely této smlouvy a dilich vefejnych zakazek se za sluzby v oblasti marketing
komunikace povaZzuje:

a) Strategické dlouhodobé planovani nakupu médii

b) Detailni mediélni planovani na zakladé optimalizace rozvrzenych investic a zas:
vybranych cilovych skupin

c) Zajisténi medialniho nakupu a jeho optimalizace tak, aby OZP dosahovala Gmérnyc-
cen obvyklych na trhu vzhledem k jeji vySi reklamnich investic

d) Zajisténi post buy analyz po reklamni kampani ¢i v jejim pribéhu

e) Zajisténi post medidlnich analyz OZP a jejich prezentace OZP po reklamni kampani

f) Poskytovani poradenstvi v oblasti medialniho trhu ve vztahu k medialnimu planovani
a nakupu medii

g) Kontrola a ochrana zajmi investic OZP v souvislosti s optimalizaci medidlnich
investic/medialnich ukazateld na stran& médii (reklamnich nosicu).

h) Kreativni monitoring

i) Media monitoring

j) Analyza medialniho vyvoje na trhu — TV, tisk, radio, internet

k) Postanalyza medialnich kampani

I} Odborne konzultace

m) Prezentace vyvoje medidlnich ukazatell

n) PR aktivity

o) Kreativni, grafické a DTP prace

p) Produkéni a tiskové prace.

4. Specifikace plnéni tvofi Pfilohu €. 1 této smlouvy.

. Zpusob uzavirani diléich smluv

1. Dil&i vefejné zakazky budou zadavany postupem dle § 92 odst. 1 pism. b) ZVZ, na zaklade
pisemné vyzvy OZP k podani nabidky. Pisemna vyzva k podani nabidky bude obsahovat
minimalné tyto udaje:

a) identifikagni udaje OZP, véetné kontaktni osoby OZP, _

b) &islo rdmcové smlouvy, na zakladé které je u€inéna vyzva, a datum jejiho uzavfeni,

c) informaci o pfedmétu diléi vefejné zakazky, resp. presnou specifikaci poZzadovaneé
sluzby,

d) rozsah pozadované sluzby dle aktudlnich potfeb OZP,

e) Ihltu a misto pro podani nabidky,

f) termin a misto plnéni.

2. Doruceni vyzvy k podani nabidky poskytovatel potvrdi OZP elektronicky do 3 dnl. Ve stejné
Ihiité poskytovatel uréi odpovédnou osobu za pInéni.

3. Nabidka podana na zaklad& vyzvy k podani nabidky musi vyhovovat podminkam uvedenym
v této ramcové smlouvé a podminkam uvedenym OZP ve vyzvé k podani nabidky. Nabidka
musi obsahovat pfesnou specifikaci pinéni (pfipadné variantni feseni, pokud jsou pfipuéténa),
cenovou kalkulaci, pfesny harmonogram pinéni a dal$i nalezitosti, které mohou byt obsahem
vyzvy k podani nabidky.

4. Predlozeny navrh fe$eni OZP pisemné akceptuje bez vyhrad, anebo pisemné neakceptuje
s uvedenim vyhrad a terminem pro odstranéni vad navrhu. V pfipade pfedlozeni variantniho
fes$eni bude soucasti akceptace vybér varianty.

5. DIil& smlouvu uzaviou smluvni strany na zakladé pisemné objednavky k poskytnuti pinéni, jez
je navrhem na uzavieni smlouvy, a pisemného potvrzeni této objednavky poskytovatelem, jez
je piijetim ndvrhu smlouvy. Poskytovatel elektronicky potvrdi OZP pfijatou objednavku
bezodkladné, nejpozdéji do 3 dnfl poté, co ji od OZP obdrzel.
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M. Cena a zpusob thrady

1. Cena je stanovena jako maximalni a nepfekrotitelnd a obsahuje vedkeré naklady
poskytovatele nezbytné pro fadné a vcasné plnéni predmétu pinéni véetné nakladd
souvisgjicich. V cené musi byt vzdy zahrnuty veskeré naklady spojené s predmétem, mistem
a terminem pinéni. Poskytovatel nese v ramci pfedmétu smlouvy ve$keré naklady a poplatky
souvisgjici s plnénim pfedmétu smlouvy véetné veskerych dani, poplatkii dle platnych
pfedpisli vCetné celnich, bankovnich vyloh a pojisténi. Poskytovatel nese téz naklady
souvisejici s odstranénim vad a nedodélku, za néZ odpovida.

2. Cena za plnéni diléi vefejné zakazky bude stanovena v souladu s Pfilohou &. 2 této smlouvy —
~ Nabidkova cena, a to v navaznosti na charakter a rozsah dilgich vefejnych zakazek dle
jednotlivych pisemnych vyzev OZP k podani nabidky.

3. Cena sluZeb, jejichz finanéni vyjadreni je uvedeno v Pfiloze &. 2 v hodinové sazb&, bude vzdy
odpovidat této maximainé pfipustné hodinové sazbé, vynasobené poétem Gcelné stravenych
hodin, které je k pfedmétu plnéni zapotiebi. V pfipadé pozadavku OZP bude v nabidce
poskytovatele pro pfislusnou dil¢i vefejnou zakazku uveden maximalni cenovy limit (pfipadné
limit celkového poétu hodin), ktery nesmi byt pfi pInéni dil&i vefejné zakazky prekroten.

4. Cena sluZeb, jejichZ finanéni vyjadreni je uvedeno v Pfiloze ¢&. 2 jako cena za pfislugné plnéni
v Casti ,Nakup médii*, bude vZdy odpovidat této maximaln& pripustné sazb&. P modifikaci
pozadavku OZP na pfedmét a rozsah téchto pInéni, pfipadné pii kombinaci uvedenych pinéni
vramci dil¢i vefejné zakazky, bude maximalni cena stanovena zadavatelem ve vyzvé K
podani nabidky. Tato maximaini cena bude stanovena na zakladé& nabidkové ceny dle Prilohy
€. 2 za nejblize odpovidajici ocenéna pInéni, pfi zohlednéni poméru ocen&ného ku
poptavanému pInéni zejména co do rozsahu a pfedmétu takovych sluzeb, pfi zohlednéni ceny
obvyklé v daném misté a Case, a pfi zohlednéni aktudlnich slev pfislusnych plnéni v daném
misté a Case.

5. DPH bude vypoiadana dle pravnich predpist platnych ke dni zdanitelného pinéni.

6. Cena plnéni miZe byt ménéna pouze v souvislosti se zmé&nou sazeb DPH dle platnych a
ucinnych pravnich predpisti Ceské republiky. Z jakychkoliv jinych divodd nesmi byt cena
pInéni v neprospéch OZP ménéna.

7. Uhrada ceny pInéni bude provedena na zakladé dafového dokladu vystaveného
poskytovatelem (dale jen ,faktura“). OZP se zavazuje hradit faktury do 30 kalendainich dni od
jejich doru€eni. Fakturace se provadi po zpracovani viech dil&ich zasilek obdrzenych od OZP
v daném kalendarnim mésici.

8. Fakturace mlZe byt provedena pouze ve vztahu ke skute&né realizovanému pinéni dle
dalsich pravidel této smlouvy. OZP bude dil&i vefejné zakazky zadavat v rozsahu (objemu) dle
svych vlastnich potfeb. OZP neni na zakladé této smlouvy povinna k odbéru uréitého
mnozstvi (objemu) pInéni ¢i k zadani urcitého mnoZstvi (objemu) dilgich vefejnych zakazek.
Rozsah a objem jednotlivych pinéni, které jsou uvedena v pfiloze ¢. 2, je predpokiadany, nikoli
zavazny.

9. Veskeré faktury musi obsahovat naleZitosti dariového dokladu dle zakona &. 235/2004 Sb.,
o dani z pridané hodnoty, v platném znéni. V pfipadé&, Ze faktury nebudou mit odpovidajici
nalezitosti, je OZP opravnéna zaslat je ve Ih(té splatnosti zpét poskytovateli k doplnéni, aniz
se tak dostane do prodleni se splatnosti; Ihita splatnosti po¢ina b&zet znovu od opétovného
zaslani nalezité doplnénych &i opravenych faktur.
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Iv. Dodaci podminky

Poskytovatel spini fadné a vCas svou povinnost, je-li pinéno v souladu s podminkami této
smlouvy a dil¢imi smlouvami uzavienymi na zakladé objednavky. Radnym splnénim se
rozumi splnéni bez jakychkoliv vad a bez jakychkoli nedodélkd v terminu pInéni.

Poskytovatel elektronicky informuje OZP o spInéni pfedmé&tu plnéni. V piipadé opozdéného £i
vadného plnéni nebo plnéni s nedodélky je poskytovatel povinen o tom OZP informovat. OZP
muzZe pfijmout i plnéni s vadami ¢i nedodélky & opozdéne plnéni; v takovém pfipadé je OZP
opravnéna pozadovat po poskytovateli odstranéni vady, nahradni plnéni &i slevu z ceny, a to
kdykoliv, kdy vady, nedodélky &i zpozdéni zjisti, nebo mizZe odstoupit od této smlouvy nebo
od jednotlivé objednavky.

V. Odpovédnost poskytovatele

Poskytovatel se zavazuje pfi plnéni této smlouvy a dle jednotlivych objednavek jednat
s odbornou péci s vynaloZzenim svych nejlepSich odbornych znalosti a schopnosti a
s dlirazem na ochranu opravnénych zajmt OZP a jejich klientd.

Poskytovatel je opravnén pouzit ke spInéni svého zavazku tfeti osobu, za splnéni zavazku
tfeti osobou vSak odpovida, jakoby plnil sam. Toto neplati, jde-li o plnéni spocivajici
v osobnich vlastnostech poskytovatele.

Poskytovatel nese od doby predani podkladii OZP po celou dobu pInéni, tzn. do Uplného
spinéni pfedmétu smlouvy odpovédnost za Skody zplscbené svoji Cinnosti nebo &innosti
svych subdodavatell a jiné nebezpeti zejména:
a) nadile a véech jeho zhotovovanych, upravovanych a dalSich ¢astech,
b) nadile, na ¢astech ¢&i soucastech dila, ktera jsou u poskytovatele uskladnény,
c) na majetku, zdravi a pravech tretich osob v souvislosti s provadénim pInéni pfedmétu
smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje, Zze veSkera pInéni zjeho strany budou provedena tak, aby
neporusovala autorska prava, prava primyslového &i jiného duSevniho viastnictvi tfetich osob.
V pfipadé uZiti autorskych dél, predmétu primyslového nebo jiného duSevniho vlastnictvi pfi
plnéni poskytovatelem se poskytovatel zavazuje ziskat od osob opravnénych z téchto prav
jejich souhlas s uZitim vrozsahu nezbytném pro uCely pInéni pfedmétu této smlouvy.
V pfipadé poruseni takovych prav se poskytovatel zavazuje OZP nahradit veSkere Skody,
véetné pripadnych nakladl soudniho fizeni, které v disledku tohoto OZP vznikly, a to i po
ukonc&eni této smlouvy.

Poskytovatel uhradi nahradu Skody OZP a pravné ji ochrani pfed naroky, poZadavky,
Skodami, ztratami a jinymi naklady uplathovanymi tfetimi stranami, které vzniknou z €innosti
poskytovatele pfi pInéni této smlouvy nebo jsou z této &innosti odvoditelné.

Poskytovatel prohladuje, Ze je pojistén na odpovédnost za $kodu zplsobenou jeho &innosti, a
to minimalné do vy$e pojistného plnéni v hodnoté 10.000.000,- KE. Poskytovatel je povinen
kdykoli na zakladé vyzvy OZP bezodkladné predlozit OZP kopii pfislusné pojistné smlouvy,
popf. pojistnych smluv k prokazani vy3e uvedeného.

V. Vady pinéni, reklamace
Pro wuplatnéni prava 2z odpovédnosti za vady je nezbytna reklamace OZP
u poskytovatele. Reklamace musi byt uplatnéna pisemnou formou, a to doporu€enym

dopisem nebo elektronicky (e-mailem s uznavanym elektronickym podpisem nebo datovou
zpravou dorucenou do datové schranky poskytovatele). Zde je OZP povinna vady popsat.
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2. Poskytovatel se zavazuje zaslat OZP své vyjadieni k uplatiované reklamaci nejpozdeji
do 3 pracovnich dnll po jejim obdrzeni.

3. Odstranéni vad a nedodélkii je poskytovatel povinen provést bezodkladn& od okamziku jejich
zjisténi, a to i bez pfedchoziho upozornéni ze strany OZP. V pfipadé, e vady a nedodélky
zjisti OZP, resp. je o nich informovana ze strany poskytovatele, je OZP opravnéna stanovit
pfiméfenou lhatu k jejich odstranéni.

4. Poskytovatel se zavazuje odstranit vady na své naklady tak, aby OZP nevznikly Z?adné
vicenaklady, v opaéném pfipadé tyto uhradi poskytovatel.

5. Jestlize poskytovatel neodstrani vady ¢i nedodélky ve stanoveném terminu, ma OZP pravo
odstranit vady sama na naklady poskytovatele. Odstrani-li OZP vady vlastnimi silami
(pfipadné jinym poskytovatelem), je poskytovatel povinen OZP takto vzniklé udelné
vynaloZené néklady uhradit v prokazané vysi do 21 dnil po obdrzeni faktury. Pro vylouceni
vSech pochybnosti smluvni strany sjednavaji, e v takovém pfipadé neni QZP vazana
jakymikoli cenami stanovenymi nebo sjednanymi na zakladé této smlouvy a za takto
provedené prace tieti osobou se poskytovatel zavazuje zaplatit OZP cenu v té vysi, v jaké
byla vyuctovana OZP touto tieti osobou, s prihlédnutim k cenédm obvyklym v misté a ¢ase pro
pfislusnou sluzbu.

Vil Prava a povinnosti poskytovatele
1. Poskytovatel je povinen splnit pfedmét plnéni fadné a véas, na svUj naklad a nebezpeéi, za

podminek stanovenych touto smlouvou a jednotlivych objednavek, jakoZ i platnymi pravnimi
pfredpisy.

2. Poskytovatel je povinen bezodkladné, nejpozdé&ji do 3 dnd, vyrozumét OZP o pfipadném
ohroZeni doby pInéni a o vSech skute¢nostech, které mohou predmét pInéni znemoznit.

3. Poskytovatel se zavazuje OZP bez zbyte¢ného odkladu pisemné doporuéenym dopisem nebo
elektronicky (e-mailem se zaruGenym elekironickym podpisem nebo datovou Zpravou
doruenou do datové schranky poskytovatele) upozornit na nevhodnost jeho pokynl pro
radneé splnéni pfedmétu smlouvy. Jinak poskytovatel odpovida za vady vzniklé nevhodnym
pokynem OZP.

4. Pri skonCeni smlouvy z jakychkoli dilvodil je poskytovatel povinen neprodlené odevzdat OZP
vsechny databaze, poznamky, memoranda, magnetofonové nahravky, diskety, filmy,
fotografie, plany, brozury, literaturu a udaje tykajici se OZP, naértky nebo jine formy zaznamu
(zapsané magneticky, opticky nebo jinak zaznamenané) vztahujici se k &innosti poskytovatele
dle smlouvy nebo zni vyplyvajici, které jsou v poskytovatelové drzeni nebo pod jeho
kontrolou. Poskytovatel si neponecha Zadné kopie vy8e uvedenych dokumentll a kazdy
takovy material musi byt vyluén& posuzovan jako viastnictvi OZP véetnd pfisluénych
autorskych prav, ktera se k nému vaZzou.

Vil Prava a povinnosti OZP

1. OZP se zavazuje za fadné a v¢asné pinéni poskytnuté poskytovatelem podle této smlouvy a
podle jednotlivé objednavky uhradit poskytovateli sjednanou cenu.

2. OZP se zavazuje poskytnout poskytovateli véechny potfebné podklady a informace k pin&ni
této smlouvy a jednotlivé objednavky a poskytnout mu nezbytnou souginnost.

3. OZP je opravnéna kontrolovat zplsob provadéni a kvalitu plnéni, véetné toho, zda
poskytovatel provadi pfedmét pInéni v souladu s touto smlouvou a jednotlivymi objednavkami
a v souladu s obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy.
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4. V pfipadé, Ze z obsahu vystupl nebo neékterych zprav, dokumentace &i jinych material(,
pfedanych poskytovatelem OZP v prub&hu poskytovani sluzeb a v souvislosti s poskytovanim
téchto sluZeb, vyplyne vytvoreni dila poskytovatelem, poskytuje poskytovatel OZP na dobu
trvani majetkovych prav autora dila vyhradni, teritoriainé neomezenou a pfevaditelnou licenci
k uzivani tohoto dila véemi zpusoby uvedenymi v ustanoveni § 12 odst. 4 zakona &. 121/2001
Sb., autorského zakona. Poskytovatel zaroven prohlasuje, e je pIné opravnén takovou licenci
OZP poskytnout. OZP je zejména opravnéna prevést tuto licenci nebo umoznit uzivani dila
tfetim osobam dle své volby. OZP neni povinna vyuZit poskytnutou licenci ani z&asti.

IX. Mi€enlivost o duvérnych informacich

1. Dlvérné informace jsou veskera data a informace ziskané v souvislosti s plnénim v3ech
vzajemnych zavazki stran z této smlouvy i z jednotlivych objednavek, bez ohledu na zpUsob
poskytnuti dat, jejich zaznamenani nebo uchovavani, zejména pak osobni Udaje podle zakona
¢. 101/2000 Sb., o ochran& osobnich udaju, v platném znéni, a informace chranéné zvlastni
zakonnou a smluvni povinnosti mi&enlivosti OZP.

2. Za davérné informace se nepovazuji dale uvedené informace, ledaze smluvni strana mohla
pfedpokiadat, Ze je druha smiuvni strana z diivodu opravnéného zajmu za divérné povaZuje:

a) data a informace, které byly v dobé jejich poskytnuti vefejné znamé nebo vefejné
dostupné. V pochybnostech je povinen tuto skuteCnost prokazat ten, kdo tyto
informace pouzil;

b) data a informace, které ziska smluvni strana od osob, které jsou na zakladé
pfedchoziho nebo néasledného souhlasu smluvni strany opravnény k jejich
poskytovani nebo S&ifeni. V pochybnostech prokazuje opravnéni ten, kdo tyto
informace pouzil;

¢) data a informace, o nichz smluvni strana vyslovné sdéli, Ze je nepovazuje za divérné
ve smyslu této Smlouvy. Prevzeti takovychto dat a informaci bude pisemné
potvrzeno.

3. Pro ucely této Smlouvy se divérné informace povazuji za obchodni tajemstvi.

4. Smluvni strany se zavazuiji, ze pokud ziskaji jakymkoli zpsobem a v jakékoli formé diveérné
informace, o kterych jim bylo druhou smiuvni stranou sdéleno, Ze jsou divérné, anebo
vzhledem k jejich povaze bylo mozné pfedpokladat, Ze na jejich utajeni ma druhd smluvni
strana opravnény zajem, a které nejsou v obchodnich &i jinych kruzich dostupné, budou
s temito informacemi nakladat jako s viastnim obchodnim tajemstvim, aniZ by bylo nutné tyto
informace jednotlivé oznacovat jako davérné.

5. Smluvni strany se zavazuji, ze:

a) bez predchozi pisemné dohody neuéini zadné tiskové prohlaseni, vefejné nebo jiné
oznameni tykajici se smluv uzavfenych mezi stranami a jejich plnéni,

b) bez predchoziho pisemného souhlasu neposkytnou nebo neumozni ziskat diivérné
informace jakékoli jiné osobé. To se nevztahuje na pravni, G¢etni nebo jiné odborné
poradce Ci spolupracuijici tfeti osoby, které se podileji na pinéni smiuv uzavienych
mezi stranami, stim, Ze tyto osoby budou dbat ochrany téchto informaci a tyto
informace budou oznageny jako diivérné,

c) utini veskera opatieni, ktera od nich [ze rozumné pozadovat, aby nedoslo
k prozrazeni ¢&i zneuziti divérnych informaci, jakoZ i k moZnosti neopravnéného
pristupu k nim, nebo jejich pousziti jinou osobou,

d) nepouziji divérné informace jinak, nez pro ucely pinéni této smiouvy,

e) neucini vG&i jinym osobam Zadné prohlaseni tykajici se spravnosti nebo jinych
aspektt davérnych informaci,

f) nepouZiji duvérné informace ke své viastni podnikatelské, investicni nebo jiné
Cinnosti, s vyjimkou &innosti provadénych v souvislosti s realizaci smluv uzavienych
mezi stranami,

g) budou s dUvérnymi informacemi nakladat jako s vlastnim obchodnim tajemstvim,

h) budou ohledné davérnych informaci zachovavat mlcenlivost.
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OZP

10.

V pfipadé, Ze smluvni strana Zjisti, Ze doSlo nebo meize dojit k prozrazeni & zneusiti
davérnych informaci, resp. k jejich ziskani neopravnénou osobou, zavazuje se neprodlené
(nejpozdéji den nasledujici po dni, kdy takovou skute¢nost zjisti) pisemné informovat druhou
smluvni stranu a podniknout veskeré kroky potfebné k zabranéni vzniku 8kody, nebo k jejimu
maximalnimu omezeni.

Za poruseni této smlouvy se nepovazuje, pokud smiuvni strana poskytne divérné informace
v souladu se zakonem na Fadost opravnénych organd verejné spravy. V takovém pfipadé

Smluvni  strany zajisti, aby vSichni jejich zaméstnanci a smluvné vazani externi
spolupracovnici, jakoZ i vSechny dalsi osoby vykonavajici ¢innosti dle smiuy uzavienych mezi
stranami, které pfijdou do styku s dOvérnymi informacemi, s nimi nakladali vylu¢né v souladu
§ touto smlouvou, a to i po pfipadném ukonéeni smiuvnich vztahl. Smluvni strany zajisti
ochranu divérnych informaci ve smlouvach se tretimi osobami, jakoz i pouceni téchto osob o
diveérné povaze jim pfedavanych informaci.

Povinnost mi&enlivosti o davérnych informacich trva i po skonceni této smlouvy.

Za poru$eni povinnosti miCenlivosti uvedenych vySe v tomto &lanku smlouvy se poskytovatel
zavazuje zaplatit OZP smluvni pokutu ve vy$i 500.000,- K& (slovy: pét set tisic korun Ceskych)
za kazdé jednotlivé poruSeni nékteré z vyse uvedenych povinnosti. Pravo OZP pozadovat ve
vSech uvedenych pfipadech i nahradu Skody tim neni dot&eno.

X. Sankce

Pokud poskytovatel nespini povinnost splnit predmét smlouvy v terminu plnéni stanoveném
smlouvou, resp. jednotlivou objednavkou, ma OzpP pravo na smiuvni pokutu ve vysi 0,2 %

Zceny predmeétu pinéni bez DPH za kazdy i zapoc¢aty kalendarni den prodleni az do dne
Uplného dokongeni plnéni véetné.

V pfipadé prodleni s odstraflovanim vad a nedodélki zdlvodl leZicich na strang
poskytovatele specifikovanych v pisemné reklamaci Ozp ma OZP pravo na smluvni pokutu ve
vy$i 0,2 % z ceny plnéni bez DPH za kazdy i zapog&aty den prodieni.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo OzP na uplatnéni nahrady Skody
a povinnost poskytovatele takovou Skodu zaplatit, a to vedle prava na zaplaceni smiuvni
pokuty. Smluvni pokuty dle této smlouvy jsou splatné ihned na G&et OZP po jejich vyustovani
a doruceni povinné strané.

V pfipadé prodleni OZP se zaplacenim ceny plnéni je poskytovatel opravnén pozadovat Uroky
z prodleni v zakonné vysi z dluzné Castky za kazdy i zapocaty den prodleni.

XI. Ukonéeni smiouvy

Smlouva mulZe byt ukonéena pisemnou dohodou smiuvnich stran nebo pisemnym
odstoupenim od smlouvy nékteré ze smluvnich stran nebo pisemnou vypovédi ze strany OZP.

V pfipadé podstatného porudeni povinnosti poskytovatelem ma Ozp pravo odstoupit od
smlouvy, a to po predchozim pisemném upozornéni, ve kterém stanovi poskytovateli
pfiméfenou Ihatu k dodatednému spInéni jeho povinnosti, a po uplynuti této pfimérené Ihaty.
Za podstatné porugeni povinnosti poskytovatele se povaZuje zejména:

a) opakované nepinéni sjednanych termind,

Strana 7 (celkem 11)



b) jestlize poskytovatel neprovadi sjednané pinéni fadné, resp. provadi nebo doda
sjednané pInéni nekvalitné ¢i vadné,

c) nesjednani nalezitych pojisténi,

d) poruduje-li poskytovatel podstatnym zplisobem jiné své zavazky podle smlouvy, podle
jednotlivé objednavky &i podle obecné zavaznych pravnich predpisu.

3. Poskytovatel je opravnén od smlouvy odstoupit pouze v pfipadé, Zze OZP bude v prodleni se
splatnou cenou dodavky sluzby a OZP nezaplati poskytovateli splatnou cenu dodavky sluzby
ani v nahradnim terminu splatnosti po pfedchozim pisemném upozornéni poskytovatele, ve
kterém mu poskytovatel stanovi dodate¢nou Ihiitu k pInéni, minimaing vSak v délce 120 dn
od doruceni tohoto pisemného upozornéni poskytovateli.

4, Odstoupeni od smlouvy je G¢inné ode dne nasledujiciho po dni doruceni pisemného sdéleni
o odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané.

5. OZP je opravnéna tuto smlouvu vypovédét bez udani divodu s tfimesicni vypovédni dobou,
ktera po¢ne bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po doruceni vypovedi poskytovateli.

6. Pokud OZP ukoné&i tuto smlouvou odstoupenim nebo vypoveédi,
a) je poskytovatel povinen dokoncit sjednané pinéni libovolnym zpusobem, ktery
povaZzuje za udelny, aviak bez zbyte¢ného prodleni nebo nakladu;
b) pozastavi OZP jakékoliv platby poskytovateli.
OZP vznika timto odstoupenim narok na nahradu vicendkladl ji vynaloZenych na fadné
spinéni pfedmétu smlouvy a na nahradu Skody vzniklé porusenim pravni povinnosti
poskytovatele dle smlouvy nebo zakona.

7. Na prava a povinnosti z jednotlivych smluv uzavfenych dle ¢&l. Il. této smlouvy se uZiji
ustanoveni této smlouvy i po jejim ukongeni. Zavazky poskytovatele, pokud jde o jakost,
odstrafiovani vad, sankce, nahradu $kody, odpovédnost poskytovatele a poskytovatelovy
zaruky za jakost pfedmétu pln&ni dodanych az do doby odstoupeni od smlouvy OZP, plati i po
takovém odstoupeni.

XIIL Doba trvani smlouvy

1. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu smluvnimi stranami a uzavira se na dobu
tri let.

2. Prava a povinnosti uvedena na ochranu OZP zUstavaji v platnosti i po ukonceni této smlouvy.

XIIL. Nastupnictvi a postoupeni
1. Prava a povinnosti z této smlouvy pfechazeji na pravni nastupce smiuvnich stran.
2. OZP je opravnéna postoupit prava a povinnosti z této smlouvy tfeti osobe.
3. Poskytovatel nenf opravnén postoupit bez predchoziho pisemného souhlasu OZP pohledavky
z této smlouvy tfeti osobé.
XIV. Zavéretna ustanoveni
1. Vztahy neupravené touto smlouvou se fidi zakonem ¢&. 89/2012 Sb., obCanskym zakonikem.

2. Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé sporu plynouciho ztéto smlouvy je pro jednani
pfislusny Eesky soud.
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3. Pri vykladu této smlouvy je tfeba pfihlédnout k obsahu zadavaci dokumentace vefejné
zakazky a k nabidce poskytovatele podané pro plnéni vefejné zakazky. Nic v této smlouvé
nesmi byt vykladano zplsobem, ktery by vedl k poruSeni ¢&i obchazeni ZVZ a k poruseni
povinnosti OZP jakoZto vefejného zadavatele stanovenych v ZVZ.

4. Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatné &i nedcinné, nedotyka se to
ostatnich ustanoveni této smlouvy, ktera zlstavaji platna a U€inna, nestanovi-li zakon jinak.
Smluvni strany se vtomto pfipadé zavazuji jednat vdobré vife scilem nahradit
neplatné/nedcinné ustanoveni ustanovenim platnym/i€innym, které nejvice odpovida
plvodné zamys$lenému Gcelu ustanoveni neplatného/nedcinného.

5. Smlouvu je mozné ménit pouze vzestupné Cislovanymi pisemnymi dodatky, podepsanymi
opravnénymi zastupci obou smluvnich stran.

6. Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, pro kazdou smluvni stranu po jednom.
7. Obé smluvni strany prohlasuji, ze si smlouvu pfed jejim podpisem pfecetly, Ze byla uzaviena

po vzajemném projednani podle jejich vlle, urgité a srozumitelné. AutentiCnost smlouvy
potvrzuji svym podpisem.

Seznam pfiloh:

Piiloha ¢. 1 Specifikace plnéni
Pfiloha ¢. 2 Nabidkova cena
96.7 . w045 90 <. WIS
V Praze dne: _fS V Praze dne: ,,1\ ...... e ssimes
/,/ - _,._’.-:v —
% /_// = //’/7_/\ \_.//. ]
A W R A gl g S et s ot o
Oborova zdravotni pojist'ovna MEDEA, a.s.
zaméstnancl bank, pojist'oven _~~ Filip Doubek
a stavebnictvi Z mistopfedseda pfedstavenstva

Ing. Ladislav Friedrich, CSc.
generalni feditel

Strana 9 (celkem 11)



OZP

Pfiloha ¢. 1
Specifikace pinéni

1. Strategické dlouhodobé planovani nakupu médii

Strategickym dlouhodobym planovanim nakupu médii se pfedevSim rozumi vypracovani a navrh
optimalizace medidlnich investic b&hem roku v zavislosti na jednotlivych marketingovych projektech
stanovenych v jeho prib&hu ¢i na poéatku zadavatelem. Dlouhodobé planovani se zaméfi predevsim
na stanoveni a dosaZeni jednotlivych reklamnich cili, reklamnich strategii s dlirazem na prosp&snost
a efektivni pfinos zadavateli. Nabidne zadavateli riizné varianty feSeni marketingovych problémi v
oblasti mediainiho trhu, kterymi lze prostrednictvim nakupu medidlniho prostoru najit adekvatni a
optimalni komunikaéni strategii.

2. Detailni medialni planovani na zakladé optimalizace rozvrZenych investic a zasahu
vybranych cilovych skupin

Detailnim mediainim planovanim na zakladé optimalizace rozvrzenych investic a zasahu vybranych
cilovych skupin se rozumi konkrétni detailni plan dané kampané (bude obsahovat jak medialni
ukazatele — rating, reach, frekvence, afinita, apod. — dle typu médii, tak i finan&ni ukazatele — cenikova
cena, slevy, agenturni provize, pfirazky, apod.). Detailni medialni planovani se bude opirat pfedevsim
0 stanovenou strategii, pfedstavu zadavatele, celkovy marketingovy zamér a plan, komunikaéni plan a
cil s ohledem na vymezenou strategii komunikace. Daraz bude kladen pfedev8im na strategii pouziti
média a jeho plan.

3. Zajisténi medialniho nakupu a jeho optimalizace tak, aby zadavatel dosahoval
umérnych cen obvyklych na trhu vzhledem k jeho vysi reklamnich investic
Zajisténim medialniho nakupu a jeho optimalizaci se rozumi skuteénost, e uchazed bude pro
zadavatele nakupovat medialni prostor a &as dle pfesné stanoveného planu kampang, a to takovym
zpusobem, Ze bude dosahovat Umérnych cen obvyklych na trhu vzhledem k vysi jeho reklamnich
investic.

4. Zajisténi post buy analyz po reklamni kampani €i v jejim pribéhu

Zajisténim post buy analyz po reklamni kampani & v jejim pribéhu se rozumi peélivé sledovani a
vyhodnocovani medidlnich a finan&nich charakteristik v porovnani se schvalenym planem.
Vyhodnoceni bude obsahovat detailni shrnuti dosazenych efektl pfedevsim z hlediska planovanych
cilu dodrzeni zasahu, dosaZeni net reache, dodr¥eni CPT a CPP, frekvence, afinity, specifikaci
dosazenych benefitll a moZnych nadhodnot vyplyvajicich z jednotlivych nabidek (napf. crossmedialita,
apod.) Déle ke kazdé post buy analyze zadavatel vyZaduje detailni vypis spotl, ktery musi obsahovat
kéd bloku, pofad pfed a po spotu, jméno pouzité stanice, datum, ¢as od-do, TRPs a GRPs, afinitu,
odvysilanou pozici, rozdéleni do day-part jednotlivych kampani. Zviastni diraz se klade na celkové
shrnuti pofadl planovanych uchazetem versus planning vypracovany zodpovédnym oddé&lenim
jednotlivych TV vCetné afinit. Stejné analyzy jsou pozadovany i u ostatnich vyuZitych médii,
s pfihlédnutim ke kvantifikatorim mediainich parametrti a vystupl pro dané médium specifické
(napf. CPT v tiskové reklamé, apod.).

5. Zajisténi post medialnich analyz zadavatele a jejich prezentace zadavateli po reklamni
kampani
Zajisténim post medidlnich analyz zadavatele a jejich prezentaci po reklamni kampani se rozumi
prezentace ZzjiSténych vystupl uvedenych v &l. |. odst. 3 pism. d) ve srozumitelné a struéné formé a
predani veskerych podkladl zadavateli po skon&eni kampané.

6. Poskytovani poradenstvi v oblasti medialniho trhu ve vztahu k medidlnimu planovani a
nakupu médii
Poskytovanim poradenstvi v oblasti medialniho trhu ve vztahu k medialnimu planovani a nakupu
médii se rozumi v&asné informovani zadavatele o tr3nich podminkach a zméndch na medialnim trhu
tak, aby bylo optimainé dosahovano zejména &l. I. odst. 3 pism. c).

7. Kontrola a ochrana zajmu investic zadavatele v souvislosti s optimalizaci mediainich
investic/medialnich ukazateli na strané médii (reklamnich nosicu).

Kontrola a ochrana zajml investic zadavatele v souvislosti s optimalizaci medialnich

investic/medialnich ukazateld na strang& médii (reklamnich nosiCl) vychazi z etické povinnosti
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uchazete vzdy v medialni sféfe hajit zajmy a potfeby zadavatele. Obsahuje povinnost vsemi
dostupnymi prostfedky Uéinné obhajovat dlouhodobé i kratkodobé investiéni zaméry zadavatele a v
koordinaci s klientem nastavit takové Ucinné mechanismy kontroly, které jednoznatné zamezi
nehospodarnému zneuZiti klientovych investic.

8. Kreativni monitoring
Pravidelné mésiéni zasilani kompletni aktudini kreativity. Znacky kreativniho monitoringu nadefinuje
zadavatel. Monitoring aktudlnich informaci z pfedchoziho mésice musi byt dodan vzdy k 20. dni
nasledujiciho mésice v elektronické podobé (CD, e-mail).

9. Media monitoring
Pravidelné sledovani oborovych tiskovych médii a vyhodnocovani umisténi tiskové inzerce zadanych
spole¢nosti + tematickych ¢lanki tykajicich se danych subjektd /max. 10 tituld/. Vystup musi byt vzdy
zaslan zadavateli do 10. dne nasledujiciho mésice. Forma vystupu - elektronicka ve formatu WORD.
Monitoring maximainé 12x mésicné.

10. Analyza medialniho vyvoje na trhu - TV, tisk, radio, internet
Detailni analyzy z peoplemetrovych dat, z dat MEDIAPROJEKTu a Radioprojektu, z dat TNS Media-
Inteligence a systémi pro analyzu internetovych kampani. Analyza musi byt zadavateli zaslana v
elektronické podobé ve formatech MS Office.

11. Postanalyza medialnich kampani
Detailni postanalyza kampani max. 10 jakychkoliv znadek dle zadani ze strany zadavatele. Forma
vystupu musi byt v elektronické podobé ve formatech MS Office.

12. Odborné konzultace
Odborné konzultace v oblasti medialnich aktivit spojené se zadavatelem v rozsahu maximainé 200
hodin roéné. Poradenstvi a stanoviska pfi dopadech jednotlivych kampani zadavatele /napf. spotfebni
sout&ze, zvolena kreativa apod./

13. Prezentace vyvoje mediélnich ukazatelu
Prezentace vyvoje medialnich ukazatell a nejnov&jdich trendd v medialnim svété v evropském
kontextu — s prihlédnutim k oboru vyZadanym klientem — nejméné 2x za kalendaini rok.

14. PR aktivity '
Poskytnuti PR pracovnika, ktery bude vykonavat dle zadani zadavatele PR aktivity smérem k mediim
v souhrnu 20 hodin mésicné.

15. Kreativni, grafické a DTP prace
MozZnost vyuZiti prace copywritera, grafika, popfi. jinych kreativnich pracovnikii a také grafického
studia v celkovém souhrnu maximalné 50 hodin mési¢né.

16. Produkéni a tiskové prace
Zajisténi tisku, umisténi a distribuce produk&nich praci v souvislosti s nakupem médii.
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Sata £, 2

Nabidkova cena

. “ UXTURA MEDIi PRO KAMPAN 0ZP

ichazeé vyplfiuje pouze Zluté vyznacena pole.

Tens 28 goon

Makup médii celkova cena v | trvani zakizky
typ potetitrvani KE bez DPH | v K& bez DPH
TP 10 ks ve vEech 13 krajskych
OOH bilboard eurcformat (510x240 cm) méstach v GR, trvani 4 tidny 206239,45 888718,35
po 10 ks ve vsech 13 krajskych
cLyY méstech v CR, trvani 4 tydny 441560,21 1324680,63
PO 10 ks ve veech 13 Krajskych
plakat A1 méstech v CR, trvani 4 tydny 568854 17065,62
Eranding home page webu
Web vww.iDnes.cz 4 tydny 2419200 7257600
Leaderboard Middle HP na homepage
'wabu Movinky.cz 4 tydny 243000 729000|
fireplacalbranding home page webu
Aktuging cz 4 tydny 620460 1861380
PR &ldnek s jednou fotografii na webu |4 tydny, po poloving doby wyména
iDnes.cz (umisténl Zpravy) taxtu a folografie 171072 513216
PR &ldnek s jednou fotografii na webu
Aktuding.cz (umisténi Akiualné 4 tydny, po poloving doby vyména
ekonomika) taxtu a fatografie 95580 286740
PR &lanek s jadnou folografii na webu |4 tydny, po paloving doby vyména
Mavinky.cz (rubrika Domaci) textu a fotografie 432000 1296000|
wysilani spotu 307 v prime time v TV
Tulesze Nova a TV Prima Family 8 spoti dennd, treani 4 tydny 1559040 4677120
[VySiTanT SponZorskEns VZRazy v pime
time v TV Nova a TV Prima Family 8 vzkaz( denné, trvani 4 tydny 2728320 8184960
wysilani 20" spotu v £asa 6:00-2:00
Rozhlas haodin na stanici Cesky rozhlas
RadioZumal 8 spotll denng, trvani 4 thdny 1171769,09 3515307,27]
vysilani 207 spotu v Easa 16:00-19:00
hadin na stanici Gaskj rozhlas
RadioZumnal 8 spotl denng, trvani 4 tydny 1171769,09 3515307,27|
vysilani sponzarskeha vzkazu v tasa
6:00-5:00 hdin na stanici Cesky
razhlas RadicZumal 8 vzkazil dennd, trvdni 4 tidny 268800 06400/
Vysiant sponzorskeha vzkazu v Lase
16:00-19:00 hodin na stanici Cesky
rozhlas RadioZumal 8 vzkazil dennd, trvdni 4 tidny 268800 B06400)
vysilani 207 spotu v Easa 6:00-8:00
hodin na icich sdruZeni Radi 8 spetl denng, trvani 4 tydny 182784 54835,2]
wysildni 207 spotu v &ase 16:00-19:00
hodin na i sdruFeni Radiohouse |8 spotl denné, treani 4 thdny 16450,56 4935168
[VysiTanT sponzorskeha vzkazu v Case
6:00-8:00 hodin na stanicich sdruZeni
Radiohouse 8 vzkazil dennd, trvdni 4 tidny 272848 GES44
[VySTanT sponzorekena VEkaz v
Gase16:00-19:00 hodin na stanicich
sdruZeni Radiohouss 8 yzkazil dennd, trvani 4 tydny 21324,8 53974,4]
Zverenent pIoane pINOBarevne Inzerce
Print wve formatu celostrana v celostatnim danné pe dobu 2 tdnd ve viech
wyddni Deniku VLP dnech, kdy denlk vychazi 1938149,6 58144488
Z\rere]nani plogne plnobarevna inzerce
ve formatu celostrana v celostatnim denné po dobu 2 tfdnd ve viach
wyddani deniku Hosg & nowiny dnech, kdy denlk vychazl 1297248,75 3851746,25]
zvefejnéni plodné plnobarevné inzerca
we fermétuy celostrana v celostatnim danné po dobu 2 tydnd ve viech
wyddnl denlku Miads fronta DNES dnech, kdy denik vychdzl 2937770,98 881331294
Zverenent plosné pinobarevng inzerce
we ferméty celostrana v celostatnim danné po dobu 2 tydnd ve viech
wyddnl denlku Prava dnech, kdy denik vychdzl 872411,1 26172333
zverejnénl plodné plnobarevné inzerca
ve formétu celostrana v tydeniku Euro |4 tydny 272758,2 B18274,5)
Zvereneni plosné pinobarevng inzerca
ve formétu celostrana v tideniku
Ekancm 4 tydny 284805,5 B54428,5]
Zvergnenl PR Glanku v rozsahu 1
tiskové sirany v celostatnim vydani
Deniku VLP 4 tydny, 4 opakovani téhoZ textu 504472 4 18134172
|Zverenani PR clanku v rozsahu 1
tiskové strany v celostatnim vydani
deniku Hospoddfske noviny 4 tydny, 4 opakovani téhoZ textu 518899,5 1556658,5)
[Zverenani PR clanku v rozsahu 1
tiskowvé strany v celostatnim vydani
deniku Mlad4 fronta DNES 4 tydny, 4 opakovani téhoZ textu 94022249 2820667 47
|Zverenani PR clanku v rozsahu 1
tiskowvé strany v celostatnim vydani
deniku Pravo 4 fydny, 4 opakovani léhol lexiu 2757876 827362 8|
Zvargneni PR GIanky v rozsanu 1
tiskowé strany v tydeniku Eure 4 tydny, 4 opakovani tého texiu 272758,2 B18274,6]
[Zvaranent PR Clanky v rozsanu 1
tiskowvd strany v tydenlku Ekonom 4 tydny, 4 opakovani téhok textu 284809,5 8544285
(CELKEM
(hodnota 1) 67416893,88)
cend Za aobld
Sluiby dle hodinova cena | trvdni zakazky
Specifikace plnéni sluzba rozsah v KE bez DPH | v K& bez DPH
Gabame konzulace v oblash 1
medialnich akfivit 200 hodin ro@né 100§ G000
sluZby PR konzultanta 20 hodin mésifng 100] 2000
=luZby copywritera 50 hodin mésiéng 100] 150000
sluzhy grafika ﬁ hodin mesiEng 100] 180000
CELKEM (hodnota 2): 492355

rENTCEDEEmmW1a
2):

G7908893,88)

Ceny jsou uvedeny v KE bez DPH.
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