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Příloha č. 1 Návrhu smlouvy – závazných obchodních podmínek: Technická specifikace prvků komunikační kampaně
Předmětem veřejné zakázky je zajištění prezentace Hvězdárny a planetária Brno prostřednictvím komunikační kampaně v regionálních médií – rozhlasových stanicích, internetu, tištěných médiích a videomédiích. Podmínkou je regionální zacílení komunikační kampaně do vzdálenosti přibližně 100 km od Brna, tj. regionu Jihomoravského kraje a přilehlých oblastí. 
Cíl kampaně:

· Zvýšit celkové povědomí o Hvězdárně a planetáriu Brno, resp. Přírodovědném digitáriu.
· Přilákat co největší počet návštěvníků, zasáhnout širokou laickou veřejnost.
· Upozornit na novinky, které vznikají v rámci projektu „Doplnění a rozšíření Přírodovědného digitária – návštěvnického centra“.
· Budovat dlouhodobý vztah s návštěvníky Hvězdárny a planetária Brno s cílem opakované návštěvy. 

Součástí veřejné zakázky je zajištění a realizace všech služeb spojených s kampaní, mj. návrh a výroba komunikačních prostředků (rozhlasového spotu, video spotu, grafické reklamy pro aplikaci na sociálních sítích a zpravodajských kanálech, grafické inzerce pro denní tisk a regionální magazín), pronájem reklamních ploch a nosičů, doložení řádného splnění předmětu veřejné zakázky dle níže uvedených podmínek.
Další podmínky:

· Supervize nad všemi návrhy a realizacemi má Hvězdárna a planetárium Brno. 
· Veškeré návrhy a realizace musí být jednotící motiv, profesionální ztvárnění a dostatečnou technickou kvalitu.
· Veškeré výstupy musí splňovat podmínky povinné publicity definované v rámci projektu OP VaV PI.
· Internetové způsoby komunikace budou aktivně prolinkovány se stránkou (dle specifikace)

· www.hvezdarna.cz
· www.facebook.com/hvezdarna.brno
· www.twitter.com/hvezdarnabrno
· Hvězdárna a planetárium Brno se po skončení kampaně stane výhradním majitelem majetkových práv autorských na vytvořené produkty. 
· V případě provedení kampaně na některé z dosud Hvězdárnou a planetáriem Brno nepoužívaných sociálních sítí obdrží Hvězdárna a planetárium Brno po skončení kampaně veškerá, výhradní přístupová práva k účtu.
· Veškeré doložení plnění předmětu veřejné zakázky bude dodáno po skončení kampaně:
· 2x tištěná verze (vyjma rozhlasového spotu a videospotu)

· 3x CD/DVD/flash disk (vč. elektronické verze všech dokumentů)
Členění kampaně – dílčí, monitorované položky:

Rozhlasová kampaň 
· nejméně 3 rozhlasové stanice s  předpokládanou týdenní poslechovostí minimálně 100 000 posluchačů a možností regionálního zacílení komunikační kampaně
· nejméně 3 verze audio spotu, každý v délce minimálně 20 sekund
· audio spot musí být vysílán mezi 06 a 22 hod.
· garance minimálního množství 100 odvysílání spotů v každém z rádií v průběhu kampaně, v celkovém součtu nejméně 600 vysílaných audio spotů rovnoměrně rozložených na všech stanicích po celou dobu kampaně
Doložení plnění:

· audio spot
· playlist všech odvysílaných audio spotů
· doložení požadované poslechovosti každé z využitých stanic (Radio projekt nebo ekvivalentní služba)
Internetová kampaň 
· Propagace stávající stránky www.facebook.com/hvezdarna.brno v prostředí sociální sítě Facebook po celou dobu konání kampaně, tj. minimálně 21 dní, s minimální výší plnění 5000 Kč bez DPH/den s regionálním zacílením komunikační kampaně.

· Propagace stávajícího účtu twitter.com/HvezdarnaBrno po celou dobu konání kampaně, tj. minimálně 21 dní, s minimální výší plnění 1000 Kč bez DPH/den s regionálním zacílením komunikační kampaně.
· Minimálně 3 zpravodajské weby s garancí měsíčního počtu všech návštěvníků (reálných uživatelů) každého zpravodajského webu nejméně 1 000 000:
· Textová inzerce formou 1 komerčního sdělení v minimálně 1 z těchto zpravodajských webů po dobu minimálně 1 týdně na konci kampaně. Součástí bude aktivní link na podstránku www.hvezdarna.cz
· Grafická inzerce formou statického obrázku s minimálními rozměry 900x100 px umístěném v horní části webové stránky na každém zpravodajském webu (regionální rubrika, nebo domácí, cílená na čtenáře z impaktovaného regionu) po dobu minimálně 1 týdne na konci kampaně. Inzerce bude obsahovat aktivní link na podstránku www.hvezdarna.cz
· Regionální zacílení komunikační kampaně.
Doložení plnění: 
· pdf reklamního přehledu generovaného Facebook a Twitter (či jinou sociální sítí) na konci kampaně
· print screeny všech textových a grafických reklam
· doložení požadované týdenní návštěvnosti každého zpravodajského webu (NetMonitor nebo ekvivalentní služba)
Reklama v denním tisku 
· Minimálně 2 deníky s regionálními přílohami a minimálním nákladem 10 000 ks dostupném v celém Jihomoravském kraji.
· Reklama se musí objevit ve výtiscích deníku (vč. jeho lokálních mutací) distribuovaném po celém Jihomoravském kraji.

· Minimálně 4 identické reklamy o velikosti ½ tiskové strany, z toho 2 uveřejněné v každém z deníku na počátku kampaně a 2 na konci kampaně.
Doložení plnění: 
· originální výtisk deníku (vždy 2 kusy ke každé uveřejněné reklamě) + elektronická kopie stránky s reklamou
· doložení požadovaného denního nákladu každého z deníků (Media projekt nebo ekvivalentní služba)
Reklama v regionálním magazínu 
· Minimálně 1 magazín (týdeník nebo měsíčník) s regionálním zaměřením minimálním nákladem 10 000 ks dostupným v celém Jihomoravském kraji.

· Reklama se musí objevit ve výtiscích magazínu distribuovaném po celém Jihomoravském kraji.

· Minimálně 1 reklama o velikosti ½ tiskové strany (shodná s reklamou v deníku) uveřejněná na počátku kampaně.
Doložení plnění: 
· originální výtisk magazínu (vždy 2 kusy ke každé uveřejněné reklamě) + elektronická kopie stránky s reklamou
· doložení požadovaného týdenního nákladu každého z deníků (Media projekt nebo ekvivalentní služba)
Outdoorová kampaň 
· Minimální počet video ploch (nebo permappinngových ploch) 4 na frekventovaných místech s denním zásahem nejméně 20 000 lidí v regionu komunikační kampaně.
· Minimálně 2 verze videospotu

· Minimální délka videospotu 20 sekund.
· Minimálně 1000 zobrazení všech videospotů na každém z panelů po dobu konání kampaně rovnoměrně rozložených po dobu konání kampaně (max. 5 zobrazení za 1 hodinu na 1 panelu).
· Celkem minimálně 3000 zobrazení na všech panelech dohromady všech videospotů.
Doložené plnění:

· videospot
· fotodokumentace všech video panelů v době, kdy se zobrazil videospot
· přehled doby a frekvence zobrazování videospotu na každém z panelů
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