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1 PREDMET VEREJNE ZAKAZKY

a) Predmétem plnéni vefejné zakazky je nakup medialniho prostoru v online médiich,
zajisténi reklamy v obsahovych sitich a sprava reklamnich online kampani Zdravotni
pojistovny ministerstva vnitra Ceské republiky (dale téZ jen ,ZP MV CR), a to v online
médiich a na socidlnich sitich a zpusobem, ktery je bliZze specifikovan v zadavaci
dokumentaci.

Vefejna zakazka ma dvé Casti — 1) nakup medialniho prostoru v online médiich a
2) sprava reklamnich online kampani ZP MV CR. Obé ¢asti jsou pfedmétem této
zadavaci dokumentace.

Tato vefejna zakazka je rozdélena v souladu s ustanovenim § 101 zakona €. 134/2016
Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpist (dale jen jako
»ZZVZ") na dvé nasledujici Casti, které zadavaci dokumentace upravuje, pficemz:

- Pro ¢ast 1. (dale také jen jako ,Nakup medialniho prostoru v online médiich®)
bude uzaviena ramcova dohoda bez obnoveni soutéze dle § 134 ZZVZ na dobu
urCitou v délce 3 let od nabyti UCinnosti ramcové dohody s jednim vybranym
dodavatelem, ktery poda nabidku v tomto zadavacim Fizeni do této Casti verejné
zakazky a na zakladé provedeného hodnoceni se umisti na 1. misté v pofadi, a to
na nakup medialniho prostoru v online médiich a zajisténi reklamy v obsahovych
sitich Google display network, Seznam Sklik, Facebook a Instagram, TikTok atp.
s garantovanym poctem impresi, poskytovani sluzeb souvisejicich se zajisténim
medialnich kampani administrovanych zadavatelem, a to pfedevSim v obdobich
naboru novych pojisténcl (leden - bfezen, Cervenec — zafi), v pfipadé potieby i
mimo tato obdobi vramci propagaéni kampan& ZP MV CR, v naborovych
kampanich se jedna pfedevSim o vykonové kampané s cilem ziskat co nejvice
novych klientd, ad hoc kampané budou mit charakter budovani povédomi o
znacce/produktu s pfesahem do akvizice konverzi.

- pro 2. éast (dale také jen jako ,Sprdva reklamnich online kampani ZP MV CR")
bude uzaviena ramcova dohoda bez obnoveni soutéze dle § 134 ZZVZ na dobu
ur€itou v délce 3 let od nabyti Ucinnosti ramcové dohody s jednim vybranym
dodavatelem, ktery poda nabidku v tomto zadavacim Ffizeni do této Casti verejné
zakazky a na zakladé provedeného hodnoceni se umisti na 1. misté v pofadi, a to
na spravu reklamnich online kampani ZP MV CR, zejména zaji$téni spravy
zakoupeného reklamniho prostoru uréeného kinformovani Siroké vefejnosti
s akcentaci na budouci cilové skupiny o mozZnosti zmény zdravotni pojistovny, o
produktech, sluzbach a vyhodach pojisténi u ZP MV CR v ramci online médii a
socialnich siti.

Ugastnik zadavaciho fizeni (dale jen ,uéastnik®) je opravnén podat nabidku pro &ast 1. a
Cast 2. této verejné zakazky samostatné ¢i na obé zaroven. Hodnoceni nabidek v jednotlivych
Castech je konkrétné popsano v ¢l. 8 této ZD. Podminky a pozadavky uvedené v zadavaci
dokumentaci plati pro vSechny &asti vefejné zakazky, neni-li uvedeno v této ZD jinak.

Zadavatel si vyhrazuje pravo dle § 100 odst. 1 ZZVZ na zménu pfedmétu plnéni VZ. V pfipade,
Ze bude v prubéhu plnéni vefejné zakazky uvedeno na trh nové médium s vysokym akvizi¢nim
potencialem, na kterém se bude chtit zadavatel prezentovat, nebo se do popiedi trhu dostane
médium, které dfive nebylo pro prezentaci zajimavé a vyhodné, zavazuje se dodavatel
poskytnout soucinnost pro prezentaci i na takovém médiu na zakladé zmény mediaplanu pfi
zachovani vysoutézenych cen, které jsou uvedeny v Pfiloze ¢. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 1
VZ a/nebo v tabulce v &l. IV. odst. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 2 VZ. Zadavatel zah§ji jednani



s dodavatelem ohledné pozadavku nakupu nového medialniho prostoru v online médiu,
zajisténi reklamy a spravy reklamnich online kampani ZP MV CR. Zadavatel ugini priizkum
trhu ohledné ceny nového/prezentatné vyhodnéjSiho média, pfiemz je povinen
vyhledat/oslovit alespori 3 dalSi poskytovatele nového/prezentacné vyhodnéjSiho média ke
sdéleni cenové nabidky, pokud se v dané dobé bude tento pocet na trhu vyskytovat. V pfipadé
Ze nikoliv, tak je zadavatel povinen oslovit doposud znamy pocet poskytovatelt daného média.
Dodavatel je nasledné povinen poskytnout zadavateli nové/prezentaéné vyhodnéjsi médium
za cenu nikoliv vySSi, nez je maximalni pfipustna cena stanovena kalkulacnim modelem
v Pfiloze ¢. 1 Ramcové dohody pro €ast 1 VZ a/nebo v tabulce v &l. IV. odst. 1 Ramcové
dohody pro ¢ast 2 VZ. Nové pozadované medium bude zadavatelem pro ¢ast VZ 1
implementovano do tabulky v Pfiloze €. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ dle typu, které ZP
MV CR rozliduje, a to na: socidlni sité a vyhledavaci platformy, a dle odpovidajici maximalini
ceny za jednotku. Pro ¢ast 2 VZ bude nové pozadované médium implementovano do tabulky
v €l. IV. odst. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 2 VZ dle typu média. O této skute€nosti bude mezi
zadavatelem a dodavatelem uzavien dodatek ve smyslu § 222 odst. 2 ZZVZ.

b) Nadlimitni vefejna zakazka bude zadana v otevieném zadavacim fizeni podle
ustanoveni § 3 pism. b) a § 56 a nasl. ZZVZ.

c) Klasifikace pfedmétu vefejné zakazky

79340000-9

CPV! Reklamni a marketingové sluzby
79341000-6 Reklamni sluzby
79342000-3 Marketingové sluzby
79341400-0 Reklamni kampané
79342200-5 Propagacni sluzby

d) Predpokladana hodnota vefejné zakazky stanovené v souladu s ustanovenim § 16 a
nasl. ZZVZ ¢&ini celkem:

30 000 000 K¢ bez DPH.

o Pfedpokladana a maximalni hodnota 1. €asti vefejné zakazky €ini 21 000 000 K&
bez DPH.

o Pfedpokladana a maximalni hodnota 2. ¢asti vefejné zakazky €ini 9 000 000 K¢
bez DPH.

Zadavatel upozoriiuje uUc€astnika, Zze predpokladana hodnota vefejné zakazky
nepredstavuje zavazek zadavatele k zadani konkrétniho objemu plnéni verejné
zakazky.

e) Zadavatel ma zajem zadat pfedmétnou VZ v souladu s § 6 odst. 4 ZZVZ. Zadavatel
bude po vybraném dodavateli pozadovat, aby po celou dobu trvani smluvniho vztahu
zalozeného pfislusnou smlouvou zajiStoval dodrzovani vesSkerych obecné zavaznych
pravnich pfredpist vztahujici se k vykonavané cinnosti, zejména predpisy o
bezpec€nosti a ochrané zdravi pfi praci a o pozarni bezpec¢nosti, dale interni pfedpisy
ZP MV CR, pokud bude pfislusna dokumentace zpfistupnéna vybranému dodavateli,
déale se Fidit organizaénimi pokyny odpovédnych zaméstnancti ZP MV CR a piedevsim
pracovnépravnich predpisu tykajici se odménovani, pracovni doby, doby odpocinku,
prescasu.

' http://www.cpvkody.cz/




2 DOBA A MiSTO PLNENi VEREJNE ZAKAZKY
2.1 Doba pInéni vefejné zakazky

Termin zahajeni plnéni vefejné zakazky je podminén zadanim zakazky. Zadavatel si
vyhrazuje pravo zménit pfedpokladany termin plnéni vefejné zakazky s ohledem na
pfipadné prodlouzeni zadavaciho fizeni.

Predpokladané zahajeni: Predpokladanym terminem zahajeni plnéni vefejné
zakazky je 1. 4. 2024 za predpokladu, Ze ramcova dohoda bude do této doby uvefejnéna
dle zakona ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach uc&innosti nékterych smluv,
uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjSich
predpis, v registru smluv spravovaném Ministerstvem vnitra CR. Pokud se tak nestane,
nabyva ramcova dohoda ucinnosti dnem uvefejnéni v registru smiuv.

Predpokladané ukonceni: pro obé &asti VZ ramcova dohoda na dobu urc€itou do
31.3.2027. za pfedpokladu, Ze ramcova dohoda bude do 1. 4. 2024 uvefejnéna dle zakona
¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvefejfiovani téchto
smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv), ve znéni pozdéjSich predpisu, v registru
smluv spravovaném Ministerstvem vnitra CR. Pokud se tak nestane, je predpokladané
ukonceni ramcové dohody 3 roky od jejiho uverejnéni v registru smiuv.

2.2 Misto plnéni vefejné zakazky

Mistem pInéni vefejné zakazky je Uzemi CR, zejména sidlo zadavatele. V ramci pInéni
pozadované inzerce pak uzemi celé CR.

3 OBCHODNI A PLATEBNi PODMINKY

Obchodni podminky véetné platebnich podminek jsou obsazeny v navrzich ramcovych
dohod, které tvofi pfilohu €. Ill zadavaci dokumentace pro ¢ast 1 VZ a pfilohu €. IV
zadavaci dokumentace pro ¢ast 2 VZ. Tyto navrhy ramcovych dohod (dale jen ,navrh
dohod") jsou pro uCastniky zadavaciho fizeni zavazné, pficemz Ucastnik do navrhu
ramcové dohody doplni pouze zadavatelem pozadované udaje, ostatni nalezitosti neni
opravnén jakkoli ménit.

Zadavatel bude Cerpat plnéni VZ podle svych potieb a neni povinen vyCerpat celou Castku
ani z jedné ramcové dohody.

4 POZADAVKY NA ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

4.1 Cast 1:

Ugastnici zadavaciho fizeni stanovi nabidkové ceny za jednotky pozadovanych plnéni
predmétu verejné zakazky v souladu se zadavacimi podminkami, a to nabidkovou
cenu za proklik (dale jen jako ,CPC*) v€etné odmény dodavatele v K& bez DPH a
nabidkovou cenu za 1 000 zobrazeni bannerové reklamy (dale jen jako ,CPT) vCetné
odmeény poskytovatele v KE bez DPH pfi garantovaném minimalnim mnozstvi CPC




nebo CPT. Ugastnici zadavaciho fizeni predloZi ve své nabidce nabidkové ceny za
jednotky doplnénim do kalkulacniho modelu dle Pfilohy &. 11l.1 zadavaci dokumentace
— Kalkulacni model pro nakup médii, kde budou nacenény vSechny polozky. Tyto
poloZky jsou uvedeny jako typické pfiklady zadavatelem obvykle pofizovanych sluzeb
a slouzi pro porovnani Urovné nabidkovych cen jednotlivych Ucastniki zadavaciho
fizeni za uCelem hodnoceni nabidek a vybéru dodavatele, s nimz bude uzaviena
ramcova dohoda.

Zadavatel nepfipousti, aby ucCastnici zadavaciho fizeni uvedli ceny v jiné nez
predepsané struktufe. Zpracovani cen v jiné, nez pfedepsané struktufe muze byt
posouzeno jako nesplnéni podminek zadavaciho fizeni.

Nabidkové ceny musi zahrnovat veSkeré naklady spojené s uplnym a kvalitnim plnénim
predmétu vefejné zakazky a tyto ceny budou stanoveny jako ceny nejvySe pfipustne,
nezmeénitelné a neprekrocitelné, ledaze tato zadavaci dokumentace stanovi jinak. Ceny
zahrnuji predpokladany vyvoj cen i predpokladany vyvoj kurz( Ceské koruny k
zahrani¢nim ménam.

Ugastnik do Pfilohy é. lll.1 zadavaci dokumentace vyplni v tabulce jednotkové ceny
v daném sloupci. Uvedené jednotkové ceny musi byt shodné s cenami uvedenymi
v Priloze €. 1 navrhu Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ — Polozkovy rozpocet pro
nakup medii.

Jednotliva plnéni uvedena v poloZkovém rozpocétu bude zadavatel ¢erpat dle svych
aktualnich potfeb. Zadavatel si vyhrazuje pravo néktera plnéni v polozkovém rozpoctu
preCerpat, nedocerpat, i pfipadné vibec necerpat.

Nabidkové ceny budou uvedeny v Ceské méné a v nasledujicim ¢lenéni:

- nabidkova cena bez dané z pfidané hodnoty (DPH),

Pfedmétem hodnoceni jsou pouze nabidkové ceny bez dané z pfidané hodnoty (DPH).

Ugastnici zadavaciho fizeni nesmi u zadné polozky uvést nulovou cenu.
Soucasné jsou ucastnici zadavaciho Fizeni povinni ocenit vSechny polozky.

Cena za jednotku nabidnutad u€astnikem nesmi byt vysSi nez ,maximalni cena za
jednotku“ uvedena zadavatelem tabulce. UCastnik mize nabidnout cenu niz8i nebo
rovnu maximalni cené za jednotku, nikoliv vSak vySsi.

Pokud ucastnik veSkeré polozky nevyplni nebo uvede nulovou cenu ¢i cenu vyssi
nez maximalni pro danou jednotku, bude nabidka tohoto UuCastnika ze zadavaciho
fizeni vyfazena pro nesplnéni pozadavku zadavatele uvedeného v zadavacich
podminkach a ucastnik bude ze zadavaciho fizeni vylouéen.

VSechny v nabidce u€astnikem uvedené jednotkové ceny za pozadované sluzby budou
pro daného uéastnika zavazné po celou dobu u€innosti ramcové dohody.

4.2 Cast 2:

Nabidkové ceny musi zahrnovat veSkeré naklady spojené s Uplnym a kvalitnim plnénim
pfedmétu vefejné zakazky a tyto ceny budou stanoveny jako ceny nejvySe pripustné,
nezménitelné a nepiekroditelné, ledaze tato zadavaci dokumentace stanovi jinak. Ceny
zahrnuji pfedpokladany vyvoj cen i pfedpokladany vyvoj kurzi ¢eské koruny k zahrani¢nim
meénam.



Podkladem pro stanoveni nabidkovych cen je specifikace pfedmétu vefejné zakazky uvedena
v PFiloze ¢. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 2 — Specifikace a pozadovany rozsah plInéni.

Ugastnik zadavaciho fizeni vyplini tabulku Modelové varianty dle pFilohy &. IV.1 této zadavaci
dokumentace. Nabidkové ceny, které budou predmétem hodnoceni, jsou uvedeny
v polozkach e) a f) této prilohy €. IV.1 ZD Modelova varianta.

Nabidkové ceny budou uvedeny v Ceské méné a bez dané z pfidané hodnoty (DPH).

Ugastnik vyplni stejné hodnoty hodinovych sazeb za poskytované sluzby a), b), c), d) a e) z
Modelové varianty do ¢l. IV. odst. 1 navrhu Ramcové dohody pro €ast 2, ktera tvofi pfilohu
C. IV této zadavaci dokumentace. Zaroven stanovi vySi mési¢niho pausalu f) potfebného ke
splnéni pfedmétu zakazky stanoveného v pfiloze €. 1 Ramcové dohody této zadavaci
dokumentace v €asti ,Popis poZadovanych sluzeb®, ktery rovnéz dopini do ¢l. IV. odst. 1
navrhu Ramcové dohody pro ¢ast 2.

Ugastnici zadavaciho fizeni nesmi u zadné polozky uvést nulovou cenu. Souéasné jsou
ucastnici zadavaciho fizeni povinni ocenit vSechny polozky.

Pokud ucastnik veSkera zluté podbarvena pole v Modelové varianté uvedené v pfiloze &. V.1
této zadavaci dokumentace nevyplni, nabidka tohoto uc¢astnika bude ze zadavaciho fizeni
vyfazena pro nesplnéni pozadavku zadavatele uvedeného v zadavacich podminkach a
ucastnik bude ze zadavaciho fizeni vylouéen.

Pro ¢asti 1 a 2 VZ plati, ze u€astnik nesmi v polozkovém rozpoctu ocenit zadnou polozku
nulovou cenou. V pfipadé, ze ucastnik oceni polozku v polozkovém rozpoctu nulovou cenou,
bude jeho nabidka ze zadavaciho fizeni vyfazena a u€astnik bude vyloucen. Pokud uc¢astnik
oceni kteroukoliv poloZku polozkového rozpo€tu mimofadné nizkou nabidkovou cenou, bude
pozadan o pisemné zduvodnéni zplUsobu stanoveni mimorfadné nizké nabidkové ceny dle
§ 113 odst. 4 ZZVZ.

5 PODMINKY PREKROCENiI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bez DPH nesmi byt pfekroCena, vyjma zmény sazeb DPH.

Pokud mira inflace oficialné stanovena Ceskym statistickym ufadem za rok 2025 bude rovna
nebo vysSi nez 5 %, ma vybrany dodavatel pravo v roce 2026 navrhnout zadavateli navyseni
cen sluzeb uvedenych v €l. IV odst. 3 pism. ¢) Ramcové dohody k ¢asti 1) VZ a v ¢&l. IV. odst.
9 Ramcoveé dohody k &asti 2) VZ o %2 oficialné stanovené miry inflace pro dany rok. Navrh na
navySeni cen musi vybrany dodavatel pfedlozit zadavateli nejméné 1 mésic pred
pozadovanym terminem zmény cen. Zména cen, odsouhlasena obéma Smluvnimi stranami,
musi byt sjednana vzdy pisemnég, a to v podobé ocislovaného dodatku k Ramcové dohodé.

6 JISTOTA
Zadavatel jistotu nepozaduje.

7 PROKAZOVANI SPLNENi KVALIFIKACE



Zadavatel v souladu s ust. § 73 ZZVZ stanovi dale uvedené pozadavky na prokazani spinéni

kvalifikace.

7.1.Rozsah kvalifikace

Kvalifikovanym pro pInéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

a)
b)
c)
d)

zakladni zpUsobilosti podle ustanoveni § 74 ZZVZ,
profesni zpUsobilosti podle ustanoveni § 77 ZZVZ,
ekonomickou kvalifikaci podle § 78 ZZVZ,

technické kvalifikace podle ustanoveni § 79 ZZVZ.

7.2.Zakladni zpusobilost

Zakladni zpUsobilost splfiuje dodavatel, ktery:

a)

podle ust. § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ nebyl v zemi svého sidla v poslednich
5 letech pred zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné odsouzen pro trestny
¢in uvedeny v pfiloze €. 3 k ZZVZ nebo obdobny trestny €in podle pravniho fadu
zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi.

K prokazani této podminky zakladni zpusobilosti ve vztahu k Ceské
republice predlozi dodavatel dle ust. § 75 odst. 1 pism. a) ZZVZ vypis z
evidence Rejstriku trestu.

Je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splihovat tato
pravnicka osoba a zaroven kazdy ¢len statutarniho organu. Je-li €lenem
statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba, musi tuto podminku
splnovat tato pravnickd osoba, kazdy c¢len statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve
statutarnim organu dodavatele.

Ugastni-li se zadavaciho Fizeni pobo¢ka zavodu:

I) zahrani¢ni pravnické osoby, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka
osoba a vedouci poboc¢ky zavodu,

II) Ceské pravnické osoby, musi tuto podminku splfiovat osoby uvedené ve
tfetim odstavci k této podmince a vedouci pobocky zavodu.

podle ust. § 74 odst. 1 pism. b) ZZVZ nema v Ceské republice nebo v zemi
svého sidla v evidenci dani zachycen splatny danovy nedoplatek.

K prokazani této podminky zakladni zpusobilosti ve vztahu k Ceské
republice predlozi dodavatel dle ust. § 75 odst. 1 pism. b) a pism. ¢) ZZVZ
potvrzeni pfrislusného finanéniho uradu a dale ve vztahu ke spotiebni dani
predlozi dodavatel pisemné ¢estné prohlaseni.

podle ust. § 74 odst. 1 pism. c) ZZVZ nema v Ceské republice nebo v zemi
svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na penale na vefejné
zdravotni pojisténi.

K prokazani této podminky zakladni zpusobilosti ve vztahu k Ceské
republice predlozi dodavatel dle ust. § 75 odst. 1 pism. d) ZZVZ pisemné
Cestné prohlaseni.



d) podle ust. § 74 odst. 1 pism. d) ZZVZ nema v Ceské republice nebo v zemi
svého sidla splatny nedoplatek na pojisthném nebo na penale na socialni
zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti.

K prokazani této podminky zakladni zpusobilosti ve vztahu k Ceské
republice predlozi dodavatel dle ust. § 75 odst. 1 pism. e) ZZVZ potvrzeni
prislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni.

e) podle ust. § 74 odst. 1 pism. e) ZZVZ neni v likvidaci, proti némuz nebylo
vydano rozhodnuti o upadku, vic¢i némuz nebyla nafizena nucena sprava podle
jiného pravniho pfedpisu nebo neni v obdobné situaci podle pravniho fadu
zeme sidla dodavatele.

K prokazani této podminky zakladni zpusobilosti ve vztahu k Ceské
republice predlozi dodavatel dle ust. § 75 odst. 1 pism. f) ZZVZ vypis z
obchodniho rejstfiku anebo pisemné ¢estné prohlaseni v pripadé, ze neni
v obchodnim rejstriku zapsan.

Z Cestného prohlaSeni musi byt ziejmé, Ze dodavatel podminky zakladni
zpusobilosti splfiuje.

Rekapitulace: ;
K prokazani shora uvedenych podminek zakladni zpUsobilosti ve vztahu k Ceské
republice pfedlozi dodavatel nasledujici dokumenty:

a) vypis z evidence Rejstfiku trestl [pism. a)],

b) potvrzeni pfislusného finanéniho Ufadu a ve vztahu ke spotfebni dani pisemné
¢estné prohlaseni [pism. b)],

c) pisemné Cestné prohlaseni [pism. c)],

d) potvrzeni pfislusné okresni spravy socialniho zabezpedceni [pism. d)],

e) vypis z obchodniho rejstfiku, popf. pisemné Cestné prohlaseni [pism. e)].

K prokazani zakladni zpusobilosti ve vztahu ke spotfebni dani podle § 74 odst. 1
pism. b) ZZVZ, zakladni zpUsobilosti dle § 74 odst. 1 pism. c) ZZVZ a v pfipadé
dodavatele nezapsaného v obchodnim rejstfiku k prokazani zakladni zpUsobilosti
dle § 74 odst. 1 pism. e) ZZVZ, je mozné pouzit vzor ¢estného prohlaseni v
priloze ¢. Il této zadavaci dokumentace, podepsaného osobou opravnénou
zastupovat dodavatele. V pfipadé podpisu dokumentu zastupcem na zakladé plné
moci bude tato skuteCnost v dokumentu vyslovné uvedena a v nabidce bude
pfilozena kopie této plné moci.

7.3.Profesni zpUsobilost

Podle ust. § 77 odst. 1 ZZVZ dodavatel prokaze splnéni podminky profesni
zpUsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim vypisu z obchodniho
rejstriku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni pfedpis zapis do takové
evidence vyZaduje.

Dodavatel prokaze profesni zpusobilost podle ust. § 77 odst. 2 pism. a) ZZVZ
pfedloZzenim dokladu o opravnéni podnikat v rozsahu odpovidajicim pfedmétu
vefejné zakazky. Zadavatel pozaduje predlozeni dokladu o opravnéni na reklamni
¢innost, marketing, medialni zastoupeni.

Ugastnici predlozi k prokazani této profesni zpusobilosti zejména zivnostensky
list, resp. vypis z zivhostenského rejstriku.



Doklady vySe uvedené dodavatel nemusi pfedlozit, pokud pravni predpisy v zemi jeho
sidla obdobnou profesni zpusobilost nevyzaduiji.

7.4.Ekonomicka kvalifikace
Cast 1:

V souladu s ust. § 78 odst. 1 ZZVZ zadavatel pozaduje, aby dodavatel prokazal, ze
roc¢ni obrat dodavatele dosahoval vyse minimalné 12 mil. K¢, a to v kazdém z 3
bezprostiedné predchazejicich ucetnich obdobi. Pokud dodavatel vznikl pozdéji,
postaci, predlozi-li Udaje o svém obratu v pozadované vysi za vdechna ucetni obdobi
od sveého vzniku.

Dodavatel prokaze obrat predloZzenim vykazu zisku a ztrat dodavatele nebo obdobnym
dokladem podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele, a to za vSechna pfedmétna
obdobi.

Cast 2:

V souladu s ust. § 78 odst. 1 ZZVZ zadavatel pozaduje, aby dodavatel prokazal, ze
ro¢ni obrat dodavatele dosahoval vyse minimalné 6 mil. K&, a to v kazdém z 3
bezprostiedné predchazejicich ucetnich obdobi. Pokud dodavatel vznikl pozdéji,
postaci, pfedlozi-li Udaje o svém obratu v poZzadované vysi za vdechna ucetni obdobi
od svého vzniku.

Dodavatel prokaze obrat predlozenim vykazu zisku a ztrat dodavatele nebo
obdobnym dokladem podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele, a to za vSechna
prfedmétna obdobi.

7.5 Technicka kvalifikace

Cast 1:
K prokazani splnéni technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) ZZVZ
zadavatel pozaduje predloZzeni seznamu vyznamnych sluzeb poskytnutych
dodavatelem za posledni 3 roky pfed zahajenim zadavaciho fizeni v€etné uvedeni
ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele.

Dodavatel predlozi seznam vyznamnych sluzeb, ze kterého musi byt u kazdé do
seznamu zahrnuté sluzby patrné nize uvedené udaje:

identifikace objednatele,

popis pfedmétu plnéni,

celkovy rozsah poskytnutého pInéni v ramci sluzby vyjadieny v K¢ bez DPH,
doba poskytnuti sluzby.

Za vyznamnou sluzbu zadavatel povazuje nakup online médii. Tato vyznamna
sluzba muze byt tvofena souctem sluzeb pro rizné objednatele, avSak v pribéhu 3 let
musi dosahnout alespori pozadovaného financniho objemu 5 mil. KE bez DPH.
Dodavatel musi doloZit, Ze ve sledovaném obdobi realizoval minimalné dvé takové
vyznamné sluzby.

K prokazani splnéni technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
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zadavatel pozaduje pfedlozeni osvédceni o vzdélani a odborné kvalifikaci vztahujici se
k pozadovanym sluzbam, a to jak ve vztahu k fyzickym osobam, které budou tyto
sluzby poskytovat, tak ve vztahu k jejich vedoucim pracovnikdm.

Dodavatel splfiuje tento technicky kvalifikacni predpoklad, pokud realizacni tym
dodavatele bude mit minimalné nasledujici slozeni a splfiovat nize uvedené kvalifikacni
pozadavky:

o 1x Online / digital media director (min. SS vzdélani s maturitou, min. 5 let praxe
v obdobné pozici);

o 2x Online / digital media planner/buyer (min. SS vzdélani s maturitou, min. 3
roky praxe v obdobné pozici).

V souvislosti s témito kvalifikanimi pozadavky pfedlozi dodavatel za kazdého
pozadovaného Clena realizaCniho tymu nasledujici dokumenty, a to vSe uvede i do
Pfilohy €. 2 Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ:
e Osvédceni o nejvy$Sim dosazeném vzdélani a odborné kvalifikaci (maturitni
vysvédéeni, VS diplom aj.)
e Zpracovany profesni zivotopis, ktery musi obsahovat u kazdé uvadéné osoby:
a. jmeno a pfijmeni,
b. nejvy3si dosazené vzdélani,
c. prehled a dobu profesni praxe vztahujici se k pfedmétu verejné zakazky.

Cast 2:
K prokazani splnéni technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) ZZVZ
zadavatel pozaduje predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb poskytnutych
dodavatelem za posledni 3 roky pfed zahajenim zadavaciho fizeni v€etné uvedeni
ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele.

Dodavatel predlozi seznam vyznamnych sluzeb, ze kterého musi byt u kazdé do
seznamu zahrnuté sluzby patrné nize uvedené udaje:

¢ identifikace objednatele,

e popis pfedmétu plnéni,

o celkovy rozsah poskytnutého plnéni v ramci sluzby vyjadieny v K& bez DPH,

e doba poskytnuti sluzby.

Za vyznamnou sluzbu zadavatel povazuje poskytnuti digitalnich marketingovych
sluzeb u jednoho objednatele (display reklama — planovani a nakup médii, PPC,
social media apod.), a to ve finanénim objemu alespon 2 mil. K& bez DPH v pribéhu
poslednich 3 let. Dodavatel musi dolozit, ze ve sledovaném obdobi realizoval
minimalné dvé takové vyznamné sluzby.

K prokazani splnéni technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
zadavatel pozaduje pfedlozeni osvédCeni o vzdélani a odborné kvalifikaci vztahujici
se k pozadovanym sluzbam, a to jak ve vztahu k fyzickym osobam, které budou tyto
sluzby poskytovat, tak ve vztahu k jejich vedoucim pracovnikam.

Dodavatel splfiuje tento technicky kvalifikacni pfedpoklad, pokud realizacni tym
dodavatele bude minimalné splfiovat nize uvedené kvalifikacni pozadavky:

1x Digital media director (min. SS vzdé&lani s maturitou, min. 5 let praxe v obdobné
pozici); 5

1x Art director (min. SS vzdélani s maturitou, min. 3 roky praxe v obdobné pozici);
1x Digital media planner / buyer (min. SS vzdélani s maturitou, min. 3 roky praxe v
obdobné pozici);
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1x Social media specialist (min. SS vzdélani s maturitou, min. 3 roky praxe v
obdobné pozici);

1x Google ads & Seznam Sklik performance specialist (min. SS vzdélani s
maturitou, min. 3 roky praxe v obdobné pozici);

1x Senior account manager (min. SS vzdélani s maturitou, min. 3 roky praxe v
obdobné pozici).

V souvislosti s témito kvalifikaénimi pozadavky predlozi dodavatel za kazdého
pozadovaného €lena realizacniho tymu nasledujici dokumenty, a to vSe uvede i do
Pfilohy €. 2 Ramcové dohody pro ¢ast 2 VZ:
e Osvédceni o nejvy$Sim dosazeném vzdélani a odborné kvalifikaci (maturitni
vysvédéeni, VS diplom, certifikat aj.);
e Zpracovany profesni zivotopis, ktery musi obsahovat u kazdé uvadéné osoby:
a. jméno a pfijmeni,
b. nejvyssi dosazené vzdélani,
c. prehled a dobu profesni praxe vztahujici se k pfedmétu vefejné zakazky a
k poZadované pozici.

7.6 Prokazani splnéni kvalifikace

Dodavatel muze prokazat ekonomickou kvalifikaci, technickou kvalifikaci nebo profesni
zpusobilost pozadovanou zadavatelem prostfednictvim jinych osob s vyjimkou kritéria
podle § 77 odst. 1 ZZVZ (vypis z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence,
pokud jiny pravni piedpis zapis do takové evidence vyzaduje).

Dodavatel je v takovém pfFipadé povinen zadavateli pfedloZit:

a) doklady prokazujici splnéni profesni zpuUsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou
osobou,

b) doklady prokazujici spInéni chybgjici Casti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,
c) doklady o spinéni zakladni zpusobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a

d) smlouvu nebo jinou osobou podepsané potvrzeni o jeji existence, jejimz
obsahem je zavazek jiné osoby k poskytnuti véci nebo prav, s nimiz bude
dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni vefejné zakazky, a to alespon v
rozsahu, v jakém jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

Prokazuje-li dodavatel prostfednictvim jiné osoby kvalifikaci a pfedklada doklady podle
§ 79 odst. 2 pism. a), b) nebo d) ZZVZ vztahujici se k takové osobé&, musi ze smlouvy
nebo potvrzeni o jeji existenci podle § 83 odst. 1 pism. d) ZZVZ vyplyvat zavazek, ze
jina osoba bude vykonavat stavebni prace &i sluzby, ke kterym se prokazované kritérium
kvalifikace vztahuje.

Ma se za to, Zze pozadavek podle § 83 odst. 1 pism. d) ZZVZ je spInén, pokud z obsahu
smlouvy nebo potvrzeni o jeji existenci podle § 83 odst. 1 pism. d) ZZVZ vyplyva zavazek
jiné osoby plnit vefejnou zakazku spolecné a nerozdilné s dodavatelem; to neplati, pokud
smlouva nebo potvrzeni o jeji existenci podle § 83 odst. 1 pism. d) ZZVZ musi splfiovat
pozadavky podle § 83 odst. 2 ZZVZ.

Zadavatel pozaduje, aby dodavatel a jina osoba, jejimz prostfednictvim dodavatel
prokazuje ekonomickou kvalifikaci, nesli spoleénou a nerozdilnou odpovédnost za
pInéni verejné zakazky.

Na kvalifikaci jiné osoby, jejimz prostfednictvim je prokazovana kvalifikace, se vztahuji

pravidla stanovena ZZVZ nebo zadavacimi podminkami pro kvalifikaci dodavatele, za
kterého je kvalifikace prokazovana.
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V pfipadé, ze byla kvalifikace ziskana v zahranici, prokazuje ji dodavatel doklady
vydanymi podle pravniho fadu zemé, ve které byla ziskana, a to v rozsahu poZadovaném
zadavatelem, uvedeném shora v ¢l. 7.2. - 7.5. této zadavaci dokumentace.

V pfipadé spole¢né ucasti dodavatell prokazuje zakladni zpusobilost podle § 74 ZZVZ
a profesni zpUsobilost podle § 77 odst. 1 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

Dodavatel je opravnén predlozit v nabidce pisemné Cestné prohlaseni prokazujici
spinéni zpusobilosti a kvalifikace dle § 86 odst. 2 ZZVZ pro které je mozné pouzit vzor
v priloze €. Il této zadavaci dokumentace, podepsany osobou opravnénou zastupovat
dodavatele. V pfipadé podpisu dokumentu zastupcem na zakladé piné moci bude tato
skute¢nost v dokumentu vyslovné uvedena a v nabidce bude pfilozena kopie této piné
MOCi.

Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost podle § 74 ZZVZ musi prokazovat splnéni
pozadovaného kritéria zpUsobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésicu prede dnem zahajeni
zadavaciho fizeni.

Dodavatel mlze vzdy nahradit poZadované doklady jednotnym evropskym
osvédcéenim pro verejné zakazky. Jednotnym evropskym osvédcenim pro vefejné
zakazky se rozumi pisemné Cestné prohlaseni dodavatele o prokazani jeho kvalifikace,
a to i prostfednictvim jiné osoby, nahrazujici doklady vydané organy vefejné spravy nebo
tfetimi stranami na formulafi zpfistupnéném v informaénim systému e-Certis.

Zadavatel upozoriuje, Zze pokud uc€astnik zadavaciho fizeni vyuzije moznosti prokazat
svou kvalifikaci prostfednictvim predlozeni &estného prohlaSeni nebo jednotného
evropského osvédceni, zadavatel bude pred uzavienim smlouvy pozadovat od
vybraného dodavatele predlozeni pozadovanych dokladl o kvalifikaci, pokud jiz
nebyly v jiném zadavacim fizeni predlozeny, nebot’ estné prohlaseni nebo jednotné
evropské osvédceni slouzi pouze jako predbézny doklad k prokazani spinéni kvalifikace.

Dodavatel neni povinen predlozit zadavateli doklady osvédc&ujici skuteCnosti obsazené
v jednotném evropském osvédceni pro vefejné zakazky, pokud zadavateli sdéli, ve
kterém jiném zadavacim fizeni mu je jiz pfedlozil.

Zadavatel mize v souladu s § 122 odst. 4 pism. a) ZZVZ vyzadat si od vybraného
dodavatele pred uzavienim smlouvy originaly nebo Gredné ovérené kopie dokladu
o kvalifikaci dle €l. 7 odst. 7.2 — 7.5 této ZD.

Zadavatel vylouci ucastnika, ktery nepredlozil na zakladé zadavaci dokumentace
zadavatele pozadované udaje a doklady o kvalifikaci v souladu s § 122 odst. 7
ZZVZ.

7.7 Prokazovani kvalifikace vypisem ze seznamu kvalifikovanych dodavatelt

Kromé zplisobu prokazovani splnéni zakladni a profesni zpUsobilosti uvedeného v &l.
7.2 a 7.3 mohou dodavatelé, ktefi jsou zapsani v seznamu kvalifikovanych dodavatel(,
vyuzit vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatelll ve smyslu § 226 a nasl. ZZVZ.
Zadavatel pfijme vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell, pokud k poslednimu dni,
ke kterému ma byt prokdzana zakladni zpusobilost, neni vypis ze seznamu
kvalifikovanych dodavatelll star$i nez 3 mésice. Zadavatel nepfijme vypis ze seznamu
kvalifikovanych dodavateld, na kterém je vyznaceno zahajeni Fizeni podle § 231 odst. 3
ZZ\NZ (zména udaju zapsanych v seznamu). Dodavatel mize prokazat kvalifikaci také
osvédcenim, které pochazi z jiného &lenského statu, v némz ma dodavatel sidlo, a které
je obdobou vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatelu.

13



7.8 Prokazovani kvalifikace certifikatem

Kvalifikaci v zadavacim fFizeni Ize prokazat platnym certifikdtem vydanym v ramci
schvaleného systému certifikovanych dodavatelll dle § 233 a nasl. ZZVZ. Ma se za to,
Ze dodavatel je kvalifikovany v rozsahu uvedeném na certifikatu.

Stejné tak muze dodavatel prokazat kvalifikaci osvédcenim, které pochazi z jiného
Clenského statu, v némz ma dodavatel sidlo, a které je obdobou certifikatu vydaného
v ramci systému certifikovanych dodavatelu.

8 POSOUZENi A HODNOCENI NABIDEK
8.1.Posouzeni splnéni podminek ucasti

Zadavatel si vyhrazuje pravo posoudit nabidky z hlediska splnéni podminek uvedenych v
této zadavaci dokumentaci az po hodnoceni nabidek. Zadavatel si dale vyhrazuje pravo
posoudit pouze nabidku vybraného ucastnika.

8.2.Kritéria hodnoceni a zpisob hodnoceni

Zadavatel stanovi, Ze nabidky k vefejné zakazce ,Digitalni komunikace ZP MV CR* budou
hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.

Ekonomicka vyhodnost nabidek bude hodnocena podle nize uvedenych kritérii:
Cast 1:

Zadavatel stanovi, Zze nabidky k ¢asti 1 VZ ,,Nakup medialniho prostoru v online
médiich* budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.

Ekonomicka vyhodnost nabidek bude hodnocena podle nize uvedenych kritérii.

Nabidky budou hodnoceny podle nasledujicich kritérii a vah, které jim zadavatel
prisuzuje:

1) Kategorie A —40%
2) Kategorie B — 60%

Kategorie A a B budou hodnoceny bodovaci metodou. Bude pouZita bodovaci stupnice
v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude dle pfislusného kritéria hodnoceni €i
jeho jednotlivych podkritérii pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost pfedmétné
nabidky v ramci pfisluSného kritéria hodnoceni ¢i jeho jednotlivych podkritérii (a ktera se
dale vynasobi pfisluSnou vahou daného podkritéria).

V ramci kazdého podkritéria bude hodnocena vySe nabidkové ceny v K& bez DPH. Pro

podkritéria. Nejvhodnéjsi nabidka ziska 100 bodu. Kazda dal$i hodnocena nabidka ziska
bodovou hodnotu, ktera vznikne nasobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodnéjsi nabidky
k hodnocené nabidce.

Bodova ohodnoceni nabidek dle kritérii hodnoceni 1) a 2) se nasledné vynasobi
pfisluSnou vahou daného kritéria. Na zakladé souctu vyslednych hodnot u jednotlivych
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nabidek bude stanoveno poradi

v v v

hodnocena nabidka ziska bodovou hodnotu, ktera vznikne nasobkem 100 a poméru

sv v

hodnoty nejvhodnéjsi nabidky k hodnocené nabidce.

uspésnosti jednotlivych nabidek tak, Ze jako

Kategorie A
Podkritérium | Format Cena za | Vaha Vaha v
jednotku podkritéria | kategorii
v Ké vV % Av%
(CPCICPT)
Cileni pomoci klicovych slov | CPC (cena
Google  Ads | — Responzivni inzeraty ve | za proklik) 12,5
vyhledavani vyhledavani
Bannery v doporu¢enych | CPT (cena
Google  Ads | formatech  300x250 px,|za 1 000 12,5
Remarketing 300x600 px, 480x300 px zobrazeni)
Cileni pomoci klicovych slov | CPC (cena
Sklik — Textové inzeraty ve | za proklik) 12,5
vyhledavani vyhledavani
Bannery v doporuéenych | CPT (cena 40
Sklik formatech  300x250 px,|za 1 000 25
remarketing 300x600 px, 480x300 px zobrazeni)
Darkposty (nékolik variant, | CPC (cena
Meta testovani mezi sebou) za proklik) 12,5
navstévnost
Meta Bannery v doporu¢enych | CPT (cena
remarketing formatech 300x250 px, | za 1 000 12,5
300x600 px, 480x300 px zobrazeni)
TikTok Darkposty (nékolik variant, | CPT (cena
navstévnost testovani mezi sebou) za 1 000 12,5
zobrazeni)
Kategorie B
Podkritérium | Format Cena za | Vaha Vaha v
jednotku podkritéria | kategorii
v Ké vV % Bv%
300x600 px
CPT 5
(cena za
1 000
Branding desktop only zobrazeni) 25
Video 20,30 s preroll 25
Display - 60
navstévnost
Video banner 300x600 px 30
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Rich media banner (3D cube) 10

300x600 px
Mobile banner 480x480 px,
300x250 px (alternativa 5

k témto formatiim)

Cast 2:

Zadavatel stanovi, Ze nabidky k &asti 2 VZ ,,Sprava reklamnich online kampani ZP MV CR*
budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.

Ekonomicka vyhodnost nabidek bude hodnocena podle niZze uvedenych kritérii.

Nazev kritéria Vahav %
1) Cena za spravu online kampani a socialnich siti vaha v %
1A) Cena mésic¢niho pausalu za spravu online kampani a
o p 40
socialnich siti 70
1B) Hodinova sazba za viceprace 30
2) Kvalita zpracovani strategického konceptu a kreativy
kampani vaha v %
2A) Strategicky koncept 60 60
2B) Ukazka kreativ 40

Nabidky budou hodnoceny bodovaci metodou. Pro hodnoceni nabidek bude pouzita bodovaci
stupnice v rozsahu 0 az 100. Nejvhodnéjsi nabidka ziska 100 bodu. Kazdé jednotlivé nabidce
bude dle daného kritéria pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspéSnost predmétné
nabidky v ramci tohoto kritéria.

1) Cena za spravu online kampani a socialnich siti (40%)
Hodnotici kritérium ,Cena za spravu online kampani a socialnich siti“ se sklada z
nasledujicich dvou samostatnych podkritérii:

A) podkritérium Cena mésiéniho pausalu za spravu online kampani a socialnich siti
s vahou 70 %

U podkritéria ,Cena mésicniho pausalu za spravu online kampani a socialnich siti“ ma

v v

nabidkovou cenou v ramci daného podkritéria ziska 100 bod(l a kazda dalS$i nabidka
ziska bodovou hodnotu, ktera vznikne nasobkem 100 a poméru hodnocené nabidky k
hodnoté nejvhodnéjsi nabidky.

Takto pfidélené body budou nasledné vynasobeny hodnotou procentualni vahy
podkritéria 1A) (70 %).

B) podkritérium Hodinova sazba za viceprace s vahou 30 %

U podkritéria ,Hodinova sazba za viceprace ma nejvyhodnéjSi nabidka minimalni
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daného podkritéria ziska 100 bodl a kazda dalSi nabidka ziska bodovou hodnotu, ktera
vznikne nasobkem 100 a poméru hodnocené nabidky k hodnoté nejvhodnéjsi nabidky.
Takto pfidélené body budou nasledné vynasobeny hodnotou procentualni vahy
podkritéria 1B) (30 %).

Nasledné dojde k souctu vyslednych hodnot u jednotlivych podkritérii a tato hodnota bude
nasledné vynasobena pfislusnou vahou kritéria 1).

U kritéria €. 2 a jeho podkritérii ,Strategicky koncept” a ,Ukazka kreativ“, které nelze vyjadfit
Ciselné, bude hodnoceni provedeno pomoci bodovaci stupnice vypsaného u kazdého
podkritéria.

2) Kvalita zpracovani strategického konceptu a kreativy kampani (60%)

Hodnotici kritérium Kvalita zpracovani strategického konceptu a kreativy kampani
se sklada z nasledujicich dvou samostatnych podkritérii:

A) podkritérium Strategicky koncept s vahou 60 %

U tohoto podkritéria se hodnoti strategicky koncept se zamérenim na:

analyza a znalost konkuren¢niho online prostfedi — Iépe bude hodnocena nabidka,
ktera pfedlozi pfehledny a srozumitelny strategicky koncept zaloZzeny na aktualnich
analyzach online prostfedi a poskytne tak relevantni koncept, jehoZz zaklad pochazi
z dobré znalosti konkurenéniho prostfedi zdravotnich pojistoven, a ktery ma silny
potencial splnit strategicky plan ZP MV CR, respektive podpofit akvizici novych klientd,
tvorba strategie na miru: Iépe bude hodnocena nabidka, jejiz navrh strategie zohledni
pozici a moznosti ZP MV CR, tedy: finanéni prostfedky, regionalni naroky a pozadavky,
akvizicni a retenéni cile, konkurenceschopnost v prostfedi zdravotnich pojistoven.
Lépe bude hodnocena nabidka, ktera predlozi ukazku podrobného media planu
vhodného pro potfeby ZP MV CR a piedlozi relevantni navrh online komunikaénich
kanali, které by mély byt vramci kampané vyuzivany, stejné jako cCasovy
harmonogram,

osloveni cilovych skupin: Iépe bude hodnocena nabidka, ktera zohledni cilové skupiny
ZP MV CR (genderové, vékové, socialni) a predlozi doporuéeni, na jaké cilové skupiny
je relevantni se zaméfit a s pomoci jakych online komunikaénich kanald.

B) podkritérium Ukazka kreativ s vahou 40 %

U tohoto podkritéria se hodnoti ukazky kreativ online bannert a podkladi pro
videospot se zamérfenim na:

barevnost a jasnost sdéleni: Iépe bude hodnocena nabidka, jejiz kreativa bude barevné
sladéna s barvami uZivanymi ZP MV CR, svhodnym barevnym kontrastem a
vyraznéjSimi barvami, které upoutaji na prvni pohled, sdéleni je jasné, srozumitelné,
»S jasnym call to action®,

vyuziti brandu a ambasador(: Iépe bude hodnocena nabidka, ktera adekvatné vyuzije
potencial brandu ZP MV CR a jejich ambasadori a pomGze v plodném S$ifeni
awareness znacky a jejim spojeni se zdravim, prevenci apod.,

pestrost a formaty: Iépe bude hodnocena nabidka, ktera nabidne vice rGznorodych
formatu pro cilovy komunikacni mix. Lépe bude hodnocena nabidka, jejiz kreativa bude
pestra a dokaze tak pokryt vice cilovych skupin. Lépe bude hodnocena nabidka, ktera
zahrne dostateény pocet formatt pro vyuziti v online kampanich v ramci nabizené
pausalni ceny (min. 5 ks),
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e podklady pro videospot: ukazka podkladt pro tvorbu videospotu je promyslena,
rozpracovana a tematicky originalni s osobitym nadechem. Lépe bude hodnocena
nabidka, ktera bude zahrnovat vSechny potfebné podklady pro zadani vyroby
videospotu (scénaf, moodboard, storyboard atd.). a zohledni pozadavek Objednatele
na pocet stfihll a pozadované stopaze (délky: 6 s, 10 s, 15 s, 20 s, 30 s). Lépe bude
hodnocena nabidka, ktera danym stopazim pfizplisobi obsah videospotu tak, aby
poselstvi a sdéleni bylo co nejsrozumitelnéjsi, s jasnou vyzvou pro sledujici.

Hodnoceni nabidek v ramci kritéria ,Kvalita zpracovani strategického konceptu a kreativy
kampani“ bude provedeno pomoci bodovaci stupnice u vSech podkritérii a ve vSech
popsanych aspektech. U kazdého podkritéria bude pfifazen 1 nebo 3 nebo 5 bodl pro kazdy
hodnoceny aspekt podkritéria nasledovné:

Podkritérium A) Strategicky koncept (1 aspekt — min. 3 body, max. 15 bodu)

Na zakladé miry naplnéni poZzadavkl zadavatele zadavatel, resp. jim jmenovana hodnotici
komise, pfifadi jednotlivym nabidkam v ramci tohoto podkritéria pfislusny pocet bodu, a to
nasledujicim zplsobem:

e 1 bod za kazdou oblast, pokud:

o Predlozeny navrh zcela nesplfiuje vySe uvedena kritéria hodnoceni. Ve vSech
bodech vykazuje zasadni nedostatky, je nepfehledny, nesrozumitelny. Celkovy
strategicky koncept je nedostatecny, nezohledniuje aktualni analyzu online
konkurenéniho prostfedi a nesplfiuje akviziéni cile ZP MV CR.

o Navrh nezohledhuje finanéni, konkuren&ni a akvizi¢ni/retenéni moznosti ZP MV
CR. Ukazka media planu neni podrobna a vhodna pro potfeby ZP MV CR.
Navrh online komunika¢niho kanalu, jakozto Casovy harmonogram neni
propracovany.

o Strategicky koncept se zaméfuje pouze na jednu cilovou skupinu pojisténcua,

e 3 body za kazdou oblast, pokud:

o predlozeny navrh v uréité mife splfiuje uvedena kritéria hodnoceni. Ve vSech
bodech vykazuje mirné nedostatky, je pfehledny i srozumitelny. Celkovy
strategicky koncept je dostateCny, zohledriuje aktualni analyzu online
konkurenéniho prostfedi a v uréité mite splfiuje akviziéni cile ZP MV CR.

o Navrh v uréité mife zohlednuje finanéni, konkurenéni a akvizini/retencni
moznosti ZP MV CR. Ukéazka media planu vykazuje mirné nedostatky, ale je
vhodna pro potfeby ZP MV CR. Navrh online komunikaéniho kanalu, jakozto
Casovy harmonogram je v ur€ité mife propracovany.

o Strategicky koncept se zaméfuje na dvé cilové skupiny pojisténcu,

e 5 bodl za kazdou oblast, pokud:

o predlozeny navrh plné splfiuje uvedena kritéria hodnoceni. Nevykazuje zadné
nedostatky, je pfehledny i srozumitelny. Celkovy strategicky koncept je detailné
propracovany, zohlediuje aktualni analyzu online konkurenéniho prostfedi a
splfiuje akviziéni cile ZP MV CR.

o Navrh zohlednuje finan¢ni, konkuren¢ni a akvizi¢ni/retenéni moznosti ZP MV
CR. Ukazka media planu nevykazuje nedostatky a je vhodna pro potfeby ZP
MV CR. Navrh online komunika&niho kanalu, jakoZto ¢asovy harmonogram je
propracovany.

o Strategicky koncept se zaméfuje se na tfi nebo i vice cilovych skupin pojisténcu.

Podkritérium B) Ukazka kreativ online bannerd, ukazka podkladli pro videospot
(1 aspekt — min. 4 body, max. 20 bodu)
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Na zakladé miry naplnéni pozadavku zadavatele zadavatel, resp. jim jmenovana hodnotici
komise, pfifadi jednotlivym nabidkam v ramci tohoto podkritéria pFisluSny pocet bod(, a to
nasledujicim zptisobem:

(0]

e 1 bod za kazdou oblast, pokud:

predlozeny navrh zcela nespliuje vySe uvedena kritéria hodnoceni. Ve vSech bodech
vykazuje zasadni nedostatky, je mdly, prezentacné nedostatecny a jednotvarny. Ukazka
kreativ online bannert se nedrzi standardnich barev a grafickych/vizualnich prvkd ZP MV
CR, aplikuje nevyrazné barvy bez pfimé vyzvy ,call to action,

navrh nevyuziva potencialu brandu ZP MV CR a jejich ambasadort,

soustfedi se na méné nez 3 cilové skupiny. Ukazka pracuje pouze s minimalnim poctem
formatu dle vybranych platforem, tedy 5 ks.

Ukazka podkladu pro videospot je nepromyslend, nepropracovana a tematicky fadni bez
pfidané hodnoty, pocet stfih( videospotu je menSi nez pozadované mnozstvi (5 ks) a
navrh obsahu danych stopazi nenese jasné sdéleni,

¢ 3 body za kazdou oblast, pokud:

predlozeny navrh spliuje v urcité mife vySe uvedena kritéria hodnoceni. Ve vSech bodech
vykazuje mirné nedostatky, je prezentacné dostateCny a rozmanity. Ukazka kreativ online
bannert se drzi standardnich barev a grafickych/vizualnich prvkt ZP MV CR, aplikuje
vyrazneé barvy s vyzvou ,call to action®,

navrh 8asteéné vyuziva potencialu brandu ZP MV CR a jejich ambasadord,

zameéfuje se na alespon 3 az 4 cilové skupiny. Ukazka pracuje se 7 az 8 riznymi formaty
dle vybranych platforem.

Ukazka podkladl pro videospot je promySlena, rozpracovana a tematicky originalni
s osobitym nadechem, nabidka obsahuje alespon 5 stfihi videospotu a navrh obsahu
danych stopazi nese jasné sdéleni s mensimi nedostatky,

e 5 bodl za kazdou oblast, pokud:

predlozeny navrh plné splfuje vySe uvedena kritéria hodnoceni. Nevykazuje nedostatky,
je prezentatné dostateCny a rozmanity. Ukazka kreativ online bannerld se drzi
standardnich barev a grafickych/vizualnich prvkii ZP MV CR, aplikuje vyrazné barvy
s pfimou vyzvou ,call to action®,

Navrh plné vyuziva potencialu brandu ZP MV CR a jejich ambasadord.

zaméfuje se na alespon 5 i vice cilovych skupin. Ukazka pracuje s alespon 9 rlznymi
formaty dle vybranych platforem.

Ukazka podkladu pro videospot je detailné promyslena, propracovana a tematicky
originalni s osobitym nadechem. Ukazka podkladi je kompletni v€. propracovaného
storyboardu, moodboardu atd., nabidka zahrnuje alespon 5 stfihG videospotu a navrh
obsahu danych stopazi nese jasné a srozumitelné sdéleni.

Zadavatel pfidéli nabidce dil¢i body za jednotlivé aspekty. Zadavatel vyslovné uvadi, ze v

ramci kritéria hodnoceni ,Kvalita zpracovani strategického konceptu a kreativy kampani“ se
budou hodnotit pouze vlastnosti zjistiteIné z podanych nabidek, a to podle vySe uvedenych
skal.

Body za kazdé podkritérium budou pfepocteny na bodovou stupnici, kdy nabidka s nejvySSim
poctem bodu ziska 100 bodu. V dalSim kroku bude proveden pfepocet takto pfidélenych dil€ich
bodl na bodovou stupnici pouzitou pro stanoveni nevazeného bodového zisku v kritériich
hodnoceni, kdy nabidka s nejvy§§im poctem bodl ziska 100 bodu, a ostatni nabidky ziskaji
pocet bodu podle vzorce:

hodnoceny pocet dil¢ich bod

PodKkritérium 2A = 100

pocet bodii nabidky s nejvys$sim poctem dil¢ich bodi *
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hodnoceny pocet dil¢ich bodt

Podkritérium 2B = 100

pocet bodi nabidky s nejvyssim poctem dil¢ich bodi *

Nasledné budou dil¢i body za kazdé podkritérium vynasobeny procentualni vahou daného
podkritéria.

Nasledné dojde k souctu vyslednych hodnot u jednotlivych podkritérii a tato hodnota bude
nasledné vynasobena pfislusnou vahou kritéria 2).

Celkové poradi bude sestaveno na zakladé souctu bodovych hodnot, jez ziskaly nabidky v
ramci jednotlivych kritérii (Cena za spravu online kampani a socialnich siti a Kvalita zpracovani
strategického konceptu a kreativy kampani).

Jako nejvhodnéjSi bude stanovena nabidka, ktera dosahne nejvysSi bodové hodnoty. V
pfipadé rovnosti celkového poctu bodd bude pro pofadi nabidek rozhodujici vy$e bodového
hodnoceni dosazena v kritériu ,Cena za spravu online kampani a socialnich siti“. Pfi veSkerych
vypoctech a upravach v ramci hodnoceni budou €isla zaokrouhlovana na dvé desetinna mista
podle matematickych pravidel.

9 LHUTA PRO PODANI NABIDEK
Lhata pro podani nabidek zacdina bézet dnem nasledujicim po odeslani standardniho
formulare ,Oznameni o zahajeni zadavaciho Fizeni”, kterym se zahajuje zadavaci fizeni
k uvefejnéni ve Véstniku vefejnych zakazek a v Ufednim véstniku Evropské unie a kon€i dne
12. 1. 2024 v 10:00 hodin.

10 OTEVIRANIi NABIDEK

Vzhledem k tomu, Ze podani nabidek je mozné pouze v elektronické podobé, vefejné otevirani
nabidek se nekona.

11 PROHLIDKA MiSTA PLNENI

Prohlidka mista plnéni vefejné zakazky neni pozadovana.

12 POKYNY KE ZPRACOVANI NABIDKY A PODAVANI NABIDEK
12.1Pokyny ke zpracovani nabidky

V nabidce musi byt uvedeny identifikaéni udaje ucastnika, které je mozné piedlozit
jako sougast vyplnéného Uvodniho listu nabidky dle pfilohy &. | této zadavaci
dokumentace. Identifika¢nimi Gdaji se rozumi: obchodni firma nebo nazev, sidlo, pravni
forma, jde-li o pravnickou osobu, a obchodni firma nebo jméno nebo jména a pfijmeni,
jde-li o fyzickou osobu.

Zadavatel pozaduje v souladu s § 105 ZZVZ predlozit v nabidce seznam poddodavatelt
a uvest, kterou Cast vefejné zakazky bude kazdy z poddodavatelt pinit, pokud ucastnik
hodla plnit ¢ast vefejné zakazky prostfednictvim poddodavatele/(.
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Ugastnik zadavateli v nabidce sdéli, zda spada pod definici malého a stfedniho podniku
ve smyslu doporuéeni Komise 2003/361/ES?, a to pro ucely vypInéni formulare ,0znameni
o vysledku zadavaciho fizeni“ uvefejnovaného ve Véstniku vefejnych zakazek a
v Ufednim véstniku Evropské unie.

Pro snazSi kontrolu uUplnosti nabidek zadavatel doporuCuje fadit doklady v nabidce
v nasledujicim pofadi:

e identifikadni Udaje Gdastnika (napf. v podobé vyplnéného Uvodniho listu nabidky),
doklady prokazujici spInéni zakladni zpUsobilosti,
doklady prokazuijici splnéni profesni zplsobilosti,
doklady prokazujici spInéni ekonomické kvalifikace,
doklady prokazujici spinéni technické kvalifikace,
popis pfedmétu zakazky, v rozsahu pozadovaném v zadavaci dokumentaci,
udaje o nabidkové cené,
doplnény navrh Ramcové dohody v€. vSech pfiloh,
strategicky koncept a navrh kreativ — pro ¢ast 2 VZ,
seznam poddodavatelu v€. Casti vefejné zakazky, které bude kazdy z nich plinit,
sdéleni, zda ucastnik spada pod definici malého a stfedniho podniku dle bodu 10.1
této zadavaci dokumentace,
o dalSi dokumenty pozadované zadavatelem v této zadavaci dokumentaci a jejich
pfilohach.

Naklady na zpracovani nabidek zadavatel nehradi.

Uéastnik vybérového fizeni je povinen v nabidce pro éast 2 VZ piedlozit také
strategicky koncept a navrh kreativ, ktery je predmétem hodnoceni pro ¢ast 2 VZ.
V opaéném pripadé bude ucéastnik vylouéen z divodu nesplnéni zadavacich

podminek.

12.2 Podavani nabidek
Zadavatel nepfipousti variantni feseni.

Dodavatel mize podat v zadavacim Ffizeni jen jednu nabidku ke kazdé Casti VZ.
Dodavatel, ktery podal nabidku v zadavacim fizeni, nesmi byt sou¢asné osobou,
jejimz prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim Ffizeni prokazuje
kvalifikaci. Zadavatel vylou¢i dodavatele, ktery podal vice nabidek samostatné nebo
spole¢né s jinymi dodavateli, nebo podal nabidku a sou€asné je osobou, jejimz
prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci.

Nabidky se podavaji v éeském jazyce (s vyjimkou dokladl vyhotovenych ve
slovenském jazyce nebo vysokoS$kolskych diplom( v latinském jazyce) pouze
v elektronické podobé prostfednictvim elektronického nastroje zadavatele e-
zakazky dostupného na adrese:
https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/9efb23ac-d9c4-4349-b453-2462359b0cba

Systémové pozadavky pro podani nabidek v elektronické podobé a podrobné
informace o ovladani elektronického nastroje jsou uvedeny v dokumentu ,Manual

2 Dle definice uvedené v tomto doporuéeni Komise (viz http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/CS/TXT/?uri=URISERV%3An26026) je:
mikropodnik: méné nez 10 zaméstnancu a ro¢ni obrat (finan¢ni ¢astka ziskana za urcité obdobi) nebo rozvaha
(vykaz aktiv a pasiv spolec¢nosti) do 2 milionli EUR,
maly podnik: méné nez 50 zaméstnancu a ro¢ni obrat nebo rozvaha do 10 milionti EUR,
- stfedni podnik: méné nez 250 zaméstnancl a ro¢ni obrat do 50 miliond EUR nebo rozvaha do 43 milion(
EUR.
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dodavatel, ktery je pfistupny na vySe uvedené adrese profilu zadavatele a odkaz
na néj se nachazi ve spodni lité obrazovky pod seznamem zakazek zadavatele.

Nabidky musi byt doru€eny do konce lhuty pro podani nabidek, uvedené v ¢l. 9 této
zadavaci dokumentace.

13 DALSi PODMINKY PRO UZAVRENI SMLOUVY

Vybrany dodavatel je v souladu s ustanovenim § 104 pism. e) ZZVZ povinen zaslat zadavateli
prostfednictvim e-mailu, datové schranky &i elektronického nastroje zadavatele po uplynuti
Ihaty pro podani namitek doplnénou smlouvu na pinéni vefejné zakazky véetné vSech pfiloh
podepsanou kvalifikovanym elektronickym podpisem, a to za ucelem zajisténi
elektronického podpisu ze strany zadavatele a uverfejnéni smlouvy dle platnych pravnich
predpisu v registru smiuv.

U vybraného dodavatele, je-li Eeskou pravnickou osobou, zadavatel v souladu s § 122 odst. 5
ZZN/Z zjisti Udaje o jeho skuteEném majiteli podle zakona upravujiciho evidenci skute¢nych
maijitell (dale jen ,skutecny majitel*) z evidence skute¢nych majiteld podle téhoz zakona
(dale jen ,evidence skutec¢nych majiteld").

Vybraného dodavatele, je-li zahrani¢ni pravnickou osobou, zadavatel v souladu s § 122 odst.
6 ZZ\VVZ vyzve k prfedloZeni vypisu ze zahrani¢ni evidence obdobné evidenci skutecnych
majitelt nebo, neni-li takové evidence:
a) ke sdéleni identifikaénich udaji v§ech osob, které jsou jeho skute€nym majitelem, a
b) k pfedloZeni dokladu, z nichz vyplyva vztah vSech osob podle pismene a) k dodavateli;
témito doklady jsou zejména

1. vypis ze zahrani¢ni evidence obdobné vefejnému rejstfiku,

2. seznam akcionardu,

3. rozhodnuti statutarniho organu o vyplaceni podilu na zisku,

4. spoleCenska smlouva, zakladatelska listina nebo stanovy.

Zadavatel v souladu s pozadavky ust. § 48a ZZVZ nezada vefejnou zakazku ucastniku
zadavaciho fizeni, pokud je to v rozporu s mezinarodnimi sankcemi podle zakona upravujiciho
provadéni mezinarodnich sankci.

Pokud se mezinarodni sankce vztahuje na
a) UCastnika zadavaciho fizeni, mlze ho zadavatel vyloucit z UcCasti v
zadavacim fizeni, nebo
b) vybraného dodavatele, vylouéi ho zadavatel z u€asti v zadavacim fizeni.

Pokud se mezinarodni sankce vztahuje na poddodavatele
a) uCastnika zadavaciho fizeni, mize zadavatel pozadovat nahrazeni
poddodavatele, nebo
b) vybraného dodavatele, musi zadavatel pozadovat nahrazeni
poddodavatele.”

Na zakladé pozadavku zadavatele musi ucastnik zadavaciho fizeni poddodavatele nahradit
nejpozdéji do konce zadavatelem stanovené pfiméfené Ihlty. Pokud nedojde k nahrazeni
poddodavatele, plati, ze se na uCastnika zadavaciho fizeni vztahuje zakaz zadani vefejné
zakazky.

Vybrany dodavatel musi mit po celou dobu trvani ramcové dohody pro ¢ast 1 na plnéni vefejné
zakazky sjednano platné pojisténi odpovédnosti za Skodu zplUsobenou tfeti osobé pfi
vykonu podnikatelskych ¢&innosti, které jsou soucasti plnéni této vefejné zakazky, a to
s pojistnym plnénim vyplyvajicim z takového pojisténi minimalné v hodnoté 1 mil. K¢.

22



Vybrany dodavatel musi mit po celou dobu trvani ramcové dohody pro ¢ast 2 na plnéni vefejné
zakazky sjednano platné pojisténi odpovédnosti za Skodu zplsobenou tfeti osobé pfi
vykonu podnikatelskych cinnosti, které jsou soucasti plnéni této vefejné zakazky, a to
s pojistnym plnénim vyplyvajicim z takového pojisténi minimalné v hodnoté 2 mil. K¢.

V souladu s ustanovenim § 104 pism. a) ZZVZ bude vybrany dodavatel povinen zadavateli
pfed uzavienim ramcové dohody na plnéni vefejné zakazky predlozit doklad prokazujici
existenci vySe pozadovaného pojisténi odpovédnosti vybraného dodavatele za Skodu
zpUsobenou tfeti osobé. Za relevantni doklad zadavatel povaZzuje pojistnou smlouvu, pojistku
nebo potvrzeni pfislusné pojistovny, pfip. potvrzeni pojistovaciho zprostfedkovatele,
prokazujici existenci pojisténi odpovédnosti za Skodu. K prokazani postaci prosta kopie.

Vybrany dodavatel je povinen Zadavateli sdélit, zda spada pod definici malého a stfedniho
podniku ve smyslu doporuéeni Komise 2003/361/ES®, a to pro ucely vypInéni formulare
»,0znameni o vysledku zadavaciho fizeni“ uverejiovaného ve Véstniku vefejnych zakazek.

Zadavatel ucastnikim pfipomina, Ze podle ust. § 48 odst. 9 ZZVZ vylouéi z UCasti
v zadavacim fizeni vybraného dodavatele, ktery je akciovou spoleénosti nebo ma pravni
formu obdobnou akciové spoleénosti a nema vydany vyluéné zaknihované akcie. Toto
ustanoveni se nepouZije na vybraného dodavatele, ktery je akciovou spoleCnosti, jejiz akcie
v souhrnné jmenovité hodnoté 100 % zakladniho kapitalu jsou ve vlastnictvi statu, obce nebo
kraje. Vybraného dodavatele se sidlem v zahrani€i zadavatel pozada o predlozeni estného
prohlaseni o tom, které osoby jsou vlastniky akcii, jejichz jmenovita hodnota presahuje 10 %
zakladniho kapitalu.

Zadavatel dodavatele upozoriiuje, Ze neposkytnuti pozadované soucinnosti pfed uzavienim
ramcové dohody, tj. nepfedloZeni pozadovanych dokladi a informaci na zakladé zadavaci

dokumentace je divodem pro vylouceni U€astnika ze zadavaciho fizeni (viz ustanoveni § 122
odst. 8 ZZVZ).

14 OSTATNI

Kompletni zadavaci dokumentace je uvefejnéna ode dne uvefejnéni Oznameni o zahajeni
zadavaciho fizeni, a to nejméné do konce |hlty pro podani nabidek na profilu zadavatele:

https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/9efb23ac-d9c4-4349-b453-2462359b0cba

Uéastnikim zadavaciho fizeni je doporuéeno podrobné prostudovat zadavaci
dokumentaci v€etné vsech jejich pfiloh a ve Ihaté pro podani zadosti o vysvétleni zadavaci
dokumentace si vyjasnit se zadavatelem pfipadné nejasnosti v zadavacich podminkach.

Zadavatel mUze zadavaci dokumentaci vysvétlit, pokud takové vysvétleni, pfipadné souvisejici
dokumenty, uverejni na profilu zadavatele, a to nejméné 5 pracovnich dnt pred uplynutim
lhaty pro podani nabidek.

Zadavatel neni povinen vysvétleni poskytnout, pokud neni zadost o vysvétleni doruc¢ena
vEas, a to alespon 3 pracovni dny pred uplynutim lhaty 5 pracovnich dni pred uplynutim

3 Dle definice uvedené v tomto doporuéeni Komise (viz http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/CS/TXT/?uri=URISERV%3An26026) je:
mikropodnik: méné nez 10 zaméstnancu a ro¢ni obrat (finan¢ni ¢astka ziskana za urcité obdobi) nebo rozvaha
(vykaz aktiv a pasiv spolec¢nosti) do 2 milionli EUR,
maly podnik: méné nez 50 zaméstnancu a ro¢ni obrat nebo rozvaha do 10 milionti EUR,
- stfedni podnik: méné nez 250 zaméstnancl a ro¢ni obrat do 50 miliond EUR nebo rozvaha do 43 milion(
EUR.
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Ihity pro podani nabidek. Pokud zadavatel na Zadost o vysvétleni, ktera neni doru¢ena véas,
presto vysvétleni poskytne, nemusi dodrzet Ihttu 3 pracovnich dnu.

Pokud je zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace doruCena v€as a zadavatel neuvefejni,
neodesSle nebo nepreda vysvétleni do 3 pracovnich dnu, prodlouzi Ihttu pro podani nabidek
nejméné o tolik pracovnich dnu, o kolik pfesahla doba od doruceni zadosti o vysvétleni
zadavaci dokumentace do uvefejnéni, odeslani nebo pfedani vysvétleni 3 pracovni dny.
Pokud by spolu s vysvétlenim zadavaci dokumentace zadavatel proved| i zménu zadavacich
podminek, postupuje podle § 99 ZZVZ.

Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace je mozné dorudit prostfednictvim
elektronického nastroje zadavatele na adrese:

https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/9efb23ac-d9c4-4349-b453-2462359b0cba

Bude-li zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace doru¢ena ve shora stanovené lhuté a
stanovenym zplsobem, zadavatel uvefejni pozadované vysvétleni vCetné pfesného znéni
zadosti bez identifikace tazatele na profilu zadavatele na adrese https:/www.e-
zakazky.cz/Profil-Zadavatele/9efb23ac-d9c4-4349-b453-2462359b0cba.

Zadavatel upozornuje, ze v souladu s § 211 odst. 5 ZZVZ musi byt veSkera komunikace
se zadavatelem vedena pouze elektronicky.

15 SEZNAM PRILOH

Prilohaé.1  Uvodni list nabidky

Priloha €. Il. A Vzor ¢estného prohlaseni k prokazani zakladni zpulsobilosti podle
ZZNZ § 74 odst. 1 pism. b) — spotiebni dan, pism. ¢) a pism. e) -

dodavatel nezapsany v OR

Priloha €. Il. B vzor ¢estného prohlaseni ke spinéni kvalifikace dle ¢l. 7 ZD

Priloha¢. Il Zavazny navrh Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ
Pfiloha ¢. 1 Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ — PoloZkovy rozpocet pro
nakup medii

Pfiloha €. 2 Ramcové dohody pro ¢ast 1 VZ — Slozeni projektového tymu
Priloha €. lll.1 Polozkovy rozpocet pro nakup médii
Priloha €.V Zavazny navrh Ramcové dohody pro ¢ast 2 VZ
Pfiloha ¢. 1 Ramcové dohody pro €ast 2 VZ — Specifikace plnéni a
pozadovany rozsah plnéni
Pfiloha €. 2 Ramcové dohody pro ¢ast 2 VZ — Slozeni projektového tymu

Priloha €. IV.1 Modelova varianta

Pfiloha é. IV.2 Charakteristika zadavatele ZP MV CR
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