VYSVETLENI ZADAVACI DOKUMENTACE C. 02 A PRODLOUZENI LHUTY PRO PODANI

NABIDEK
podle § 98 odst. 3, 4 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich
predpist
ZADAVATEL: Statni zemédélsky intervencni fond
SIDLEM: Ve Smeékach 33, 110 00 Praha 1
IC: 48133981
ZASTOUPENY: Mgr. Janem Havlickem, reditelem Sekce spravnich ¢innosti

NAZEV VEREINE ZAKAZKY:
~Ramcova dohoda - Informacni a propagacni kampan na podporu soutéze Regionailni
potravina"“
Ev. €. zakazky: 22018-030293

€. j. SZIF/2018/0558587

Jaky je soucasny stav trhu s regionalnimi potravinami? Jsou na tomto trhu

Dotaz ¢. 1 néjaké vyznacné trendy?
Odpoveéd’
zadavatele Rozbor a analyzu aktudlni trzni situace predkladd uUdastnik dle bodu 8.1.1

na dotaz c. 1 zadavaci dokumentace.

Dotaz ¢. 2 Koho vnimate jako konkurenci pro Regionalni potravinu?
Odpoveéd’ Jedinecnost konkurenceschopnosti znacky Regionalni potravina mezi ostatnimi
zadavatele obdobnymi znackami na trhu je predevsim bezplatnost a garance ministerstva

na dotaz €. 2 | zemé&dé&Istvi. Ocenéni je oproti jinym obdobnym projektim navic udé&lovano
pouze vyherci dané kategorie v daném kraji. Pro spotrebitele by mohly byt
zameénitelné se znackami udélovanymi napfriklad ty Agrarni komorou (Chutna
hezky, jihoéesky, Zlata chut jizni Moravy apod.).

Je rozdil v pozicich znacek Klasa a Regiondlni potravina nasledujici - Klasa =
Dotaz ¢. 3 kvalitni ¢eskd potravina vs. Regionalni potravina = kvalitni regionalni (lokalni)
potravina? Pfipadné jak jinak by se jesté mély odliSovat z pohledu spotFebiteld?

Odpovéd’ Znacka Klasa garantuje nadstandartni kvalitativni znaky a vyrobky jsou
zadavatele vybirany hodnotitelskou komisi v prib&hu celého roku a udé&lovéna po dobu 3
na dotaz ¢. 3 | let.

Regiondlni potravina je urdena pouze pro malé a stfeni podniky a zarucuje
plvod surovin z daného regionu a jedna se o souté?, kdy vitézi v kazdém roce
omezeny pocet produktl v danych kategoriich ve 13 krajich republiky. Toto
ocenéni ma nositel po dobu 4 let a pak musi pfipadné soutézit opétovné, aby
znacku znovu ziskal.




Jak fungovaly kampané Regionalni potravina v minulosti, je mozné ziskat
vysledky a vyhodnoceni toho, co se podafilo a co naopak ne? Jaké fetézce byly

Dotaz ¢. 4 do kampani zapojeny?
Odpovéd’ )
zadavatele Ucastnik pfi zpracovani nabidky vychazi z bodu 2 Zadavaci dokumentace, kde

na dotaz €. 4

je popsan predmét zakazky.

Dotaz &. 5 Je mozné vice specifikovat, jaké jsou konkrétni benefity pro vyrobce v pfipade,
Ze ziska ocenéni Regionalni potravina? Jsou néjak sumarizovany v podminkach
samotné soutéze?

Odpovéd’

zadavatele
na dotaz é. 5

e Medialni a PR podpora ocenénych produktl

e Dodani POS materiald a prezentace v trzni siti

e Moznost Ucasti na tuzemskych i zahranicnich veletrzich za velmi
zvyhodnénych podminek

e Motivacni akce jako jsou napf. spotrebitelské soutéze apod.

Vegkeré informace k pribé&hu soutéZe jsou v dokumentu Metodika pro
udélovani znacky ,Regionalni potravina“, ktery je dostupny na:

http://www.regionalnipotravina.cz/files/akce/Metodika-pro-udelovani-znacky-
RP-24-1-2018.pdf

Dotaz ¢. 6

Definovana cilova skupina v zadavaci dokumentaci je zalozena na zakladé
né&jakych dat/prizkumd? Pokud ano, mizete je s ndmi nasdilet ?

a. Pripadné je to definice souCasné zakaznické zakladny, ktera
znacku RP nakupuje aktudlné, nebo je to cilova skupina, kam
chceme, aby se zdkaznickd zdkladna RP posouvala béhem a po
kampani?

b. Pokud vite, tak prosim uvedte jakékoli divody, pro¢ zakaznici
v posledni dobé odmitli ¢i odmitaji nakoupit vyrobky se znackou
RP.

Odpoveéd’
zadavatele
na dotaz €. 6

Cilova skupina je nastavena Ministerstvem zemédélstvi.

Nabidkova cena za dil¢i pInéni neobsahuje rozpocet za vyrobu TV spotu a online

Dotaz €. 7 videa. Neni tedy potfeba pFipravit odhad rozpoctu za tyto polozky?
Odpovéd’
zadavatele Vzhledem k tomu, ze pfedem neni mozné urcit, jaké konkrétni zpracovani

na dotaz ¢. 7

jednotlivé agentury zvoli pro tvorbu spotu, nebylo by mozné srovnatelné
porovnavat cenové nabidky, které Ucastnici pfedlozi. Z vySe uvedeného nejsou
soucasti jednotkovych cen.



http://www.regionalnipotravina.cz/files/akce/Metodika-pro-udelovani-znacky-RP-24-1-2018.pdf
http://www.regionalnipotravina.cz/files/akce/Metodika-pro-udelovani-znacky-RP-24-1-2018.pdf

ProtoZze zadavatel neuverejnil a neodeslal vysvétleni zaddvaci dokumentace do 3 pracovnich dnl
ode dne doruéeni ?adosti o vysvétleni, zadavatel prodluZuje v souladu s § 98 odst. 4 ZZVZ Ih{tu
pro podéni nabidek o tolik pracovnich dnd, o kolik preséhla doba od doruceni zadosti o vysvétleni
zadavaci dokumentace do uverejnéni vysvétleni 3 pracovni dny.

Zadavatel prodluzuje |htu pro podani nabidek o 5 pracovnich dn{i. Lhiita pro podani nabidek
tak uplyne ve stfedu 17. Fijna 2018 v 10:00 hodin.

V souvislosti s prodlouzenim lhiity pro podani nabidek zadavatel méni i lhaty uvedené
v ¢asti 12 zadavaci dokumentace ze dne 3. 9. 2018, které noveé zni:

do 17. 10. 2018 do 10 : 00
hodin

Lhita pro podani nabidek

Otevirani obalek s nabidkami v listinné podobé ‘ 17.10. 2018 v 10:30 hodin

V ostatnim zGstavé znéni Zadavaci dokumentace ze dne 3. 9. 2018 beze zmén.

V Praze dne 27. 9. 2018

Mgr. Jan  GRas seaRnt
Datum: 2018.09.27

Havlicek 08:57:00 +02'00"

Mgr. Jan Havli¢ek
feditel Sekce spravnich ¢innosti
otisk uredniho razitka
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