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	Zadavatel:

Statutární město Brno 

se sídlem Dominikánské nám. 196/1, 601 67 Brno
IČO: 44992785
Název veřejné zakázky:

„Komunikační kampaň Přírodovědného digitária“
veřejná zakázka malého rozsahu zadávaná mimo režim zákona č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů


DODATEČNÉ INFORMACE K ZADÁVACÍM PODMÍNKÁM
MT Legal s.r.o., advokátní kancelář, sídlem Jakubská 1, 602 00 Brno, jako zástupce výše uvedeného zadavatele v předmětném výběrovém řízení, obdržela v níže uvedeném termínu žádosti dodavatelů o dodatečné informace k zadávacím podmínkám. V návaznosti na obdržené žádosti zadavatel níže uvádí přesné znění žádostí a připojuje k nim dodatečné informace.
Dodatečné informace zadavatel uveřejnil, včetně přesného znění žádosti, rovněž na profilu zadavatele.
Žádost o dodatečné informace č. 1 (obdržena dne 29. 9. 2015):

	Prosíme o upřesnění zadání k veřejné zakázce na Komunikační kampaň Přírodovědného digitária, a to v části Reklama v denním tisku. Je požadováno otištění barevných nebo černobílých inzerátů?


Informace zadavatele:

Realizátor kampaně (vybraný uchazeč) zajistí otištění barevných inzerátů, případně černobílých, pokud takový inzerát bude korespondovat s celkovým vizuálním stylem navržené kampaně.
Žádost o dodatečné informace č. 2 (obdržena dne 30. 9. 2015):

	V přiložené dokumentaci je zmíněno, že návrh má obsahovat i následující:

Součástí veřejné zakázky je zajištění a realizace všech služeb spojených s kampaní, mj. návrh a výroba komunikačních prostředků (rozhlasového spotu, video spotu, grafické reklamy pro aplikaci na sociálních sítích a zpravodajských kanálech, grafické inzerce pro denní tisk a regionální magazín), pronájem reklamních ploch a nosičů, doložení řádného splnění předmětu veřejné zakázky dle níže uvedených podmínek.

Další podmínky:

· Supervize nad všemi návrhy a realizacemi má Hvězdárna a planetárium Brno. 

· Veškeré návrhy a realizace musí být jednotící motiv, profesionální ztvárnění a dostatečnou technickou kvalitu.

· Veškeré výstupy musí splňovat podmínky povinné publicity definované v rámci projektu OP VaV PI.

· Internetové způsoby komunikace budou aktivně prolinkovány se stránkou (dle specifikace)

· www.hvezdarna.cz
· www.facebook.com/hvezdarna.brno
· www.twitter.com/hvezdarnabrno
· Hvězdárna a planetárium Brno se po skončení kampaně stane výhradním majitelem majetkových práv autorských na vytvořené produkty. 

· V případě provedení kampaně na některé z dosud Hvězdárnou a planetáriem Brno nepoužívaných sociálních sítí obdrží Hvězdárna a planetárium Brno po skončení kampaně veškerá, výhradní přístupová práva k účtu.

· Veškeré doložení plnění předmětu veřejné zakázky bude dodáno po skončení kampaně:

· 2x tištěná verze (vyjma rozhlasového spotu a videospotu)

· 3x CD/DVD/flash disk (vč. elektronické verze všech dokumentů)

Mají být tyto návrhy již součástí nabídkové dokumentace? Nebo má být zahrnuta jen jejich cena a návrhy komunikačních prostředků budou vytvořeny a klientem schváleny následně? 

Nikde dále v zadání ani v návrhu hodnocení se již toto nezmiňuje. Jediným hodnotícím kritériem je nabídková cena doplněná v přiložené tabulce.


Informace zadavatele:

Dotazovaná plnění jsou výstupem realizace veřejné zakázky, tedy nebudou součástí nabídek uchazečů a budou předána či doložena až vybraným uchazečem (zadavatel v této souvislosti odkazuje zejm. na odst. 7.6. a násl.  vzorové smlouvy o dílo, které upravují postup přípravy a schvalování reklamní kampaně). Uchazeči jsou ovšem povinni veškeré náklady na přípravu a realizaci veřejné zakázky zahrnout do nákladů kalkulovaných v nabídkové ceně.
_______________________

Zadavatel dále dodavatele informuje, že opravuje chybu v psaní v příloze č. 1 návrhu smlouvy – závazných obchodních podmínek (Technická specifikace prvků komunikační kampaně) tak, že v rámci popisu min. požadavků na provedení outdoorové kampaně opravil celkovou min. hodnotu zobrazení videospotů na všech panelech dohromady na hodnotu 4000. Zadavatel požaduje, aby uchazeči v příloze č. 1 návrhu smlouvy původní větu „Celkem minimálně 3000 zobrazení na všech panelech dohromady všech videospotů“ v nabídce nahradili zněním: „Celkem minimálně 4000 zobrazení na všech panelech dohromady všech videospotů.“

Zadavatel současně informuje, že došlo k úpravě lhůty pro podání nabídek tak, že lhůta pro podání nabídek nově končí dne 6. 10. 2015, 10:00 hod. (místo pro podání nabídek zůstává zachováno).
Žádost o dodatečné informace č. 3 (obdržena dne 1. 10. 2015):

	Je součástí předmětu zakázky výroba 2 videospotů pro LED obrazovky? Pokud ano, kde mají být náklady na pořízení spotů uvedeny?


Informace zadavatele:

Výroba videospotů je součástí plnění veřejné zakázky.

Zadavatel upozorňuje, že předmět veřejné zakázky je vymezen mj. přílohou č. 1 k obchodním podmínkám – závaznému návrhu smlouvy, podle kterého „Součástí veřejné zakázky je zajištění a realizace všech služeb spojených s kampaní, mj. návrh výroba komunikačních prostředků (rozhlasového spotu, video spotu, grafické reklamy pro aplikaci na sociálních sítích a zpravodajských kanálech, grafické inzerce pro denní tisk a regionální magazín), pronájem reklamních ploch a nosičů, doložení řádného splnění předmětu veřejné zakázky dle níže uvedených podmínek.“

Nabídková cena bude součástí položky „outdoorová kampaň".

Žádost o dodatečné informace č. 4 (obdržena dne 1. 10. 2015):

	Lze doložit poslechovost a čtenost médií daty za 4Q 2014?


Informace zadavatele:

Ano, poslechovost a čtenost médií lze doložit daty za 4Q 2014. Vždy však musí být splněna podmínka, že z údajů předložených uchazečem v nabídce či z veřejně dostupných zdrojů bude možné ověřit splnění podmínek uvedených v příloze č. 1 Návrhu smlouvy – závazných obchodních podmínek: Technická specifikace prvků komunikační kampaně (např. 3 rozhlasové stanice s předpokládanou týdenní poslechovostí minimálně 100 000 posluchačů a možností regionálního zacílení komunikační kampaně; garance měsíčního počtu všech návštěvníků (reálných uživatelů) každého zpravodajského webu nejméně 1 000 000, 2 deníky s regionálními přílohami a minimálním nákladem 10 000 ks dostupném v celém Jihomoravském kraji).

Žádost o dodatečné informace č. 5 (obdržena dne 1. 10. 2015):

	Co je obsahem přílohy číslo 2 a jak je možné získat heslo k otevření této přílohy?


Informace zadavatele:

Součástí zadávacích podmínek, jak jsou v plném rozsahu uveřejněny na profilu zadavatele, jsou:
· Výzva k podání nabídky

· Zadávací dokumentace (obecná část)

· Příloha č. 1 Zadávací dokumentace - Návrh smlouvy – závazné obchodní podmínky
· Příloha č. 1 Návrhu smlouvy – závazných obchodních podmínek: Technická specifikace prvků komunikační kampaně

· Dodatečné informace 

Součástí zadávacích podmínek tedy není „příloha číslo 2“.

Žádost o dodatečné informace č. 6 (obdržena dne 1. 10. 2015):

	Prosím o upřesnění k této části veřejné zakázky: 

·      reklama v regionálním magazínu – minimálně 1 magazín s regionálním zaměřením a minimálním nákladem 10 000 ks v regionu s tištěnou reklamou o velikosti nejméně ½ tiskové strany uveřejněné na začátku kampaně;

Prosím o vyspecifikování pojmu magazín. Splňuje požadavek týdeník s regionálním zaměřením, tedy 5plus2 – Jihomoravský kraj?


Informace zadavatele:

Požadavky na „regionální magazín“ jsou uvedeny v příloze č. 1 Návrhu smlouvy – závazných obchodních podmínek: Technická specifikace prvků komunikační kampaně, jedná se tedy o „týdeník nebo měsíčník s regionálním zaměřením minimálním nákladem 10 000 ks dostupným v celém Jihomoravském kraji“. 
Zadavatel přitom upozorňuje, že pro splnění podmínek na reklamu v regionálním magazínu musí být splněny všechny stanovené podmínky, přičemž že z údajů předložených uchazečem v nabídce či z veřejně dostupných zdrojů musí být možné splnění podmínek ověřit. 

Posouzení, zda uchazečem uváděný magazín „5plus2 – Jihomoravský kraj“ splňuje zadavatelem stanovené požadavky či nikoliv, je před podáním nabídky věcí dodavatele. Zadavatel nebude pro dodavatele provádět předběžné prozkoumání trhu.
V Brně dne 2. 10. 2015
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