Piiloha €. 5: Ramcové dohoda o poskytovani sluzeb

RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB

uzavrena nize uvedeného dne,

mésice a roku dle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky

zékonik (..Ob&ansky zikonik™), a dle § 131 nasl. zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdéjsich predpisi,

Komunikaéni kampai na podporu Vina z Moravy, vina z
Cech pro obdobi 2025 — 2028 v oblasti sluzby strategické a

mezi témito smluvnimi stranami:

Nazev:

ICO:

Adresa sidla:
Pravni forma:

Osoba opravnéna zastupovat
Objednatele:

kreativni agentury

(dale jen ,Smlouva®™)

Vinarsky fond

71233717

Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
381 - Fond (ze zakona)

Mgr. Zbynék Vicar, feditel

dale jen .,Objednatel” — na strané jedné

a

Obchodni firma:

1CO:

DIC:

Adresa sidla:

Pravni forma:

Zapis v obchodnim rejstiiku:

Osoba opravnéna zastupovat
Agenturu:

Bankovni spojeni:

Cislo uétu:

X Production s.r.o.

26304422

CZ726304422

Filipinského 704/36, Zidenice, 615 00 Brno
Spole¢nost s ru¢enim omezenym

vedeném u Krajského soudu v Brné, oddil C, vlozka 42851
Daniel Travnicek, jednatel

Raiffeisenbank a.s.
1051129001/5500

dale jen ,,Agentura® — na stran¢ druhé

(spolecné déle jen ,,Smluvni strany*)



1.3.

2.2,

UVODNI USTANOVENI

Objednatel prohladuje, Ze:

a. je pravnickou osobou, zfizenou zakonem ¢. 321/2004 Sb.. o vinohradnictvi a vinafstvi, ve
znéni pozdéjsich predpisi, a

b. spliiuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je opravnén tuto Smlouvu
uzavfit a fadné plnit zavazky v ni obsazené.

Agentura prohlaSuje, Ze:
a. je pravnickou osobou fadné zalozenou a existujici podle ¢eského pravniho fadu,

b. spliiuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je opravnéna tuto
Smlouvu uzaviit a fadné plnit zavazky v ni obsazené,

¢. ke dni uzavieni této Smlouvy v(¢i ni neni vedeno fizeni dle zdkona ¢. 182/2006 Sb.. o upadku
a zpusobech jeho feSeni (insolvenéni zakon), ve znéni pozdéjsich pfedpist, a zaroven se
zavazuje Objednatele o vSech skute¢nostech o hrozicim Gpadku bezodkladné informovat, a

d. zavazuje se udrzovat tato sva prohlaseni dle odst. 1.2 v platnosti pro celou dobu Gi¢innosti této
Smlouvy.

Objednatel oznamil oznamenim oteviencho Fizeni svij umysl zadat vefejnou zakazku s nazvem
-Komunika¢ni kampan na podporu Vina z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2025 — 2028
v oblasti sluzby strategické a kreativni agentury™ (dale jen ,VeFejna zakazka™) dle zakona
¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdejsich predpist (déle jen ,ZZVZ™).
Na zakladé tohoto zadavaciho fizeni byla pro plnéni vybrana nabidka Agentury v souladu
s ustanovenim § 122 ZZVZ.

UCELSMLOUVY

Ucelem této Smlouvy je realizace vefejné zakazky dle zadavaci dokumentace Vetejné zakazky
(dale jen ,.Zadavaci dokumentace™) a realizace objednavek tykajicich se poskytovani sluzeb v
oblasti strategického a kreativniho vyvoje, medialniho planovani a nakupu medidlniho prostoru
véetné detailnich analyz efektivity. Jedna se o sluzby v oblasti marketingové komunikace
s vysokym potencidlem integrovat vybrané klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity
Vinafského fondu v ramci marketingové komunikace zaméfené na rozvoj a budovani
znacky Vina z Moravy vina z Cech. (déle jen VMVCY),

Agentura touto Smlouvou garantuje Objednateli splnéni zadani veiejné zakazky a vSech z toho
vyplyvajicich podminek a povinnosti podle Zadavaci dokumentace. Tato garance je nadfazena
ostatnim podminkam a garancim uvedenym v této Smlouvé. Pro vylouceni jakychkoliv
pochybnosti to znamen4, ze:

a. v piipadé jakékoliv nejistoty ohledné vykladu ustanoveni této Smlouvy budou tato ustanoveni
vykladana tak, aby v co nejsirsi mife zohlednovala tcel Verejné zakazky a podminky plnéni
vefejné zakazky vyjadiené Zadavaci dokumentaci,

b. v pripadé chybégjicich ustanoveni této Smlouvy budou pouzita dostatetné konkrétni
ustanoveni Zadavaci dokumentace,

c. Agentura je vazana svou nabidkou predlozenou Objednateli v ramci zadavaciho fizeni na
zadani verejné zakazky, ktera se pro upravu vzajemnych vztaht vyplyvajicich z této Smlouvy
pouzije subsidiarné.

PREDMET SMLOUVY

Predmétem této Smlouvy je vymezeni podminek plnéni na zaklade dale uvedenych objednavek,
tj. Uprava prav a povinnosti Smluvnich stran pfi zadavani a plnéni objednavek na poskytovani
sluzeb v oblasti zajisténi konzultaéni, poradenské a realizaéni ¢innosti v oblasti strategického a
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kreativniho vyvoje, medialniho planovani a nakupu medialniho prostoru véetné detailnich analyz
efektivity. Jednd se o sluzby v oblasti marketingové komunikace svysokym potencidlem
integrovat vybrané klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity Vinarského fondu v_ramci
marketingové komunikace zaméfené na rozvoj a budovani znacky Vina z Moravy vina z Cech, a
to zejména:

a) Konzultace v otazkach strategického rozvoje znacky a podpory prodeje s diirazem na
integrovanou komunikaci;

b) Konzultadni aktivity v otdzkach prazkumu trhu se zaméfenim na kategorii
rychloobratkového zbozi a Zivotni styl spotfebitelii v ndvaznosti na rozvoj znacky:;

¢) Piiprava a realizace dlouhodobé reklamni koncepce znacky jednotlivych produktovych fad;

d) Ptiprava a realizace kreativni koncepce a ideovych navrhi pro marketingové kampané:

e) Zpracovani komunikacni strategie kampani;

f) Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje (maloobchod, velkoobchod,
HoReCa, e-commerce, eventy) véetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani viech
pozadovanych podkladi az do faze klicovych vizuali a otevienych tiskovych dat;

g) Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje se zaméfenim na oblast
ochutnavkovych akei véetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani vSech
pozadovanych podkladl az do faze realizace bude-li to situace vyzadovat;

h) Zpracovani a prabézné predkladani celkového rozpoétu a alokace na jednotlivé
marketingové kampané;

i) Vypracovani a prezentace strategickych a kreativnich navrhii pro nasledujici komunikacni
prostredky:

e Navrh kreativnich koncepti klicovych vizuali kampani znacky VMVC

e Navrh kreativnich konceptii story-boardi TV spotl, smoznosti vytvofeni
.animatiku*

e Navrh kreativnich konceptu video spott v riiznych stopazich dle specifikace (10, 15,
20, 30, 45 sec., pripadné dalsi podle potieby)

e Navrh podrobného produkéniho scénare pro ucely poptavkového fizeni na vyrobu
spoti

e Navrh kreativniho konceptu online bannert

e Navrh konceptu prispévkl pro socialni sité, predmétem neni tvorba celoroénich
piispévki a sprava jednotlivych profila

e Navrh kreativniho konceptu pro venkovni plochy — bigboard/billboard, CLV apod.

e Navrh kreativnich konceptll tiskové inzerce

e Navrh scénare rozhlasového spotu
Navrh kreativniho konceptu podpory prodeje znacky v misté prodeje (maloobchod,
velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

e Navrh kreativniho konceptu provedeni rtiznych typi POS a POP prostiedki pro
misto prodeje (maloobchod, velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

e Navrh kreativniho konceptu eventovych akci pro spotiebitele,

e Navrh dalSich kreativnich konceptii vyplyvajicich z potieb objednatele

(déle jen ,.Sluzby*)

Sluzby budou poskytovany na zakladé jednotlivych objednavek dle této Smlouvy (déle jen
»~objednavky*) postupem podle ¢l. 4 této Smlouvy. Akceptaci objednavky se Agentura zavazuje
poskytnout Objednateli plnéni dle objednavky za podminek vymezenych touto Smlouvou a
objednavkou a Objednatel se zavazuje uhradit Agentuie cenu Sluzeb za podminek vymezenych
touto Smlouvou a objednavkou.

Pri vykladu obsahu této Smlouvy budou Smluvni strany pfihlizet k zadavacim podminkam
vztahujicim se k zadavacimu fizeni na Vefejnou zakazku dle pfedchoziho odstavee, k G¢elu tohoto
zadavaciho fizeni a dalS$im Gkoniim Smluvnich stran u¢inénym dle ZZVZ, v priubéhu zadavaciho
fizeni, jako k relevantnimu jednani Smluvnich stran o obsahu Smlouvy pied jejim uzavienim.
Ustanoveni pravnich pfedpisti o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena.
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Uzavienim této Smlouvy Agentuie nevznika pravo na poskytovani jakéhokoliv pInéni ani narok
na thrady ceny jakychkoliv sluzeb. Objednatel je opravnén, nikoliv viak povinen, poptavat
Sluzby podle této Smlouvy, s tim, Ze tato skutecnost nevede k zaniku této Smlouvy. Veskeré
Sluzby budou poskytovany za podminek stanovenych v rdmci objednavek a této Smlouvy.

Objednatel si vyhrazuje moznost nezasilat Agentuie objednavky v pripadé, ze nebude mit
dostateéné finanéni prostfedky (napi. Objednatel neobdrzi financni prostiedky na realizaci
Verejné zakazky, nebo poskytnuté financni prostredky by nepokryly plnéni vefejné zakazky
v celé vysi) nebo i zjinych divodi, a to dle aktualnich potfeb Objednatele. Objednatel
upozorniuje, Ze vySe prostredkil se mize ménit v zavislosti na realné¢ produkci v oblasti
vinohradnictvi.

ODESLANI A AKCEPTACE OBJEDNAVEK

Objednatel zasle Agentuie objednavku se stanovenim konkrétnich pozadavkii na predmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. V objednavce Objednatel zaroven uvede lhitu
pro akceptaci objednavky.

Objednavky i akceptace mohou byt ¢inény v elektronické formé.

Odeslanim akceptace s uvedenim ceny v souladu s prilohou ¢. 1 této smlouvy Agentura
objednavku pfijima. Akceptaci Objednatel Agentufe potvrdi nejpozdéji do 7 dni, ptipadné ve
stejné lhaté sdéli Agentuie své vyhrady k akceptaci, na zdkladé kterych mize odeslat novou
objednavku.

Smluvni strany berou na védomi, ze objednavkami a akceptaci nesméji za zadnych podminek
provadét podstatné zmény v podminkach stanovenych ve Smlouve.

MISTO PLNENI

Mistem plnéni této Smlouvy, resp. jednotlivych Casti vefejné zakazky, je sidlo Objednatele
a jakékoli misto vyslovné ur¢ené Objednatelem, a to vzdy v ramci Ceské republiky nebo jakékoliv
jiné misto uréené v souladu s touto Smlouvou uzavienou za ucelem splnéni pfedmétu Verejné
zakazky.

PREDANI A PREVZETI NEBO AKCEPTACE SLUZEB

Po uplynuti kalendainiho mésice, ve kterém byly na zakladé objednavek poskytovany Sluzby,
predlozi Agentura Objednateli ke schvaleni soupis Sluzeb obsahujici identifikaci sluzeb pfipadné
souvisejicich dodavek ¢&i dalSiho plnéni poskytnutého v ramcei pfislusného mésice a popis jejich
rozsahu (dale jen ,.Soupis sluzeb™).

V Soupisu sluzeb bude v piipadé typu sluzeb, u nichz je rozsah uréen podle poétu élovékohodin,
rozpad ¢lovékohodin proveden nejmeéné v této mife detailu: konkrétni fyzicka osoba provadéjici
¢innost, popis ¢innosti, datum ¢innosti, misto ¢innosti, seznam akceptovanych vystupii a doba
¢innosti, pficemz evidovanou a GCtovanou casovou jednotkou je kazda zapodata pllhodina
¢innosti. Objednatel zejména neni povinen schvalit vynaloZeny rozsah price za provadéni
¢innosti v ramci vytvofeni vystupt, které doposud nebyly akceptovany postupem podle
odst. 6.3. této Smlouvy.

Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Agentury vypracovani dokumentu v listinné nebo
elektronické podobé (zejména zpracovani navrhli prezentace reklamnich feSeni a kreativnich
navrhii dle odst. 3.1. této Smlouvy), bude jeho akceptace provedena nasledujicim postupem,
stanovi-li tak Objednatel:

a. Agentura se zavazuje predat vystup Objednateli k akceptaci tak, aby byla dodrzena lhita
stanovend objednavkou nebo v souladu s ni, pfipadné lhita uréend jinou dohodou
s Objednatelem. V pripadeé, ze [hita neni objednavkou stanovena anebo se Smluvni strany na
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Ihtité nedohodnou, zavazuje se Agentura predat vystup Objednateli k akceptaci bezodkladné
poté, kdy je realné mozné prislusny vystup vyhotovit.

b. Objednatel se zavazuje uvést veskeré své vyhrady nebo pfipominky k vystupu predlozenému
dle bodu a. do deseti (10) pracovnich dnii od jeho piedani. Sdéli-li Objednatel Agenture, Ze
k vystupu nema zadné ptipominky, ¢i Ze vystup akceptuje s vyhradami, povazuji Smluvni
strany vystup za Agenturou predany a Objednatelem pievzaty a akceptovany. V opacném
piipadé se vystup nepovazuje za akceptovany. V piipadé, ze Objednatel Agentufe (i) nesdéli
ve stanovené lhuté vyhrady nebo pfipominky a soucasné (ii) Agentuie nesdéli, ze nema zadné
pfipominky, ¢i Ze vystup akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni s poskytnutim
soudinnosti, vystup se vSak nepovazuje za akceptovany. V pripadé akceptace vystupu
s vvhradami se Objednatel zavazuje v piislusnéem protokolu stanovit lhiitu pro odstranéni
vyhrad, ktera nesmi byt krat$i nez pét (5) pracovnich dni.

¢. Vznese-li Objednatel vyhrady nebo pfipominky K vystupu, zavazuje se Agentura v pfimérené
Ihité stanovené Objednatelem, nejpozdéji vsak do deseti (10) dni od doru¢eni vvhrady,
provést veskeré potiebné tpravy vystupu dle vyhrad a pfipominek Objednatele. Opraveny
vystup preda Agentura Objednateli k opétovné akceptaci.

d. Objednatel se zavazuje vznést veskeré své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi
vystupu dle bodu ¢. do deseti (10) pracovnich dnt od jeho doruceni. Sdéli-li Objednatel
Agentuie, ze k opravené verzi vystupu nema zadné pfipominky, ¢i Ze opakovanou verzi
vystupu akceptuje s vyhradami, povazuji Smluvni strany vystup za Agenturou pfedany
a Objednatelem prevzaty a akceptovany. V opaéném piipadé se vystup nepovaZzuje za
akceptovany. V piipadé, ze Objednatel Agentufe (i) nesdéli ve stanovené lhuté vyhrady nebo
pfipominky a soucasné (ii) Agentufe nesdéli, ze nema zadné pfipominky, & Ze vystup
akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni s poskytnutim sou¢innosti, vystup se viak
nepovazuje za akceptovany. V pripadé akceptace vystupu s vyhradami se Objednatel zavazuje
v prislusném protokolu stanovit [hiitu pro odstranéni vyhrad, ktera nesmi byt kratsi nez pét
(5) pracovnich dnu.

e. Vznese-li Objednatel ve stanovené lhité své vyhrady nebo pripominky k opravené verzi
vystupu dle odst. 6.3. bod d. této Smlouvy, zavazuji se Smluvni strany zahdjit spolecné
jednani za Gcelem odstranéni veskerych vzajemnych rozporii a akceptace vystupu, a to
nejpozdéji do péti (5) pracovnich dnii od doruceni vyzvy kterékoliv Smluvni strany k jednani.

f. Smluvni strany se zavazuji neprodlené po fadném predani a pievzeti a akceptaci vystupii
podepsat akcepta¢ni protokol, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda byl vystup proveden
bez vad a Objednatelem pievzat bez vyhrad, nebo zda byl pievzat s vyhradami. Vystup se
povazuje za fadné poskytnuty jeho akceptaci.

Objednatel je opravnén v objedndvce stanovit ve vztahu k jednotlivym plnénim dalsi nebo jiné
akceptacni, predavaci ¢i jiné podobné, obdobné ¢i souvisejici podminky.

ODMENA

Za Sluzby poskytované v souladu s touto Smlouvou se Objednatel zavazuje zaplatit Agentuie
odménu ve vySi stanovené v akceptaci ke kazdému jednotlivému obdobi realizace, pficemz pfi
stanoveni nabidkové ceny bude Agentura vychazet z cen uvedenych v pfiloze ¢. 1 této Smlouvy
— Tabulka — nabidkovd cena (dale jen ,,Odména®). Vyse Odmény bude uréena podle rozsahu
Jednotek poskytnutych SluZzeb a ceny stanovené v priloze ¢. 1 této Smlouvy. Polozky, u nichz je
stanoveno fixni mnoZzstvi, budou Objednatelem hrazeny po Gplném poskytnuti piislusného poétu
dané polozky. Dan z pfidané hodnoty bude uétovana v zakonné vy3i.

Celkova cena plnéni dle této Smlouvy, resp. viech objednavek, nepiekro&i &astku 3 000 000 K&
bez DPH, tj. 3 630 000 K¢ véetné DPH.

Odmeéna bude Agenturou Objednateli vyuctovana a piedloZena dafiovym dokladem — fakturou
k proplaceni. Pilohou faktury bude Soupis sluzeb, pisemné potvrzeny Objednatelem.
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Agentura je opravnéna vystavit fakturu na thradu Odmény vzdy po ukondeni realizace dané ¢asti
plnéni, a po odsouhlaseni Soupisu sluzeb Objednatelem.

Sjednana lhiita pro placeni faktur ¢ini 30 dnii ode dne, kdy Objednatel obdrzi od Agentury fakturu
se viemi sjednanymi néleZitostmi a za podminek v této Smlouvé uvedenych.

Faktury musi obsahovat nalezitosti daiového dokladu (faktury) stanovené zakonem
&.235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty, ve znéni pozdgjsich predpisi, a dalSi naleZitosti
stanovené touto Smlouvou. Piilohou faktury musi byt Soupis sluzeb pisemné potvrzeny
Objednatelem. Nebude-li dafiovy doklad (faktura) obsahovat stanovené nalezitosti je Objednatel
opravnén fakturu vratit k prepracovani. V tomto piipadé neplati pivodni Ihiita splatnosti, ale cela
Ihiita splatnosti bézi znovu ode dne doruceni opravené nebo nové vystavené faktury. V piipadé,
7e Agentura neni platcem DPH, musi faktura spliiovat nélezitosti uCetniho dokladu dle § 11
zakona ¢&. 563/1991 Sb., o G&etnictvi, ve znéni pozdéjsich predpist, a nalezitosti stanovené § 433
Obc¢anského zakoniku.

Odménu je mozné b&hem platnosti této Smlouvy piekrocit pouze v souvislosti se zménou
dafiovych predpisti tykajicich se DPH, a to nejvyse o ¢astku odpovidajici této legislativni zméné.
Zménu Odmény bude Agentura povinna pisemné oznamit Objednateli a diivod zmény dolozit,
Objednatel nepFipousti zadné jiné podminky, za nichz by mohlo dojit k pfekroeni Odmény.

DALSI PRAVA A POVINNOSTI

Objednatel se zavazuje poskytovat Agentuie na zakladé jeji zadosti veasné, Gplné, pravdive
a prehledné informace, které po ném mohou byt spravedlivé pozadovény, a souCasné ji predkladat
veskery spisovy material nezbytny k vykonu ¢innosti podle této Smlouvy.

Objednatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro fadné pnéni objednavek.
Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou &innost k ziskani pro Objednatele vyhodnéjsich
cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Piiloze ¢. | této Smlouvy; Agentura je v tomto
ohledu zejména povinna poskytnout Objednateli odpovidajici slevu z ceny Sluzeb dle Piilohy
¢. 1 této Smlouvy, pokud se mu podafi ziskat slevu z plivodné predpokladané ceny nebo pokud
vyuzije v souvislosti s plnénim této Smlouvy specialnich nabidek ze strany tetich stran.

Agentura timto vyslovné prohlasuje, ze pii poskytovani Sluzeb postupuje jako odbornik ve
smyslu § 2950 Obcanského zakoniku a ze ma dostatek védomosti a dovednosti pro poskytovani
Sluzeb dle této Smlouvy.

Agentura je povinna pfi vykonu své ¢innosti podle této Smlouvy jednat s potiebnou odbornou
péci a svédomitosti, Fidit se pokyny Objednatele s vyjimkou takovych piipadi, kdy je to naléhave
nezbytné v zajmu Objednatele a nelze-1i souhlasu Objednatele dosdhnout v&as. Pii pInéni kazdé
objednavky je Agentura vazana zakony, obecné zavaznymi pravnimi predpisy a pokyny
Objednatele, pokud tyto nejsou v rozporu s pravnimi normami nebo opravnénymi zdjmy
Objednatele. Agentura se zavazuje svoje plnéni poskytovat tak, aby toto odpovidalo pozadavkim
plynoucim mimo jiné ze zdkona ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinai'stvi a 0 zméné nékterych
souvisejicich zdkoni (zdkon o vinohradnictvi a vinafstvi), ve znéni pozdgjSich predpist, a z
notifika¢niho rozhodnuti Evropské komise ze dne 29. 5. 2015, ¢. C (2015) 3543.

Agentura je povinna pii plnéni této Smlouvy spolupracovat v intencich pozadavkii Objednatele
se tietimi stranami a dodavateli jiného plnéni ve prospéch Objednatele, pokud takové plnéni
téchto osob souvisi s i¢elem ¢i predmétem této Smlouvy.

Agentura se zavazuje U¢astnit prostiednictvim svych kompetentnich osob koordinaénich jednani
s Objednatelem v sidle Objednatele, pficemz bere na védomi, Ze tato koordina¢ni jednani budou
probihat zpravidla dvakrat do mésice. Objednatel je opravnén pozadovat ucast konkrétnich osob
— &lent realiza¢niho tymu Agentury — uvedenych v piiloze ¢. 2 této Smlouvy na jednotlivych
koordina¢nich jednanich a Agentura je povinna ucast téchto osob zajistit.

Agentura je povinna pii plnéni objednavek véas pisemné upozornit Objednatele na ziejmou
nevhodnost jeho pokyni, jejichz nasledkem muze vzniknout $koda nebo nesoulad s obecné
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zavaznymi pravnimi predpisy. Pokud Objednatel navzdory takovému upozornéni trva na svych
pokynech, Agentura neodpovidd za jakoukoli $kodu zpidsobenou jejim jednanim na zakladé
takovych pokynii Objednatele.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé Sluzby umoznit Objednateli pritbéznou
kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém pfipadé povinna na pisemnou vyzvu
Objednatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované Sluzbé ve Ihiit¢ do sedmi (7)
dni od doruceni této vyzvy. Pokud Objednatel pii provadéni této kontroly zjisti, ze Agentura
postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén pozadovat v jim stanovené lhité
odstranéni zjisténych nedostatkii na naklady Agentury a Fadnou realizaci této Sluzby.

Agentura je povinna umoznit na zakladé pfedchoziho ohlaseni v bézné pracovni dobé osobam
pisemné povéfenym Objednatelem provadéni kontrol vech dokumenti souvisejicich s veskerymi
naklady, vydaji a poplatky vynalozenymi Agenturou jménem Objednatele nebo Objednateli
uctovanymi v souvislosti s plnénim dle objednavek. Objednatel se zavazuje zajistit, aby osoby
Jim povéfené k provadéni kontrol zachovavaly ml&enlivost o skuteénostech, o kterych se dozvi
v souvislosti s provadénou kontrolou.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Smlouvy nedoslo z Jeji strany k poSkozeni
dobrého jména ¢i povésti Objednatele anebo dobrého jména znacky VMVC.

Agentura i Objednatel jsou povinni se vzajemné informovat o viech okolnostech dilezitych pro
fadné a veasné provedeni kazdé objednavky a poskytovat si soudinnost nezbytnou pro fadné a
veasné provedeni Vefejné zakazky a pfedmétu této Smlouvy. Agentura se dile se zavazuje
aktivné spolupracovat s Objednatelem, jakoz is pfipadnym daldimi subjekty Objednatelem
urenymi, a poskytovat jim veskerou potfebnou sou¢innost.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v prib&hu a v souvislosti s plnénim verejné
zakazky se stavaji okamzikem jejich piedéni Objednateli jeho vlastnictvim. Agentura nesmi
poskytnout Zadny z téchto vystupi tieti strané bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele.
Agentura se ve smyslu ¢lanku 9 této Smlouvy zavazuje poskytnout Objednateli neomezené
licence k uziti dila vzniklého pfi pInéni kazdé objednavky.

Objednatel je opravnén pozadovat po Agentuie poskytnuti Sluzeb v asovych terminech
pfiméfenych jejich povaze. To se netyka naléhavych piipadi, kterymi se pro Gcely této Smlouvy
rozumi situace, kdy Objednatel potiebuje bezodkladné poskytnout Sluzbu a jejim neposkytnutim
Objednateli hrozi vazna Gjma na jeho pravech, ¢i pravem chranénych zajmech,

V piipadé¢, ze Agentura nezahaji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle objednavky z diivodi na
své strané ve lhitach stanovenych objednavkou, popt. v dodate&né [hité stanovené Objednatelem,
Jje Objednatel opravnén zajistit provedeni téchto &innosti v nezbytném rozsahu jinym zptisobem
nebo prostiednictvim tieti osoby, a to na naklady Agentury. Ptipadny narok Objednatele na
smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Smlouvy tim neni dot&en.

Agentura se zavazuje k provadéni prib&zného monitoringu a vyhodnocovéni prabehu plnéni
vefejné zakazky a této Smlouvy, pficemz bude Objednateli predkladat priibézné zpravy (v Ceském
jazyce), ato jednou za roéni &tvrtleti, které bude zpracovana agenturou a schvélena Objednatelem.
Na zdkladé priibéznych zprav bude Objednatel opravnén pozadovat pfipadnou optimalizaci
pribéhu komunikacni strategie a Agentura se zavéaze takto pozadovanou optimalizaci zajistit.
Kazdou pribéznou zpravu doda Agentura Objednateli ve dvou tisténych vyhotovenich a zaroven
v elektronické podobé v editovatelném formatu. Objednatel miize k pribézné zpravé vznést
pfipominky ve Ihité péti (5) dni od jejiho obdrzeni, pficemz Agentura se zavazuje dodat
opravenou ¢i dopInénou priibéznou zpravu Objednateli ve Ihiité tif (3) pracovnich dnii od obdrZen{
pfipominek Objednatele.

Agentura se zavazuje predat Objednateli do patnacti (15) dnii od f4dného dokonéeni predmétu
plnéni smlouvy zévére¢nou zpravu o pribéhu poskytovani Sluzeb (dale jen . Zavéreéna
zprava®), a to v ceském jazyce, ve dvou tisténych vyhotovenich a zaroveri v elektronické podobé
v editovateném formatu. Zavéretna zprava bude obsahovat vystupy komunikaéni strategie v
Ceské republice za celé obdobi trvani komunika&ni strategie v rozsahu, ktery bude stanoven v
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odsouhlasené komunikacni strategii, a dale pak doporuceni na vylep3eni u podobnych budoucich
komunikaénich strategii. Objednatel bude opravnén k Zavéreéné zpravé vznaset pisemné
pfipominky a zddat jeji Upravy a doplnéni, pfiCemz Agentura se zavaze dodat opravenou &i
doplnénou Zavérecnou zpravu Objednateli ve Ihiité péti (5) dni od obdrzeni pripominek
Objednatele. O pfedani a prevzeti Objednatelem odsouhlasené Zavére&né zpravy bude sepsan a
oboustranné podepsan piedavaci protokol.

V pripadé ukonceni G¢innosti této Smlouvy ze strany Agentury je Agentura povinna uéinit vie,
co nesnese odkladu, aby Objednatel neutrpél tjmu na svych pravech.

Agentura prohlaSuje a zavazuje se zajistit, ze plnéni ji poskytované na zakladé objednavek
neporudi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména zakon &. 40/1995 Sb.. o regulaci
reklamy a zméné€ a doplnéni zékona ¢. 468/1991 Sb., ve znéni pozdg&jsich predpisii, a ze
poskytovanim plnéni dle této Smlouvy nedojde k poruseni prav tretich osob, a to predevsim pokud

Jjde o prava osobnostni dle § 81 a nasl. Obcanského zakoniku, déle prava k osobnim dajim dle

zakona ¢. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Gdaji a o zméné nékterych zakonti, ve znéni
pozdéjsich piedpisti, a autorskéd prava dle zdkona ¢. 121/2000 Sb.. o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zmeéné nékterych zakond (autorsky zakon), ve znéni
pozdgjsich predpisu.

V piipadé, ze vici Objednateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
Jakykoliv narok tieti strany, majici plivod v nesplnéni zavazku Agentury dle ustanoveni
pedchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré naklady a $kody timto jednanim
Agentury Objednateli vzniklé, a to zejména naklady za piipadné soudni &i spravni fizeni, naklady
pravniho zastoupeni, nahradu Skody zaplacenou tietim osobam apod.

Agentura se zavazuje udrzovat po celou dobu plnéni této Smlouvy realiza¢ni tym uvedeny
v priloze €. 2 této Smlouvy slozeny z osob, jejichZ prostiednictvim prokazal splnéni technickych
kvalifika¢nich pfedpokladii. Zme&na osob uvedenych v piiloze &. 2 této Smlouvy je pripustna
pouze se souhlasem Objednatele.

Objednatel je opravnén od Agentury pozadovat po uplynuti kazdého roku Gcinnosti této Smlouvy
prokazani kvalifikace nebo jeji &asti v rozsahu, ktery byl pozadovan v zaddvacim Fizeni na
Vefejnou zakazku. Objednatel poskytne Agentufe pro (iéely prokazani spinéni kvalifikace Ihitu
alespofi v rozsahu, v jakém byla stanovena lhiita pro prokazovéani splnéni kvalifikace pfi zadavani
této Smlouvy. Pokud Agentura neprokdze splnéni pozadované kvalifikace, neni Objednatel
opravnén vyzvat k poskytnuti plnéni nebo k podani nabidky do doby prokazani pozadované
kvalifikace.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dal$i osoby podilejici se na poskytovani Sluzeb podle
této Smlouvy mlgenlivosti v rozsahu dle &lanku 10 této Smlouvy a seznamit tyto osoby
s podminkami této Smlouvy a p¥islusnych objednavek, které potiebuji znat pro zajisténi fadného
pInéni dle téchto Smluv a dodrzeni vsech jejich ujednani.

Agentura Objednateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani sluzeb. Agentura je povinna zajistit, ze poskytnuti takovych
informaci a jejich uziti Objednatelem pro téely vyplyvajici z této Smlouvy nebude v rozporu
s pravnimi pfedpisy na ochranu osobnich tdaji, zejména zakonem &. 101/2000 Sb., o ochrang
osobnich adaji, ve znéni pozdéjsich predpisi.

o v

Agentura se zavazuje pfedbézné konzultovat s Objednatelem jakoukoli reorganizaci nebo zménu
klicovych osob podilejicich se na poskytovani sluzeb a v maximalni mozné mife zohlednit
Objednatelovy pripadné pozadavky.

. Pokud bude Objednatel nespokojen s vysledky prace nékterého ¢lena realizaéniho tymu Agentury

a spolecnym Gsilim nebude mozné zaleZitost vyfesit jinym zpisobem, Jje Agentura povinna
nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potiebné predpoklady.

Veskeré vystupy vytvofené v souvislosti s poskytovanim sluzeb podle této Smlouvy. zejména
vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila, medialni plany, propagacni navrhy a modely.
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oznaceni a slogany, scéndfe, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky prizkumu trhu,
budou Objednateli predavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve formatu umoziujicim dalsi
zpracovani.

PRAVA DUSEVNIHO VLASTNICTVI

Bude-li vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury provadéné dle této Smlouvy predmét
pozivajici ochrany autorského dila podle zdkona &. 121/2001 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisgjicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonli (autorsky zakon), ve znéni
pozdéjsich predpisti (ddle jen .. Autorskeé dilo*), nabyva Objednatel dnem poskytnuti Autorského
dila nevyhradni pravo uzit takovéto Autorské dilo veskerymi znamymi zpiisoby uziti takového
dila, zejména, nikoliv viak vylucné, k tcelu, ke kterému bylo takové dilo Agenturou vytvofeno v
souladu se Smlouvou, a to po celou dobu trvani autorskych prav majetkovych k Autorskému dilu,
resp. po dobu autorskopravni ochrany. bez omezeni rozsahu mnoZstevniho, technologického,
teritorialniho (dale jen ,,Licence®).

Soucasti Licence je rovnéz neomezené pravo Objednatele poskytnout tfetim osobam podlicenci
k uziti Autorského dila a také souhlas Agentury k postoupeni Licence na tieti osoby a souhlas
Agentury udéleny Objednateli k provedeni jakychkoliv zmén nebo modifikaci Autorského dila.
ato i prostrednictvim tretich osob. Licence se automaticky vztahuje i na vSechny nové verze,
aktualizované verze, i na Gpravy a pieklady Autorského dila, dodané Agenturou. Odména za
poskytnuti Licence je zahrnuta v Odméné za poskytované Sluzby.

Objednatel neni povinen Licenci vyuzit.

Agentura prohlaSuje, Ze mé veskera opravnéni k Autorskému dilu dle odst. 9.1 této Smlouvy,
zejména, nikoliv vak vylu¢né, ze ziskala veskerd opravnéni autorti &i tietich osob k takovému
Autorskému dilu a je opravnéna poskytnout Objednateli, zejména, nikoliv viak vylucéne veskera
opravnéni uvedend v tomto ¢lanku 9 Smlouvy. Agentura se zavazuje ziskat vesker4 opravnéni
autorti ¢i tietich osob k takovému Autorskému dilu dle odst. 9.1 této Smlouvy, které bude
vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury dle této Smlouvy.

Agentura prohlasuje, ze Objednatel je opravnén Autorské dilo dle odst. 9.1 této Smlouvy
zvefejnit, upravovat, zpracovavat, piekladat, ¢i ménit jeho nazev a ze je téz opravnén Autorské
dilo spojit s dilem jinym a zafadit jej do dila souborného.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v pribéhu a v souvislosti s plnénim kazdé
objednavky se stavaji okamzikem jejich predani Objednateli jeho vlastnictvim. Agentura nesmi
poskytnout zadny z téchto vystupi tieti strané bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele.
Agentura se ve smyslu Elanku 9 této Smlouvy zavazuje poskytnout Objednateli neomezené
licence k uziti dila vzniklého pti pInéni kazdé objednavky.

V odivodnénych piipadech mize Objednatel stanovit nebo smluvni strany mohou sjednat odlisné
licen¢ni &i souvisejici podminky.

POVINNOST MLCENLIVOSTI

Agentura je povinna zachovavat ml&enlivost o viech skute¢nostech, o nichz se dozvidéla
v souvislosti s poskytovanim Sluzeb pro Objednatele. Zejména se zavazuje nesdélovat predmétné
skutecnosti tfetim osobam a soucasné je nevyuzit v rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele.

. Agentura je opravnéna poskytnout predmétné informace svym poddodavatelim za predpokladu,

Ze je zavaze k mléenlivosti v obdobném rozsahu, v jakém je ml&enlivosti sama vazana. Porugeni
povinnosti ml&enlivosti poddodavatelem se povaZzuje za porudeni povinnosti Agentury.

Povinnost Agentury podle odst. 10.1 této Smlouvy se nevztahuje na informace:

a. které se staly vefejné znamymi, aniz by jejich zverejnénim doslo k poruseni zavazki
Agentury ¢i pravnich predpist,
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b. které méla Agentura prokazatelné legalné k dispozici pred uzavienim této Smlouvy,
pokud takové informace nebyly pfedmétem jiné, diive mezi Smluvnimi stranami
uzaviené smlouvy o ochrané informaci,

¢. které¢ jsou vysledkem postupu, pii kterém k nim Agentury dospéje nezéavisle a je to
schopna doloZit svymi zdznamy nebo diivérnymi informacemi treti strany,

d. které po podpisu této Smlouvy poskytne Agentuie tieti osoba, jez neni omezena
v takovém nakladani s informacemi,

e. jejichz zpfistupnéni tfetim osobam stanoveno zdkonem nebo pravomocnym
rozhodnutim soudniho nebo spravniho organu.

Agentura bere na védomi, ze Objednatel je v souladu povinen uveiejnit zejména:
a. tuto Smlouvu v&etné viech jejich zmén a dodatkd,
b. vysi skute¢né uhrazené ceny za plnéni Césti vefejné zakazky

Povinnost mi¢enlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonéeni a&innosti
této Smlouvy, nebude-li v jednotlivém pripadé dohodnuto Smluvnimi stranami jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) Obéanského zdkoniku, nejsou timto &lankem dotcena.

DOBA TRVANI, UKONCENI SMLOUVY

. Tato Smlouva se uzavira na dobu uréitou, a to na dobu tif (3) let ode dne jejiho uzavien.

Plnéni, resp. zadavéni objednavek podle této Smlouvy bude probihat dle aktualnich potieb a
pozadavkii Objednatele po dobu tii (3) let od uzavieni této Smlouvy.

Objednatel je opravnén Smlouvu vypovédét s vypovédni lhitou Sest (6) mésicti, ktera pocina
béZzet od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, kdy byla vypovéd’ dorugena Agenture.

Objednatel miize tuto Smlouvu ukongit okamzité pisemnym odstoupenim v pfipadé podstatného
poruseni podminek uvedenych v této smlouvé. Za podstatné poruseni smlouvy se povazuje
zejména, nikoliv viak vyluéng, poruseni povinnosti Agentury uvedenych v &lanku 10. této
Smlouvy. Objednatel je dile opravnén odstoupit od této Smlouvy v dalsich pripadech
stanovenych zakonem.

Objednatel ma pravo odstoupit od této Smlouvy v pripadé, 7ze Agentury uvedla v nabidce
v zadavacim Fizeni na Vefejnou zakdzku informace nebo doklady, které neodpovidaji skute¢nosti
a mély nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho Fizeni.

Po zaniku smlouvy se Agentura zavazuje piedat Objednateli veskerou dokumentaci, tykajici se
predmétu této Smlouvy, a to nejpozdéji do 10 pracovnich dnii ode dne zaniku Smlouvy, v misté
sidla Objednatele, nedohodnou-li se Smluvni strany jinak.

SMLUVNI POKUTA

.V pripadé prodleni s poskytnutim Sluzeb &i uréitého vystupu a plnéni dle této Smlouvy ve lhité

stanoven¢ v objedndvce ma Objednatel pravo na uhrazeni smluvni pokuty ve vysi 2.000.- K¢ za
kazdy den prodleni.

Pro piipad poruseni jakékoliv smluvni povinnosti uvedené odst. 8.6, 8.7, 8.14 a 8.20 této Smlouvy
Agenturou se sjedndvd smluvni pokuta ve vysi 5.000,- K& za kazdé Jednotlivé poruseni, a to
i v pfipadé, kdyz Objednateli nevznikne skoda.

Objednatel mé déle pravo na zaplaceni smluvni pokuty ve vySi 100.000.- K& za kazdé poruseni
povinnosti stanovené v ¢lanku 10. této Ramcové dohody.

Pro pfipad poruSeni smluvni povinnosti uvedené v odst. 13.1 a odst. 8.18. této Smlouvy
Agenturou se sjedndva smluvni pokuta ve vysi 5.000,- K& za kazdé jednotlivé poruseni, a to
i v pfipadég, kdyz objednateli nevznikne skoda.
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Smluvni pokuta je splatni na zékladé faktury vystavené Objednatelem a dorudené Agentufe,
Faktura musi obsahovat nélezitosti dle pfislusnych pravnich predpisii a této Ramcové smlouvy
a jeji splatnost je ¢trnact (14) dni ode dne jejiho dorudeni Agentufe.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu skody &i narok na odstoupeni od
Smlouvy.

OSTATNIi UJEDNANI

Agentura se zavazuje udrzovat po dobu Géinnosti této Smlouvy platnou a Géinnou pojistnou
smlouvu, jejimz pfedmétem je pojisténi odpovédnosti za $kodu zpiisobenou Agenturou treti
0sobé€, pfitemz limit pojistného plnéni vyplyvajici z pojistné smlouvy nesmi byt nizsi nez
3.000.000,- K¢ (slovy: tfi miliony korun Geskych) a vyse spolutidasti Agentury nesmi byt VySsi
nez 10 %.

- Agentura neni oprdvnéna snizit vysi pojistného kryti nebo podstatnym zplisobem zménit

podminky pojisténi odpovédnosti za $kodu Agentury bez piedchoziho pisemného souhlasu
Objednatele.

Agentura je povinna na pozadani predloZit Objednateli platnou pojistnou smlouvou prokazujici
pojisténi odpovédnosti za skodu zpiisobenou Agenturou treti osobé dle odst. 14.1. této Smlouvy,
a to nejpozdeji do péti (5) pracovnich dnii po dorugeni zadosti Objednatele o jeji predlozeni.
Agentura se zavazuje piedlozit Objednateli jakykoliv dodatek ke sjednanému  pojisténi
odpovédnosti za Skodu zpusobenou Agenturou tieti osobé dle odst. 14.1. této Smlouvy, a to do
deseti (10) dnti od jeho uzavieni. Agentura je povinna neprodlené informovat Objednatele o viech
zménach v podminkach pojisténi odpovédnosti za skodu zplisobenou Agenturou teti osobé,
zejména o vy3i limitu pojistného pInéni a piislusnych vylukach z pojisténi, nejpozdéji do deseti
(10) dnii od okamziku, kdy takova zména nastane.

Agentura souhlasi se zvefejnénim této Smlouvy véetné Jejich dodatkii v souladu s povinnostmi
Objednatele podle pravnich predpisii o svobodném pristupu k informacim (zakon ¢. 106/1999 Sb.,
o vefejném pristupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisi) a ZZVZ. Agentura zarovei
prohlasuje, Ze zadné ustanoveni Smlouvy nepodléha jeho obchodnimu tajemstvi a znéni Smlouvy
Ize v pIném rozsahu zvefejnit, coz zahrnuje rovnéz opravnéni Objednatele uverejnit zplisobem
umoziujicim neomezeny dalkovy piistup v siti internet uplné znéni smlouvy, véetné veskerych
pripadnych dodatki, a to ve formé elektronické kopie originalu Smlouvy.

Agentura je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb.. o finanéni kontrole ve vefejné
spravé a o zmeéné nékterych zakonti, ve znéni pozdgjsich predpisii, osobou povinou spoluptisobit
pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s ahradou zboZi nebo sluzeb z veiejnych
vydaju.

Agentura je povinna fadné uchovévat veskerou dokumentaci souvisejici s realizaci Casti vefejné
zakazky veetné ticetnich dokladt minimalné do konce roku 2036. Pokud je v ¢eskych pravnich
predpisech nebo této Smlouvé stanovena lhiita deli, musi byt pouzita pro tuschovu del$i [hita.

KOMUNIKACE SMLUVNICH STRAN

Neni-li sjednano jinak, vzdjemna komunikace Smluvnich stran, zejména jakdkoli oznameni &i
sd€leni vyzadovana podle této Smlouvy, bude &inéna v pisemné formé v eském jazyce
a dorucena druhé Smluvni strané& na nize uvedené adresy.

Kontaktnimi tidaji Objednatele se rozumi. pokud Objednatel pisemné neoznami agentuie zménu
kontaktu, nasledujici:

nazev: Vinarsky fond
adresa: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
kontaktni osoba: Mer. Zbynék Vicar

e



telefon: +420 724 068 999
e-mail: vicar@vinarskyfond.cz

14.3. Kontaktnimi adaji Agentury se rozumi, pokud Agentura pisemné neoznami Objednateli zménu
kontaktu, nasledujici:

obchodni firma: X Production s.r.o.

adresa: Filipinského 36, 61500 Brno
kontaktni osoba: Daniel Travnicek

telefon: +420 603 849 984

e-mail: info@xproduction.cz

14.4. Kazda Smluvni strana je povinna oznamit bez zbyte¢ného odkladu druhé Smluvni strané
Jakékoliv zmény kontaktnich Gdaji uvedenych v této Smlouvé a jakoukoliv jinou zménu své
dorucovaci adresy, jakoz i sidla, formou doporuc¢eného dopisu podepsaného osobou opravnénou
jednat za Smluvni stranu, zaslaného na dorucovaci adresu uvedenou v této Smlouvé, nebo na
jinou pozdgji sdélenou adresu. Radnym doruéenim tohoto oznameni dojde ke zméné kontaktnich
(daji Smluvni strany bez nutnosti uzavieni dodatku k této Smlouvé.

15. ZAVERECNA UJEDNANi

I5.1. Pravni vztahy touto Smlouvou vyslovné neupravené se fidi pravnim radem Ceské republiky,
zejména ustanovenimi Obcanského zakoniku a ZZVZ.

15.2. Tato Smlouva nabyva platnosti a i¢innosti dnem jejiho podpisu Smluvnimi stranami.

I5.3. Tuto Smlouvu Ize ménit pouze formou &islovanych dodatkii a postupem, ktery je v souladu
s ustanovenimi ZZVZ tykajicich se zmén prav a povinnosti ze Smlouvy.

I5.4. Pokud by bylo jedno z vyse uvedenych ustanoveni zcela nebo z&4sti pravné netcinné, ziistava tim
nedotéena pravni (i¢innost ostatnich ustanoveni.

15.5. V pfipadé sporu na vzniknuvsiho na zakladé této Smlouvy se Smluvni strany dohodly spory fesit
primarné smirnou cestou. PakliZe nebude spor mozné fesit smirnou cestou, bude fesen pied mistné
a véené pfislusnym soudem dle platnych pravnich predpisi.

15.6. Nedilnou sou¢asti této Smlouvy tvoii tyto piilohy:
Pfiloha ¢. 1 - ,,Tabulka jednotkovych cen*
Priloha ¢. 2 - ,,Realizagni tym*

Pfiloha ¢. 3 —,,Zadavaci dokumentace bez piiloh*

I5.7. Tato Smlouva je vyhotovena ve 3 stejnopisech, z nichz kazdy ma platnost originalu. Objednatel
obdrzi dva stejnopisy, Agentura obdrzi jeden stejnopis.

15.8. Agentura v souladu s § 1765 odst. 2 Obcanského zakoniku prevzala nebezpe¢i zmény okolnosti.

Smluvni strany si Smlouvu pieéetly, s jejim obsahem souhlasi, Smlouva vyjadiuje pravou,
svobodnou a vaZznou viili Smluvnich stran a na diikaz toho k ni Smluvni strany pripojuji
sviij podpis.

V Brné dne 15.7.2025 V Brné dne 15.7.2025
Vinaisky fond X Productigyf s.r.o.
Mgr. Zbynék Vicar, reditel Daniel Trg
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Priloha ¢. 1 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb

Tabulka jednotkovych cen



Ptiloha ¢. 2 Ramcové dohody o poskytovéani sluzeb

Realizacni tym

Strategic Planner

Adam Slabéiiak

adami@xproduction.cz, 739443129

Creative Director Daniel Travnitek (@xproduction.cz, 603849984
Art Director Radek Mauer

Account Manager

Michal Chudagek

DTP operator Tomas Drobisz
Production Adam Slabgiiak ¢z, 739443129
Copywriter Lucie Sigmundova ucie@xproduction.cz, 734588022




Pfiloha ¢. 5: Ramcové dohoda — sluzby strategické a kreativni agentury pro znacku Vina z
Moravy vina z Cech pro obdobi 2025 — 2028

Piloha ¢. 3 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb

Zadavaci dokumentace bez priloh

Priloha ¢. 4 Ramcové dohody o poskytovani sluzeb



Priloha €. 5: Ramcova dohoda — sluzby strategické a kreativni agentury pro zna¢ku Vina z
Moravy vina z Cech pro obdobi 2025 — 2028

Seznam poddodavatelu

Agentura X Production s.r.o. md vamyslu zadat casti vefejné zakazky nasledujicim
poddovatelim:

1. S PROMOTION s.r.0., IC: 28276817, Sidlo: Prusinovského 809, 664 42 ModFice
- BTL reklama, podpora v misté prodeje

2. U.F.O. Pictures (David Rauch), IC: 26754789, Sidlo: U druzstva Prace 1477/78.
- 140 00 Praha 4
- filmova a reklamni produkce, kompletni realizace reklamnich videospoti

3. Tiskarna Helbich, a.s., IC: 25592505, Sidlo: Valchaiska 24/36, 614 00 Brno
- tiskafské sluzby

4. ART -JAZZ, spol. s r.0., IC: 26273594, Sidlo: Samoty 2927/4b, 628 00 Brno
- vyroba POS material(

V Brné dne 15.7.2025




ZADAVACIi DOKUMENTACE

dle zakona &. 134/2016 Sb., o zadavéni veFejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
"zakon")

Komunikaéni kampaii na podporu Vina z Moravy,
Nazev verejné zakazky: vina z Cech pro obdobi 2025-2028 v oblasti sluZzby
strategické a kreativni agentury

Druh zadavaciho Fizeni: Oteviené Fizeni
ReZim: Nadlimitni
PFedmét verejné zakazky: Sluzby

Zadavatel: Vinafsky fond



ZADAVACI DOKUMENTACE

pro zpracovani nabidky k vefejné zakdzce dle zakona

Komunikaéni kampai na podporu Vina z Moravy, vina
Nazev verejné zakazky: z Cech pro obdobi 2025-2028 v oblasti sluZby strategickeé a
kreativni agentury

Druh zadavaciho fizeni: Oteviené Fizeni

Predmét vefejné zakazky: Sluzby

Rezim vefejné zakazky: Nadlimitni vefejna zakazka

Zadavatel: Vinarsky fond

Sidlo zadavatele: Zerotinovo nameésti 449/5, 602 00 Brno — Veveri
ICo: 71233717

Osoba opravnéna jednat za zadavatele: Mgr. Zbynék Vicar, feditel

https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/d00f0592-

Prafil acavatele: 8b21-4cb0-8799-ef363f484da2

Zadavatel se nechava dle § 43 zakona pfi vykonu prav a povinnosti souvisejicich se zadavacim fizenim
zastoupit Mgr. Katefinou Kolackovou, ICO: 08563977, se sidlem Pocernicka 387/80, 108 00 Praha 10.

Kontaktni osoba: Mgr. Katefina Kolackova
Telefon: +420 733 760 010
Email: katerina@kkolackova.cz

Jiné osoby podilejici se na tvorbé& zadavaci dokumentace:
« Mgr. KateFina Kolagkova, ICO: 08563977, se sidlem Pocernicka 387/80, 108 00 Praha 10 - pFiprava

zadavaci dokumentace s vyjimkou technickych podminek a zplUsobu stanoveni predpokladane
hodnoty.



Vymezeni pfedmétu plnéni vefejné zakazky

1.1. Klasifikace pfedmétu plnéni vefejné zakazky

Klasifikace pfedmétu plnéni verejné zakazky odpovida poloikam, pfipadné poloZce:
e kod CPV 79340000-9 — Reklamni a marketingoveé sluzby;
e kod CPV 79341100-7 — Reklamni poradenstvi;
e kod CPV 79342000-3 — Marketingové sluZby.

1.2 Popis pfedmétu veiejné zakazky

Zadavatel v ramci své €innosti zajistuje podporu a propagaci vina¥stvi a vinohradnictvi na tzemi Ceské
republiky. Jeho ¢innost spociva zejména v podpofe a propagaci prodeje vina a daldich produkt( a ochrané
oznacovdni vina podle zemépisného pilivodu. Do jeho aktivit spadd téZ informovdni vefejnosti v oblasti
vinohradnictvi a vinafstvi stejné jako podpora uchovavani a rozvoje vinohradnictvi jako vyznamné
soucasti evropského kulturniho dédictvi. Na realizaci téchto aktivit vyuZiva Zadavatel znacku Vina
z Moravy, vina z Cech (dale také jen ,VMVC").

Predmétem vefejné zakdzky je uzavieni ramcové dohody sjednim dodavatelem na poskytovani
komplexnich sluZzeb v oblasti strategického a kreativniho vyvoje marketingové komunikace na zakladé
ramcoveé smlouvy. Cilem je integrovat klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity Vinafského fondu za
itelem rozvoje a budovéni znacky ,Vina z Moravy, vina z Cech”. PInéni zahrnuje konzultaéni, poradenskou
a realizaéni ¢innost zaméfenou na pripravu a realizaci reklamnich a marketingovych kampani, véetné
zpracovani komunikaénich strategii, ndvrhu kreativnich konceptl, podpory prodeje v misté prodeje a
vyhodnocovéni efektivity provedenych aktivit. Dodavatel bude jednotlivé sluiby poskytovat na zakladé
pisemneho pokynu zadavatele, pfiemi je povinen vést vykaz prace, ktery bude slouZit jako podklad k
fakturaci. Zadavatel nebude hradit sluzby, které nebyly objednény.

Blizsi specifikace predmétu plnéni je uvedena v této Zadavaci dokumentaci.

1.3 Doba pinéni vefejné zakazky

Ramcova dohoda na realizaci vefejné zakazky bude uzaviena v rdmci vefejné zakazky s jednim
ucastnikem, a to na dobu tfi let. Jednotlivé sluiby budou provadény vidy na zékladé pisemného pokynu
zadavatele. Zadavatel si vyhrazuje moinost nevydavat pokyny v pfipadé, e nebude mit dostatecné
financni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi finanéni prostiedky na realizaci vefejné zakazky nebo
poskytnuté finanéni prostiedky by nepokryly pInéni vefejné zakazky v celé vysi) nebo i z jinych divodd, a
to dle svych aktudlnich potteb.

1.4 Misto plnéni vefejné zakazky
Sidlo zadavatele

1.5 Predpokladana hodnota vefejné zakazky

Maximalni hodnota vefejné zakazky je 3.000.000,- K¢ bez DPH (tj. 3.630.000 K¢ véetné DPH).

Vinaisky fond upozorfiuje na skutetnost, ie p¥idéleni finanénich prostiedkil na realizaci jednotlivych
aktivit pro obdobi 2025 aZ 2028 je zavislé na schvaleni finanénich prostfedkd Radou Vinaiského fondu a
mize byt v prib&hu roku upravovéno podle situace. RovnéZ celkovy objem financi zéleii na realnych
pfijmech Vinafského fondu, které se mohou ménit podle vysledkii realné produkce v oblasti
vinohradnictvi.

(OS]



Uvedeni vyi&i nabidkové ceny, nei je maximalni hodnota, je divodem pro vylouéeni dodavatele
(G¢astnika zadavaciho fizeni) z dalsi ucasti v zadavacim fizeni.
Podminky a pozadavky na zpracovani nabidky

Lhiita pro podani nabidek je uvedena v ramci Véstniku vefejnych zakazek, resp. TEDu.

2.1 Naélefitosti podani

Zadavatel pfijima nabidky podané pouze v elektronické podobé.

2.2 Elektronické podani nabidky

Nabidky se podavaji v elektronické podobe prostfednictvim elektronického nastroje e-zakazky.cz,
dostupného na internetové adrese: https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/d00f0592-8b21-4cb0-
8799-ef363f484da2

Uéastnik musi byt fadné registrovanym dodavatelem. Zadavatel upozoriiuje, 7e registrace t¢astnika neni
okamiitd a podléha schvéleni administrdtorem systému, je? ma 3 pracovni dny na akceptaci, nebo
zamitnuti registrace, pokud Zadost o registraci nebude obsahovat veskeré udaje.

Nabidka musi byt zpracovana v jednom zadavatelem akceptovatelnych formatt soubord, tj. Microsoft
Office (Word, Excel), Open Office, PDF, JPEG, GIF. Je moiné pouiit kompresi v ZIP archivu. Zadavatel
preferuje predlozeni nabidky v PDF formatu.

Podrobné informace o elektronickém nastroji e-zakazky.cz naleznete v dokumentech dostupnych na
internetové adrese: https://e-zakazky.cz/Content/files/DodavatelManual.pdf .

2.3 ldentifikaéni idaje

V nabidce musi byt uvedeny identifikatni Gdaje G¢astnika, zejména: obchodni firma, sidlo, identifikacni
tislo, osoba opravnéna jednat za Ucastnika, pfip. osoba opravnéna zastupovat Géastnika na zakladé plné
moci, kontaktni poitovni adresa a e-mailova adresa pro pisemny styk mezi téastnikem a zadavatelem v
ramci daného zadavaciho Fizeni.

2.4 Jazyk a navrh smlouvy

Komunikace mezi zadavatelem a dodavateli bude probihat vyluéné v ¢eském jazyce.

Nabidka musi byt zpracovana v eském jazyce, neni-li stanoveno dale jinak, a musi obsahovat navrh
ramcové dohody podepsany osobou opravnénou jednat za (castnika. V pfipadé zastoupeni G(castnika
osobou jinou, ne ktera je uvedena v obchodnim rejstfiku jako osoba opravnéna jednat za ucastnika,
dolozi Gcastnik i pfisluénou plnou moc & povéfeni.

2.5 Spoleéna nabidka

Pokud podava nabidku vice Uéastnikli spoletné (spolecna nabidka), uvedou v nabidce téZ osobu, ktera
bude zmocnéna zastupovat tyto Gcastniky pfi styku se zadavatelem v pribéhu zadavaciho fizeni.
Zadavatel poZaduje, aby v pfipadé spoletné tZasti dodavatel(i tito v nabidce doloZili, jaké bude rozdéleni
jejich odpovédnosti za plnéni vefejné zakazky; zadavatel pozaduje, aby odpovédnost nesli viichni
dodavatelé podévajici spoleénou nabidku spolecné a nerozdilné.

2.6 Struktura nabidky



Nabidka uéastnika musi obsahovat nize uvedené dokumenty, pficemZ pozadovana struktura a fazeni
dokument je pouze doporucujici:

a) Kryci list nabidky
Na krycim listu budou uvedeny nésledujici idaje: nazev verejné zakazky, zakladni identifikacni
Udaje zadavatele a Gcastnika (vEetné osob zmocnénych k dalsim jednanim a uvedeni kategorizace
velikosti podniku dle doporuceni 2003/361/ES), datum a podpis osoby oprévnéné jednat za
Géastnika. U¢astnik pouzije pfilohu €. 1 Zadavaci dokumentace.

b) Kvalifikace
Doklady prokazujici splnéni kvalifikace dle zadavaci dokumentace.

c¢) Nabidkova cena
Nabidkova cena v ¢lenéni dle zadavaci dokumentace.,

d) Udaje pro uéely hodnoceni
Udaje pro ucely hodnoceni dle zadavaci dokumentace.

e) Obchodni podminky
Dodavatel pfedloZi navrh smlouvy v souladu se zadavaci dokumentace.

f) Poddodavatelska struktura
Poddodavatelska struktura dle podrobnosti uvedené v této zadavaci dokumentace.

g) cestné prohlaseni ke stfetu zajmu
Dodavatel je povinen doloZit ¢estné prohlaseni ke stietu zajmu dle pFilohy zadavaci
dokumentace.

Zadosti o vysvétleni zaddvaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zaddvaci dokumentace na zakladé pisemné Zadosti dle § 98 zdkona.
Pisemna forma Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt dorucena: prostfednictvim profilu
zadavatele nebo na kantaktni e-mail: katerina@kkolackova.cz, pfipadné datovou schrankou spoleénosti
vixygid.

V pfipadé, Ze si dodavatel stdhne zaddvaci dokumentaci z profilu zadavatele, je jeho povinnosti pravidelné
profil zadavatele sledovat pro pfipadné nové informace, které zde mohou byt uvefejnény.

Zaddvaci lhata

Zadavaci Ih(ta neni stanovena.

Kvalifikace ucastnik(
Zadavatel neumoznuje prokazani zakladni kvalifikace formou cestného prohlaseni.

5.1 Kvalifikace

Kvalifikovanym pro plnéni veiejné zakazky je dodavatel, ktery prokéze splnéni:

5.2 Zakladni zplsobilost

Zplsobily je dodavatel, ktery:



a) nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadévaciho Fizeni pravomocné odsouzen
pro trestny ¢in dle zdkona nebo obdobny trestny Cin podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k
zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi,

b) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy nedoplatek,
c) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na penale na
verejné zdravotni pojisténi,

d) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na penale na
socialni zabezpeceni a pFispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o tipadku, nebyla vié&i nému natizena nucena
sprava podle jiného pravniho pfedpisu nebo v obdobné situaci podle pravniho fadu zemé sidla
dodavatele.

Dodavatel prokazuje spinéni podminek zakladni zptisobilosti ve vztahu k CR predlozenim:

a) vypisu z evidence Rejstfiku trestt pro bod 5.2 pism. a) zadavaci dokumentace,

Je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku spliiovat tato pravnickd osoba a zaroven kazdy
Elen statutarniho organu. Je-li élenem statutdrniho orgdnu dodavatele pravnickd osoba, musi tuto
podminku spliiovat tato pravnickd osoba, kaZdy &len statutarniho organu této pravnické osoby a osoba
zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu dodavatele.

b) potvrzenim ptislu$ného finanéniho fadu ve vztahu k bodu 5.2 pism. b) zaddvaci dokumentace,

c) pisemnym Zestnym prohldsenim ve vztahu ke spotiebni dani dle bodu 5.2 pism. b) zadavaci
dokumentace,

d) pisemnym &estnym prohladenim ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi dle bodu 5.2 pism. ¢)
zadavaci dokumentace,

e) potvrzenim pfisluiné okresni spravy socidlniho zabezpeéeni ve vztahu k bodu 5.2 pism. d) zadavaci
dokumentace,

f) vypisem z obchodniho rejstfiku, nebo pfedloZenim pisemného cestného prohlaseni v pfipadé, ze neni
v obchodnim rejstfiku zapsén, ve vztahu k bodu 5.2 pism. e) zadavaci dokumentace, a to o skutecnosti, Ze
dodavatel neni v obchodnim rejstfiku zapsan a Ze splfiuje dany poZadavek zékladni zplsobilosti.

5.3 Profesni zpusobilost
Splnéni profesni zplsobilosti prokdZe ucastnik, ktery predloZi:

1. dle ust. § 77 odst. 1 zdkona
ve vztahu k Ceské republice vypis z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni
predpis zapis do takoveé evidence vyzaduje.

5.4 Technicka kvalifikace
Splnéni technické kvalifikace prokaze Ucastnik, ktery predloZi:
1. dle ust. § 79 odst. 2 pism. b) zakona

seznam vyznamnych dodavek nebo vyznamnych sluZeb poskytnutych za posledni 3 roky pied zahéjenim
zadavaciho fizeni véetné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele,

Dodavatel je povinen predloZit:

Alesponi t¥i (3) vyznamné zakazky spoéivajici v realizaci marketingovych komunikacnich aktivit v
rozsahu obdobném piedmétu této verejné zakazky, pficemi:



i. finanéni rozsah alespon jedné (1) z téchto vyznamnych zakazek Einil minimalné 1,0 mil.
K¢ bez DPH,

ii. finan&ni rozsah dalsich z vyznamnych zakdzek ¢inil minimélné 0,3 mil. K& bez DPH u
kazdé z nich.

1. seznam &lend realizaéniho (pfipadné projektového) tymu, ktery se bude podilet na poskytovani
pislusnych sluzeb. Ugastnik musi pro realizaci této zakazky disponovat realizatnim tymem. Ucastnik
pro splnéni daného kritéria je povinen vyplnit nize uvedenou tabulku:

Nazev pozice Iméno a pfijmeni clena Vztah k tGcastnikovi
realizacniho tymu (zaméstnanec x
poddodavatel)

Strategic Planner
Creative Director
Art Director
Account Manager
Production
Copywriter

Zadavatel vyslovné pozaduje, aby se osoby uvedené uéastnikem v seznamu €leni realizaéniho tymu se
fakticky p¥imo podilely na realizaci vefejné zakazky, a to ve vztahu k poZadovanym pozicim, resp.
v rozsahu odpovidajicim pozadovanym zkuienostem a potfebam pfi pInéni vefejné zakazky.

Zadavatel pfipousti, aby jedna osoba (¢len tymu) zastavala vice pozic v rémci odborného tymu pfislusné
Casti verejné zakazky.

Dodavatel predloi osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci vztahujici se k pozadovanym dodavkam,
sluibam, a to jak ve vztahu k fyzickym osobam, které mohou dodavky, sluzby poskytovat, tak ve vztahu k
jejich vedoucim pracovnikim. Uéastnik je povinen doloZit, e disponuje:

i minimalné jednu (1) osobu na pozici ,Strategic Planner” spliiujici nasledujici poZadavky:
J

e alespori 3 roky praxe v oblasti projektového managementu komunikaénich kampani na
pozici hlavniho fesitele projektu

e alespon 3 referencni projekty v oblasti strategického planovani komunikace na pozici
hlavniho fesitele ATL komunikacnich kampani, kaidy projekt o délce minimalné 1 rok a
s celostatnim dopadem

2. minimalné jednu (1) osobu na pozici ,,Account Manager” splfiujici nasledujici pozadavky:

e alespon 3 roky praxe v oblasti projektového managementu komunikaénich kampani na
pozici hlavniho fesitele projektu

e alespon 3 referencni projekty v oblasti projektového managementu na pozici hlavniho
fesitele ATL komunikaénich kampani, kazdy projekt o délce minimainé 1 rok a
s celostatnim dopadem

3. minimélné jedné (1) osoby na pozici ,Creative Director” spliiujici nasledujici pozadavky:
e alespon 3 roky praxe v oblasti kreativniho primyslu, na pozici odpovédné za kreativni
strategii,
e alespori 3 referenéni projekty v oblasti ATL kreativni strategie, kaidy s celostatnim
dopadem
4, minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Art Director” spliiujici nasledujici poZadavky:



o alespoii 3 roky praxe v oblasti grafického vyvoje, na pozici odpovédné za graficke reSeni
komunikaénich kampani,

o alespori 3 referenéni projekty v oblasti grafického fedeni komunikaénich kampani, kazdy
s celostatnim dopadem

5, minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Copywriter” splfiujici nasledujici poZadavky:

e alespofi 3 roky praxe v oblasti textového feseni komunikaénich kampani, na pozici
copywritera
o alespofi 3 referenéni projekty v oblasti tvorby obsahu ATL komunikacnich kampani

6. minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Production” spliiujici nésledujici pozadavky:

e alespofi 3 roky praxe v oblasti AV produkce komunikacnich kampani, na pozici hlavniho
producenta nebo komplexniho dohledu nad produkci
e alespon 3 referenéni projekty v oblasti AV produkce ATL komunikacnich kampani

Kazdy &len odborného tymu musi ovladat esky jazyk na komunikativni drovni se znalosti odborné
terminologie tykajici se pfedmétu vetejné zakazky (pisemny i mluveny projev na komunikativni Grovni se
znalosti odborné terminologie tykajici se predmétu vefejné zakazky). Pokud by néktery z €lenli odborného
tymu tento poiadavek nespliioval, predloZi uéastnik v nabidce Cestné prohlaseni, ze pro Ucely
komunikace takového ¢lena tymu se zadavatelem zajisti na vlastni naklady tlumocnika.

Vyée uvedené kvalifikaéni predpoklady budou ze strany Ucastnika prokazany formou Zivotopisu.
Zivotopisy nemusi byt ze strany jednotlivych ¢lend realizacniho tymu podepsany.

5.5 Forma dokladi

Dodavatel predloi prosté kopie dokladd prokazujicich spinéni kvalifikace. Doklady prokazujici spinéni
kvalifikace, které jsou v jiném ne? ceském nebo slovenském jazyce, musi byt prelozeny do ceského jazyka.
Tim neni vylouéena moZnost predlofit nabidku v dal3im jazyce, ktery je pfipustén touto zadavaci
dokumentaci. Doklad ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském jazyce se pfedkladaji bez
prekladu. Doklady prokazujici zakladni zpisobilost podle § 74 musi prokazovat spinéni poZadovaného
kritéria zpQsobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésich pfede dnem zahajeni zadavaciho fizeni.

5.6 Prokazovani kvalifikace prostfednictvim jinych osob

Dodavatel miie prokazat uréitou &ast ekonomické kvalifikace, technické kvalifikace nebo profesni

zpUisobilosti s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 a zakladni zplsobilosti dle § 74 zakona pozadovane

zadavatelem prostiednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém ptipadé povinen zadavateli pfedloZit:

e doklady prokazujici spinéni profesni zp(isobilosti podle § 77 odst. 1 zdkona jinou osobou,

e doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,

e doklady o spInéni zakladni zpGsobilosti podle § 74 zdkona jinou osobou a

e smlouvu nebo jinou osobou podepsané potvrzeni o jeji existenci, jejimz obsahem je zavazek jiné
osoby k poskytnuti plnéni uréeného k plnéni vefejné zakazky nebo k poskytnuti véci nebo prav, s
nimiz bude dodavatel opravnén disponovat pfi plnéni vefejné zakazky, a to alespon v rozsahu, v
jakém jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

Prokazuje-li dodavatel prostiednictvim jiné osoby kvalifikaci a predklada doklady podle § 79 odst. 2
pism. a), b) nebo d) zakona vztahujici se k takové osobé, musi ze smlouvy nebo potvrzeni o jeji existenci
vyplyvat zavazek, e jina osoba bude vykondvat stavebni prace &i sluzby, ke kterym se prokazovane
kritérium kvalifikace vztahuje.



5.7 Spoleéna nabidka

V pfipadé spoleéné ucasti dodavatell prokazuje zékladni zpdsobilost a profesni zplsobilost kazdy
dodavatel samostatné.

Technické podminky

6.1 Vymezeni technickych podminek

Pfedmétem Verejné zakdzky je poskytovani slufeb vybraného téastnika na zakladé ramcové smlouvy,
uzaviené v oblasti strategického a kreativniho vyvoje. ledna se o sluiby v oblasti marketingoveé
komunikace svysokym potencidlem integrovat vybrané klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity
Vinafského fondu v rdmci marketingové komunikace zaméfené na rozvoj a budovéni znacky Vina
z Moravy, vina z Cech. Pfedmétem vefejné zakazky je nasledujici pInéni:

Konzultacni, poradenska a realizacni ¢innost v oblasti marketingové komunikace s diirazem na oblast
strategického a kreativniho vyvoje:

a)

b)

Konzultace v otdzkach strategického rozvoje znacky a podpory prodeje s dirazem na integrovanou
komunikaci;
Konzultacni aktivity v otazkach priizkumu trhu se zaméFenim na kategorii rychloobratkového zbo#i
a Zivotni styl spotfebitell v ndvaznosti na rozvoj znacky;
Pfiprava a realizace dlouhodobé reklamni koncepce znatky jednotlivych produktovych fad;
Pfiprava a realizace kreativni koncepce a ideovych navrh pro marketingové kampané;
Zpracovani komunikaéni strategie kampani;
Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje (maloobchod, velkoobchod, HoReCa, e-
commerce, eventy) véetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani viech poZadovanych
podkladti aZ do faze klicovych vizudli a otevienych tiskovych dat;
Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje se zaméfenim na oblast ochutnavkovych
akci vEetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani viech poZadovanych podkladt a# do faze
realizace bude-li to situace vy?adovat;
Zpracovani a prbéiné predkladani celkového rozpottu a alokace na jednotlivé marketingové
kampané;
Vypracovédni a prezentace strategickych a kreativnich navrhd pro nasledujici komunikaéni
prostiedky:

e Navrh kreativnich konceptd kli¢ovych vizuali kampani znacky VMVC

* Navrh kreativnich koncepti story-boardi TV spotd, s moZnosti vytvofeni ,animatiku”

* Navrh kreativnich koncepti video spoti v riznych stopézich dle specifikace (10, 15, 20, 30,

45 sec., pfipadné dalsi podle potteby)

* Navrh podrobného produkéniho scénéfe pro ucely poptavkového Fizeni na vyrobu spoti

® Navrh kreativniho konceptu online banner(

* Navrh konceptu pfispévki pro socidlni sité, pfedmétem neni tvorba celoroénich pFispévka

a sprava jednotlivych profil(
» Navrh kreativniho konceptu pro venkovni plochy — bigboard/billboard, CLV apod.
® Navrh kreativnich koncepti tiskové inzerce

® Navrh scénare rozhlasového spotu

* Navrh kreativniho konceptu podpory prodeje znacky v misté prodeje (maloobchod,
velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

e Navrh kreativniho konceptu provedeni riiznych typl POS a POP prostfedkl pro misto
prodeje (maloobchod, velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

* Navrh kreativniho konceptu eventovych akei pro spotrebitele.

* Navrh dalSich kreativnich konceptd vyplyvajicich z potfeb Zadavatele



Dodavatel bude provadét jednotlivé sluzby vidy na zakladé pisemného pokynu zadavatele, ktery bude
obsahovat maximalni rozsah hodin, pozadovanou pozici, druh pozadovanych sluieb a Ihitu pro
poskytnuti slufeb. Dodavatel je povinen vést vykaz prace. Pisemny pokyn zadavatele stejné jako protokol
o poskytnuti pinéni/vykaz prace za dany mésic podepsany zadavatelem je dodavatel povinen pripojit jako
piilohu faktury. Dodavatel neni opravnén poskytovat zadavateli jakékoli sluzby Ci plnéni, které nebyly
objednany a takové plnéni nebude ani zadavatelem hrazeno.

Hlavni cile marketingové komunikace pro obdobi 2025 az 2028

«  Chceme upevnit pozici znatky VMVC jako symbolu nasich vin, zaroven potfebujeme vice posilovat
atributy narodni hrdosti na praci nasich vinafl a vin, které vznikaji na nasich vinicich

+ Pottebujeme zdbavnou formou vice vzdélavat vybrané segmenty trhu o nasich odrlidach a
prirozenym zplsobem zvy3ovat jejich znalosti a preference vin, ktera maji plivod v nasi republice

«  Chceme co nejvice pomahat nasim vinaiim, aby se zvy3ovala vnimana hodnota nasich vin na
teském trhu a tim dosahnout vyssich cenovych hladin

« Chceme inspirovat nase spotiebitele, aby diky objevovani nasich vin a jejich kras ziskali vice
podnétl pro pfileZitosti k jejich ochutnani

Hlavni wyzvy pro obdobi 2025 az 2028

1. Potiebujeme znatku VMVC vice ,omladit” a uéinit ji atraktivn&jsi i pro dalsi, zejména mladsi cilové
skupiny, které doposud k nasemu vinu nemaiji tak silné pouto, pfedeviim pro skupinu mladsich
konzumentd.

2. Musime se posunout od znamosti zna¢ky VMVC k “vy33i relevanci”, aby milovnici naseho vina méli
znatku VMVC radi a stala se nedilnou souéasti jejich kazdodennich Zivotd

3. Prvek ,narodni hrdost” a podporu nasich vinafi v dlouhodobgjsim horizontu, idedlné ve spojeni
se zaZitky s nadimi viny, at uz doma nebo pfimo u vinaft

4. Chceme znatku VMVC vice oZivit, dat znacce novy Zivot, novy “drive”, novou energii.

5. Vnimame zavéry naich priizkumil, vime Ze znacka je dobfe etablovand, chtéli bychom ale znacce
dat néjaky “vétsi napad”, o kterém se bude mluvit.

6. Radi bychom upravili ndhled obecné populace na vino a chtéli bychom zménit jeho vnimanou
pozici z napoje pro specialni pfileZitosti na zdroj kaZzdodenni inspirace.

7. Potfebujeme ziskat novy pohled na viechny distribu¢ni kanaly s ohledem na fakt, Ze ,oblast
retailu” a ,,e-shopt” mame dobfe zmapovanou a realizujeme zde fadu marketingovych aktivit, ale
podpora v ramci daldich mist prodeje jako jsou HoReCa vyzaduje posileni komunikacnich aktivit.

Hlavni “insight” znacky VMVC
Kdy? chci zit aktivni Zivot, kdyZ chci pozndvat a objevovat nové zaZitky, kdyZ chci objevovat vina, ktera
mi zpfijemni kazdodenni Zivot, tak nase vina jsou spravnou volbou.

Produktové benefity

Vina z Moravy a Cech nabizi pfijemny zaZitek, jelikoZ diky svému charakteru a vyvazené chuti jsou nam
velmi blizka. Vina z Moravy a Cech jsou dobfe pitelna a blizka chutovym preferencim obyvatel Ceské
republiky. Jsou to vina, ktera jsou velice rliznorodd a mohou byt skvélym dopliikem vétsiny
kazdodennich jidel i slavnostnich pfileZitosti s prateli.

Emocionaini benefity

Lidé si mohou vice zpfijemnit nit b&zny Zivot tim, Ze mohou kaZdy den objevovat nové odr(dy, nové
chuté, a tak jejich Zivot mize byt vice rozmanity a bohatsi.

Vina z Moravy a Cech se tak mohou stat kazdodennim zdrojem inspirace pro pfijemny vecer nebo
zajimava setkani s blizkymi.

10



Propozice znacky
Naie vina jako kaZdodenni zdroj inspirace, ktera obohati i vas Zivot.

Co nechceme

Vinafsky fond se nemie vymezovat vii¢i zahrani¢nim vinim — mluvime o vinech z Moravy a Cech,
jejich benefitech a diivodech, pro¢ je pit a preferovat. Zahra niéni produkci nekomentujeme,
nesrovnavame se s ni a u? viibec ji nekritizujeme. | s ohledem na podminky notifikace aktivit Vinarske
fondu Evropskou unii by takovy zptisob marketingové komunikace byl nespravny.

Stejné tak se nechceme srovnavat, ani vymezovat viici jinym at uZ alkoholickym nebo nealkoholickym
napojim.

Nelze stavét klitové ATL kampané na produktech, jménech a pfibézich konkrétnich vinafl a vinafskych
firem. Ze zdkona maji povinnost pfispivat do Vinafského fondu stovky vinafi a neni pfijateiné, aby
nékterym konkrétnim poskytoval fond silngjsi prezentaci neZ jinym. V komunikaci zastavame principy
proporénosti jak v roving mali a velci vinafi, tak i z hlediska vinaFskych podoblasti, aby nebyly konkrétni
regiony proteovany atp. Pokud by se podafilo najit princip/koncept, jak tuto proporénost aplikovat
do realizace, miZeme to zvazit, ale doposud jsme touto cestou nesli. Vyjimkou jsou mensi projekty
v ramci socialnich sitich, kde se pfibéhy a Uspéchy vinaFl snaZime milovnikiim vina pfibliZit, ale opét i
zde zachovame princip vyvazenosti a neprotéZujeme Zadné konkrétni vinafstvi.

Nelze se pohybovat na hrané norem upravujicich marketingovou komunikaci — at uZ ve vztahu
k nezletilym, ve vztahu k jakkoli doloZenym zdravotnim benefitdim mirného piti vina, ve vztahu
k benefitim ve spojitosti s alkoholem obecné. Jako instituce jsme ve své komunikaci vidy o néco
pFisnéjsi, nez vyZzaduji normy.

Hlavni produktové Fady vin

Vinatsky fond doposud podporoval nasledujici produktové fady a hlavni témata, kterd byla soucasti
marketingovych aktivit napfi¢ medialnim prostorem. Kaida z nize uvedenych oblasti ma sv{j okruh
fanouskll vina, a pfestoZe v minulosti byly pomérné silné marketingové podporovany, je zde stéle
prostor pro budouci rozvoj. Je to ale otazka priorit a do jisté miry i otazka budouciho pfistupu z pohledu
strategické agentury. Zde je jejich struény popis.

Bild vina

Jedna se o produktovou Fadu vin, kterd z celé Fady divodi patfi ke svétové Spicce. Moravska a ceska
vina jsou dlouhodobé Uspéina nejen u ceskych spotiebitell, ale i na svétovych soutéZich. Spotfeba
bilych odrid je v pribéhu celého roku pomérné vyrovnana a nejsou zde vyrazné zmény ve spotrebé.
Podstata Uspéchu bilych odrid je v unikatnim souladu pfiznivého klimatu, pfirodnich podminek, které
davaji vinim osobity charakter a v neposledni fadé vlivu nasich vinafd. Stfidani teplych dnl a
studenych noci, nizsi primérné teploty a vyraznd clenitost. | to jsou ddvody, pro€ u nas prevazuji
zejména bilé odrldy, které vyniknou $tavnatou kyselinou a vyraznym odriidovym aroma. Odriidova
skladba nasich vinic je velmi bohaté a prekracuje tficitku registrovanych odriid. Rozdéleni je na zakladé
odridové charakteristiky do skupin podle obsahu kyselin, zbytkového cukru a aromati¢nosti. Rozdéleni
bilych odrid:

1. skupina — p¥irozené vy3si obsah kyselin je typicky pro Ryzlink rynsky, Ryzlink vladsky a Sauvignon.
Vina jsou to pfevdiné ovocnd, stavnata a objevuji se i citrusové tény. S intenzivnim aroma, tény zralych
ryngli a suseného luéniho kviti, v chuti s atraktivnimi tony medu a angrestu.

2. skupina — vina s niz§im obsahem kyselin, mj. burgundské odr(dy: Rulandské bilé, Rulandské sedé,
Chardonnay, ale i pro na3e Uzemi typické Veltlinské zelené, Miiller thurgau, Sylvanské zelené a
Neuburské. Pro tyto odriidy je charakteristicka svéZest a ovocnost.
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3. skupina — aromatické a bohaté odridy s kofenitym aroma a chuti. Nejznaméjsimi jsou Tramin
¢erveny, Mudkat moravsky nebo Palava.

ROzZova vina

Pat#i do kategorie, ktera se u nas velmi rychle etablovala a jejich podil na celkové produkci roste. Podle
poslednich dat tvofi zhruba 8 % celkové spotfeby na trhu s vinem. Sezdna riZovych vin je v obdobi
kvéten—srpen, ale fada spotiebiteld nakupuje tato vina v pribéhu celého roku. RlZova vina jsou
pomérné casto zakladem michanych ndpojd, jsou skvélym dopliikem v ramci letnich grilovani a asi
nejvice akcentuji atributy jako je letni osvéZeni. Na zakladé celé fady priizkumu se da Fici, Ze riiZova
vina jsou pro celou fadu konzumentd, a hlavné téch mladsich, “vstupnim produktem” do kategorie
vin. le to dané i tim, Ze cely tento segment stale pisobi modernim dojmem a ma na sobé atributy
uréité trendovosti vtom dobrém slova smyslu. Vyhodou je i pomérné pfizniva cenova uroveri kategorie
rGZovych vin, ktera by neméla byt pro uZivatele bariérou.

Cervena vina

Jsou kategorii, ktera stéle vyZaduje o trochu vét3i podporu nez jiné segmenty. PFi¢in je celd fada. Nase
tervend vina dosahuji velice dobrych vysledké v rdmci narodnich i zahrani€nich soutéZi. Pfesto fada
spotiebitell vnima, Ze nase tervend nedosahuji takovych kvalit jako bilé odridy. Dost gasto tento
postoj souvisi s percepci Cervenych vin. Rada spotfebitelli srovnava nase Cervend vina, ktera jsou
severniha typu, s éervenymi viny z Francie, ltélie nebo Spanélska, coZ jsou vina jizniho typu a jejich
charakter je pIn&jéi. Podpora gervenych vin bude vyzadovat urcity Cas a trpélivou edukaci, ale tento
proces je jiZ pozvolna nastartovan a je nutné v tom pokracovat i nadale.

Sumiva a perliva vina

Sekty a $umiva vina jsou vnimany jako vrchol vinafova uméni a jejich spotfeba a obliba celosvétoveé
vyznamné roste. Kategorie Sumivych vin p¥indii do komunikace svéZest, noblesu a eleganci. Pro nase
vinafe je tato oblast obrovskou vyzvou. Na trh uvadime novou znacku ,bublinky”, ke které se bude
vézat kampafi v nasledujicim obdobi. Cilem je vybudovat zavedenou a kvalitni znacku tak, jak se to
povedlo se znackou ,Svatomartinské”.

Svatomartinska vina

U nés stale dosahuji mimofadného dspéchu. Produkce se dostala ze 135 tis. lahvi v roce 2006 na 2,2
mil. lahviv roce 2017, kde se nékolik let udriuje. Svatomartinské je fenomén a znacku zna 85 % ceskych
spotiebitell, prestoie v poslednich letech zaznamendvame mirné zmény ve sledované znamosti, které
ale nemaji dopad na prodejni data.

Svéatek svatého Martina patfi v nadi zemi k nejoblibeng&jsim vinarskym svatk(im celého roku. Odpovida
tomu i bohata nabidka origindlnich akci konanych napfi¢ celou republikou. Priibéiné se zvy3uje jejich
popularita, kterd béhem nékolika poslednich let iplné potlacila koncept beaujolais. V pfipadé celkové
produkce ji ne¢ekdme, ze bude tento segment vyrazné rist, spise by se na této trovni méla udriet.

| do budoucna chceme navazat na vie pozitivni, co Svatomartinské v myslich zakaznik( predstavuje —
hlavné silny ptib&h. Hlavni téma by mélo vice reflektovat pfirozené pfilefitosti a motivovat
spotiebitele, aby na Svatomartinské vino dostali chut a chtéli si jej koupit. Chceme zachovat fenomén
Svatomartinské husy jako hlavniho atributu znacky, coz je platforma, kterd se osvédcila, ale zaroven
potiebujeme najit uréitou rovnovahu proti produktu, aby Svatomartinska husa nebyla vyrazngjsi
element nei Svatomartinské vino.

Klitové asociace spojené s kampani: husa, vino jako vhodny spoleénik, svéZest a ovocitost vin, osobity
charakter a atmosféra této udalosti. Znacka Svatomartinské se stala synonymem pro prvni letodniving,
navic s vysokou a pfisnou garanci. Otevirani lahvi je pevné spojeno s terminem 11. listopadu.

Hlavni témata komunikace VMVC:



- Podpora nasich vin a vysoky dliraz na prvky patriotismu a narodni identity
- Podpora jednotlivych odrid

- Podpora Svatomartinskych vin a jejich fenoménu

- Podpora kategorie riZovych vin a Sumivych vin

- Podpora a udrZeni preference bilych vin

- Podpora a zvyseni atraktivity nasich ¢ervenych vin

VF musi respektovat pravni pfedpisy EU. Na zakladé Notifikace 2015 adresované Ceské republice,
élenskému statu Evropské unie, ktery poskytuje statni podporu prostfednictvim VF plati, Ze cile
podpory VF jsou stimulace produkce a marketingu jakostnich vin. Cilem propagacnich akci nema byt
piima vyzva spotiebiteliim ke koupi/konzumaci vyrobka.

7. Zpusob zpracovani nabidkové ceny

Uéastnik je povinen ocenit viechny polozky uvedené v Tabulce pro stanoveni nabidkové ceny (Pfiloha
¢. 3) tak, aby zohledfiovaly ekonomické naklady na pofizeni konkrétni polozky.

Nabidkové ceny za diléi poloZky / jednotky vefejné zakazky budou nasledné vloZeny pred uzavienim
ramcové dohody s vybranym Géastnikem do Tabulky jednotkovych cen do Pfilohy 1 ramcove dohody.

Ucastnik neni opravnén zasahovat (ve formé (prav) do pfedmétu diléiho plnéni nebo specifikace
diléiho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pripadé uvedeno v tabulce
nebo v této zadavaci dokumentaci vyslovné jinak. U¢astnik je povinen vyplnit cenové ¢asti tabulky, tj.
cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou poZadovany.

lednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen budou pro téastnika zavazné po
celou dobu pInéni vefejné zakazky. Jednotkové ceny pinéni jsou po celou dobu plnéni nejvyse
pfipustné a obsahuji veskeré naklady ti¢astnika nezbytné k realizaci nabizeného plnéni.

V ramci ¢asti nabidkové ceny ,nabidkovd cena za zpracovdni komunikacni strategie” (icastnici stanovi
nabidkovou cenu vyplnénim pfislusné casti tabulky uvedené v Pfiloze ¢. 3, a to v KE bez DPH, Takto
stanovend nabidkové cena bude pfedmétem hodnoceni nabidek v rdmci subkritéria ,,nabidkovd cena
za zpracovdni komunikacni strategie”.

V ramci ¢asti nabidkové ceny ,nabidkovd cena za agenturni prace” (castnici stanovi jednotkovou
nabidkovou cenu zvlast ve vztahu k jednotlivym éleniim realizaéniho tymu, a to vyplnénim piisluéné
¢asti tabulky uvedené v Pfiloze €. 3 jako cenu za jednu (1) hodinu plnéni realizovaného pfisluinym
clenem tymu v K¢ bez DPH.

Takto tcastnikem vyplnénd cena za jednu (1) hodinu pInéni realizovaného pfisluinym élenem tymu
bude prostfednictvim vzorce stanoveného v tabulce PFilohy €. 3 automaticky prepoétena na celkovou
cenu plnéni realizovaného jednotlivymi ¢leny realizaéniho tymu dle stanoveného modelového pottu
hodin uvedeného v tabulce Prilohy €. 3, a nasledné jako celkové cena za agenturni prace pfedstavujici
soucet modelového poctu hodin plnéni viech ¢lend realizaéniho tymu, a to vidy v élenéni cena v Ké
bez DPH, vySe DPH v K¢ a cena v K¢ véetné DPH. Uchazeci tak sami nevyplfiuji celkovou (modelovou)
cenu plnéni realizovaného jednotlivymi ¢leny realizacniho tymu ani celkovou cenu za agenturni prace.

Celkovd cena za agenturni prace predstavujici sou¢et modelového poétu hodin plnéni viech élend
realizacniho tymu je stanovena jako modelovd pro ucely uréeni celkové nabidkové ceny v ramci
subkritéria ,nabidkova cena za agenturni prdce” a pro hodnoceni nabidek v ramci tohoto subkritéria.



Skutecny rozsah plnéni realizovany jednotlivymi ¢leny realizaé¢niho tymu se mize lisit v zavislosti od
skutecnych potfeb zadavatele.

Nabidkova cena zpracovana dle shora uvedené struktury bude predmétem hodnoceni v ramci dilé¢iho

i

v hodnoceni

Konkrétni pozadavky zadavatele na zpracovani nabidkove ceny:

a) nabidkova cena musi zahrnovat veskeré naklady spojené s realizaci verejné zakazky;

b) nabidkova cena musizahrnovat viechny souvisejici naklady, tj. dopravu, pojisténi, darfiové naklady,
bankovni poplatky a daldi souvisejici naklady ci vydaje ke kompletni a kvalitni realizaci pfedmétu
plnéni verejné zakazky;

c) nabidkova cena bude prekrocitelna pouze v pfipadé, dojde-li v prubéhu realizace ke zméné
danovych pfedpistl s dopadem na nabidkovou cenu, a to nejvyse o tuto zménu;

d) nabidkova cena bude vyplnéna v poZadované struktufe do tabulek pro stanoveni nabidkové ceny;

e) ponechani nékterych poloZek v tabulce pro stanoveni nabidkové ceny nevyplnénych ¢i uvedeni
hodnoty 0 bude divodem k vylouéeni nabidky pro nesplnéni podminek zpracovéani nabidkové
ceny;

Uvedeni jednotkové ceny u kterékoliv polozky agenturni prace v tabulce pro stanoveni nabidkové ceny,
ktera bude niZsi neZ jedna tfetina hodinové sazby zvefejnéné v ramci "Vysledk( prizkumu hodinovych
sazeb 2024 a souvislosti" Asociaci komunikaénich agentur - viz
https://www.aka.cz/app/uploads/2024/05/vysledky-vyzkumu-sazby-ke-zverejneni-2024-1.pdf bude
zadavatel posuzovat jako mimofadné nizkou nabidkovou cenu ve vztahu k pfedmétu vefejné zakazky

8. Hodnoceni nabidek

Hodnoceni nabidek na VZ bude provedeno podle ekonomické vyhodnosti. Ekonomicka vyhodnost
nabidek bude hodnocena na zakladé nejvyhodnéjiiho poméru nabidkové ceny a kvality.

PoZadavky na zpracovani nabidek (podklad(i pro hodnoceni nabidek v ramci diléiho kritéria Kvalita navrhu
komunikaéni kampang).

Zadavatel pro tcely hodnoceni nabidek poZaduje, aby dodavatel zpracoval a predlozil Navrh komunikaéni

kampané, ktery bude obsahovat:

1) Tezi (myslenku) komunikacni strategie (max. 10 normostran A4);

2) Kreativni koncept (max. 5 stran A4), které budou prezentovat predstavu téastnika o predmétné
komunikacni kampani, jez bude posléze dopracovéna (v pfipadé, Ze Géastnik v rdmci vybérového
fizeni bude vybran);

3) Navrh evaluace komunikaéni kampané (max. 3 normostrany A4)

Zadavatel upozorfiuje, Ze Navrh komunika¢ni kampané povaZuje za modelové zadani, jehoi skuteénd
realizace nemusi byt v piném rozsahu poptévana, resp. miize byt na zakladé pripominek zadavatele dale
rozvijena a upravovana.

PoZadavky na zpracovani jednotlivych &asti Navrhu komunikaéni kampané jsou nasleduijici:

Ad 1) Teze (mySlenka) komunikaéni strategie musi obsahovat:

a) Ideova vychodiska komunikacni strategie, ve kterych (éastnik prokaze porozuméni potfebam
zadavatele. |deové vychodiska budou zamérena na kli¢ové predpoklady, ze kterych Ggastnik vychazi
pfi navrhu komunikacni strategie, a to pro klicové segmenty cilovych skupin. Ukazuji miru porozuméni
potiebdm a prostfedi zadavatele, jakoZ i specifitnosti cilové skupiny v kontextu soudobych i

14



budoucich vyzev v oblasti vinafstvi. Zadavatel poZaduije, aby se utastnik v navrhu zaméfil na evoluci
dosavadniho komunikaéniho Feseni zaméfeného na téma ,podpora nasich vin VMVC s dlirazem na
prvky patriotismu a narodni identity”. Soutdsti konceptu bude doporuceni, jakym zplsobem
zaujmout kli¢ové trini segmenty.

b) Navrh klitového sloganu - G¢astnik navrhne kratkou a snadno zapamatovatelnou frazi, heslo nebo
vyraz, ktery musi vyjadfovat klicovou myslenku komunikaénich aktivit aplikovatelnou do viech
komunika&nich prostfedkd a na viechny segmenty cilové skupiny.

c) Navrh komunikacniho mixu ATL/BTL smérem k definovanym cilovym skupinam - uéastnik navrhne
komunikaéni kanaly a aktivity, které musi reflektovat potieby a prostfedi zadavatele, jakoZ i
specifiénost cilové skupiny v kontextu soudobych i budoucich vyzev v oblasti vinafstvi. Na zakladé
vlastni analyzy od ufastnika ocekdvame ndvrh optimalniho mixu a doporuceni vhodnych
komunikaénich kanali véetné jejich doporuéené vahy na obdobi jednoho roku, s pfihlédnutim k:

i. moznosti splnit hlavni cile komunikacni strategie,
ii. schopnosti prenést pozadovana komunikacni sdélenti,
iii. finanéni efektivité jednotlivych komunikacnich kanald,
iv. komunikaénim vyhodam a nevyhodam jednotlivych médii,
v. zasahu cilovych skupin,
vi. vhodnosti daného média viiéi cilové skupiné a komunikovanému tématu,
vii. predpoklddanému rozpottu na nakup médii 18 mil. K& vé. DPH (neni soucasti
predpokladané hodnoty vefejné zakazky, bude realizovano v rdmci samostatné VZ na
nakup medialniho prostoru).

Utastnik je dale povinen uvést navrh harmonogramu kampané — na zékladé vy3e uvedené analyzy
jednotlivych komunikaénich kanald. Harmonogram kampané musi obsahovat tasovou posloupnost
realizace vyuZiti jednotlivych komunikacnich kanal. U ka?dého navrieného kandlu bude uvedeno
odivodnéni volby pfislu§ného kanalu a pfedpokladany zasah cilové skupiny/skupin z medidlnich dat
jednotnych mén pro kaZdy jednotlivy media typ.

Ad 2) Kreativni koncept:
Uéastnik predlozi ukazky aplikace textového a vizualniho Fefeni ve vybranych nize uvedenych formatech, které

dodriuji prvky logotypu Vinafského fondu a reflektuji tonalitu a jazykové pozadavky na komunikaci, a to ve
formé:
a) klizového vizualu pro format outdoor CLV, online branding a mobilni banner 300x300
b) story boardu 20s TV spotu, tj. vizualizace sekvenci spotu na snimcich s popisem déje/dialogu a s
uvedenim stopaii

Ad 3) Evaluace komunikaéni kampané:

Uéastnik predloii koncept fedeni, jak pfistupovat - jakymi nastroji, v jakych periodach, jakymi metrikami — k
vyhodnoceni komunika&nich kampani z hlediska dosahu jednotlivych media typ(i i celkového vnimani znacky
a vysledk( podpory prodeje.

CELKOVA HODNOTA NABIDKY

Nabidky budou hodnoceny na zakladé metody multikriterialniho hodnoceni, pficem? jednotliva kritéria a jejich
vahy jsou stanoveny nasledovné:

Kritéria pro hodnoceni nabidky:

A —Nabidkova cena 30%
B — Kvalita komunikacni strategie 70 %




Subkritéria pro hodnoceni nabidkové ceny:

Al - Nabidkovéa cena za zpracovani komunikacni strategie 40 %
A2 — Nabidkova cena za agenturni prace 60 %

Hodnota nabidky v rémci kritéria A Nabidkova cena
Jedn se o exaktni kritérium - bude vypottena jako soudet vaienych hodnot vypoltenych za jednotliva
subkritéria - vyjadieno vztahem:
HA = HA1 - VA1 + HA2 - VA2
kde je:
HA hodnota kritéria A (tj. poget bodl v ramci kritéria A)
HA1 hodnota subkritéria A1 Cena dokumentace komunikaéni strategie (zptsob vypoctu viz nize)
VA1 podil hodnoty subkritéria Al na hodnoté kritéria A (subvaha Al)=40%
HA2 hodnota subkritéria A2 Nabidkova cena za agenturni prace (zplsob vypoctu viz nize)
VA2 podil hodnoty subkritéria A2 na hodnoté kritéria A (subvaha A2) = 60 %

Hodnota nabidek v ramci subkritéria Al Cena za zpracovani komunikaéni strategie

jedna se o exaktni subkritérium minimalizacni (tzn. pro zadavatele je vyhodnéjsi nabidka s nizsi hodnotou) -

nabidkova cena za zpracovani komunikaéni strategie bude pfepoctena na stobodovou skalu jako stem

nasobeny pomé&r nejnizéi ceny ze viech hodnocenych nabidek a ceny hodnocené nabidky - vyjadfeno vztahem:
HA1 = 100 - (A1IMIN / ALNAB)

kde je:

HA1 hodnota subkritéria Al (tj. poéet bodl v rédmci subkritéria Al)

A1IMIN nejvyhodnéjsi Cena za zpracovani komunikaéni strategie ze viech hodnocenych nabidek

A1NAB Cena za zpracovani komunikacni strategie dle hodnocené nabidky

Hodnota nabidek v ramci subkritéria A2 Nabidkovd cena za agenturni prace
Jedna se o exaktni subkritérium minimaliza¢ni - nabidkova cena; pfedmétem hodnoceni bude celkova
nabidkové cena za agenturni prace predstavujici soutet modelového poétu hodin pinéni viech Elen(
realizatniho tymu ve struktufe zpracované dle &asti 7. zadavaci dokumentace; nabidkova cena za agenturni
nabidek a ceny hodnocené nabidky - vyjadfeno vztahem:

HA2 =100 - (AZMIN / AZNAB)
kde je:
HA2 hodnota subkritéria A2 (tj. pocet bodl v ramci subkritéria A2)
A2MIN nejvyhodnéjsi Nabidkova cena za agenturni prace ze viech hodnocenych nabidek
A2NAB Nabidkova cena za agenturni prace dle hodnocené nabidky

Hodnota nabidek v rdmci kritéria B Kvalita ndavrhu komunikaéni kampané

[ Bodové hodnoceni Popis ndvrhu komunikacni strategie

Navrh poskytuje vysoce inovativni, kreativni a profesiondlni feseni, které v piné mife odpovida
pozadavkiim zadavatele a zaroved pfindsi promyslenou ndvaznost na stavajici strategii. Je
zfejma detailni analyza potfeb zadavatele a cilovych skupin. Obsahuje komplexni a precizni
100 - Vyjimecny navrh ideovych vychodisek, originalni a zapamatovatelny slogan s jasnou névaznosti na

navrh dosavadni komunikaci, promysleny komunika&ni mix s jasné strukturovanym harmonogramem,
vietné relevantnich medidlnich dat. Vizualni prvky jsou kreativni a respektuji identitu znacky.
Storyboard je detailni a odpovida zadanym pozadavktm. Navrh evaluace je srozumitelny,
realisticky a umozfiuje efektivni méfeni ispéinosti kampané.




ﬁodové hodnoceni Popis navrhu komunikacni strategie

Navrh je velmi kvalitné zpracovany, splfiuje viechny pozadavky zadavatele a vykazuje vyrazné
prvky navaznosti na stavajici strategii. Ideovd vychodiska a porozuméni cilovym skupinam jsou
petlivé rozpracované. Slogan je dobry a dostatecné zapamatovatelny. Komunikatni mix je
vhodné strukturovany, aviak postrada nékteré detaily (napf. méné rozpracovany harmonogram
nebo méné piesné odlivodnéni volby kanalli). Vizualni prvky jsou atraktivni a originalni, byt's
menéi mirou inovace. Storyboard je kvalitni, byt méné detailni. Evaluace obsahuje relevantni
metriky a doporuéeni pro méfeni uspéénosti kampané.

80 — Nadstandardni
navrh

Névrh obsahuje viechny pozadované prvky, aviak nékteré £asti jsou zpracovany pouze zakladné.
Ideova vychodiska jsou obecna a postradaji hlubsi analyzu potieb zadavatele nebo cilovych
skupin. Navrh pouze &asteéné reflektuje navaznost na stavajici strategii. Slogan je dostatecny,
aviak méné kreativni. Komunikaéni mix je funkéni, ale postradd detailni harmonogram nebo
jasné zd(vodnéni volby kanald. Vizudini koncept je spise standardni a postrada originalitu.
Storyboard je zpracovan pouze v hrubych obrysech. Evaluace je obecna a obsahuje pouze
zékladni metriky.

60 — Prijatelny
navrh

Navrh obsahuje pouze £4st pozadovanych prvk(. Ideovd vychodiska jsou povrchni a nespliuji
potfeby zadavatele. Névrh ignoruje stavajici komunikacni strategii a nepfinasi Zadnou

40 - Nedostatetny |lkontinuitu. Slogan je nevhodny nebo pfilis obecny. Komunikaéni mix je nepfehledny nebo

navrh neodpovida cilovym skupinam. Harmonogram chybi nebo je netplny. Vizuaini koncept je
nekreativni nebo zcela nevhodny. Storyboard je nedostate¢ny a postrada klicové prvky. Evaluace
ie povrchni nebo chybi.

0- Navrh je zcela nevyhovujici, neobsahuje klicové &ésti nebo zpracované prvky neodpovidaji
Neakceptovatelny |[poZadavkim zadavatele. Neprokazuje porozumeéni potfebam zadavatele a cilové skupiny. Navrh
navrh je vagni, obecny a nepfinasi zddnou pfidanou hodnotu.

Potet pridélenych bod( bude nésledné vynasoben vahou kritéria ve vysi 70 %.
Nasledné budou body v dilcich kritériich secteny.

Pi vedkerych vypoitech v ramci hodnoceni budou bodové hodnoty zaokrouhlovéany na jedno desetin né misto
podle matematickych pravidel.

Jako ekonomicky nejvyhodnéjii nabidka bude hodnocena nabidka, ktera doséhne nejvy3siho celkového poctu
bodti nabidky, tj. celkové hodnoty nabidky HN, vypoctené dle dale uvedeneho vzorce.

V pfipadé rovnosti celkového poétu bodi nabidky u vice hodnocenych nabidek (tj. pokud budou hodnoty dvou
nebo vice nabidek v celkovém pottu bod totozné) bude lépe hodnocena nabidka, ktera spini vy3si dosaZeny
potet boda v kritériu B - Kvalita komunikaéni kampané, v pfipadé shody i v tomto kritériu pak v kritériu nizsi
nabidkova cena bez DPH (kritérium A - Nabidkova cena).

Ugastnik neni opravnén podminit jim navrhované podminky, které jsou pfedmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminéni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot, které jsou pfedmétem hodnoceni, je
dévodem pro vyfazeni nabidky a vylouceni Uéastnika ze zadavaciho fizeni. Obdobné bude zadavatel
postupovat v pfipadé, e dojde k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nei
zadavatel poZaduje.

10. Dalsi pozadavky
10.1 Seznam poddodavatelid
Zadavatel poZaduje, aby tcastnik zadavaciho fizeni v nabidce pfedloZil seznam poddodavateli (vzor viz

pfiloha € 4 vzorového textu ramcové dohody — Seznam poddodavatel(), pokud jsou ucastnikovi
zadévaciho Fizeni znami, a uved|, kterou konkrétni ¢ast vefejné zakazky bude kazdy z poddodavateli pinit.
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10.2 Ovéreni informaci
Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 zakona ovéfovat vérohodnost Udajl, doklad(,
vzork(i nebo modeld poskytnutych ti¢astnikem a mize si je opatiovat take sam.

10.3 Varianty nabidek
Zadavatel nepfipousti varianty nabidky.

10.4 Stiet zajmu

Zadavatel po7aduje jako souéast nabidky predloZit éestné prohlaseni o neexistenci stfetu zajma (viz vzor
¢estného prohladeni v pfiloze €. 7 této Zaddvaci dokumentace). V pfipadé spolecné casti dodavateld je
kazdy z dodavatell povinen predloZit toto ¢estné prohlaseni samostatné.

10.5 Evidence skuteéného majitele

Vlybrany dodavatel je povinen byt zapsan v evidenci skute¢nych majiteltl, pokud se na néj tato povinnost
dle zdkona upravujiciho evidenci skuteénych majitelG vztahuje. Pfi ovéfovani bude zadavatel postupovat
v souladu s ust. § 122 odst. 7 zdkona.

10.6 Podminky spoleéensky odpovédného plnéni vefejné zakazky
Dodavatel, se kterym bude uzaviena smlouva, bude povinen zajistit po celou dobu plnéni vefejné
zakazky nasledujici podminky spolecensky odpovédného verejného zadavani:

a) plnéni veskerych povinnosti vyplyvajicich z pravnich predpist Ceské republiky, zejména pak z
predpist pracovnépravnich, pfedpist z oblasti zaméstnanosti a bezpeénosti a ochrany zdravi pfi
praci, a to vaci véem osobam, které se na plnéni vefejné zakazky podileji;

Zadavatel povazuje tyto pozadavky za dostatecné s ohledem na pfedmét verfejné zakazky.

10.7 Sankce

Vybrany dodavatel nesmi byt dle § 48a zakona ve spojeni s Nafizenim Rady (EU) 2022/576 ze dne 8.
dubna 2022:

1. ruskym statnim pfislusnikem, fyzickou &i pravnickou osobou nebo subjektem ¢i organem se sidlem
v Rusku,

2. pravnickou osobou, subjektem nebo organem, ktery je z vice nez 50 % p¥imo & nepfmo vlastnén
nékterym ze subjektd uvedenym v bodé 1, nebo

3. fyzickou Ci pravnickou osobou, subjektem nebo orgénem, ktery jedna jménem nebo na pokyn
nékterého ze subjekt uvedenym v bodé 1 nebo 2 tohoto odstavce.

Vybrany dodavatel nesmi vyuZzit pfi plnéni vefejné zakazky poddodavatele, ktery by naplnil vyge
uvedené body 1. - 3., pokud by plnil vice nez 10 % hodnoty zakazky.

Vybrany dodavatel dale nesmi obchodovat se sankcionovanym zboZim, které se nachazi v Rusku nebo
Bélorusku i z Ruska nebo Béloruska pochazi a nabizet takové zboZi v ramci pInéni vefejnych zakéazek.

Zadné finaneni prostiedky, které obdr#i za pinéni vefejné zakazky, nesmi vybrany dodavatel pfimo ani

nepfimo zpfistupnit fyzickym nebo pravnickym osobam, subjektim & orgdntm s nimi spojenym
uvedenym v sank&nim seznamu v pfiloze nafizeni Rady (EU) & 269/2014 ve spojeni s provadécim
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nafizenim Rady (EU) ¢. 2022/581, nafizeni Rady (EU) ¢. 208/2014 a nafizeni Rady (ES) €. 765/2006 nebo
v jejich prospéch’.

Dany bod bude doloZen ze strany vybraného dodavatele v ramci vyzvy k poskytnuti soucinnosti
formou Zestného prohlaseni. V pripadé zmény vyse uvedeného bude vybrany dodavatel neprodlené
informovat zadavatele.

11. Obchodni podminky

11.1  Formalni ndleZitosti

Navrh ramcové dohody musi byt ze strany Gcéastnika podepsan opravnénou osobou nebo osobou k tomu
zmocnénou ¢i povérenou.

11.2  Vymezeni obchodnich a platebnich podminek

Uéastnik je povinen bez vyhrad pfijmout zévazné znéni ramcové dohody, které tvofi pfilohu této Zadavaci
dokumentace. Uéastnik je opravnén upravit tento vzorovy text ramcové dohody pouze na mistech k tomu
zadavatelem uréenych. Platebni podminky jsou vymezeny ve vzorovém textu ramcové dohody.

12. Otevirani nabidek

Otevirani nabidek je z dlvodu umoinéni podani pouze nabidek v elektronické podobé nevefejné.

Seznam priloh

Kryci list

Cestné prohladeni ke kvalifikaci

Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny
Analytické podklady (Segmentacni analyza apod.)
Smlouva/Néavrh smlouvy

Cestné prohlageni o neexistenci stfetu zajmu

gv ok b e

" aktualni seznam sankcionovanych osob je uveden na https://www.financnianalytickyurad.cz/files/2022041 2-ukr-blr.xlsx



