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2. VYMEZENI PREDMETU PLNENI VEREINE ZAKAZKY

uvobD

Projekt Regiondlni potravina je zaméfen na podporu malych a stfednich zemé&dé&lcd a producent
potravin a zaroven vychdazi vstfic vzrlstajicimu zadjmu spotrebiteld o Cerstvé potraviny s jasnym

plvodem.

Znacku ,Regionalni potravina“ ziskavaji formou krajskych soutézi lokalni vyrobci potravin a
péstitelé. Sout&Ze se vyhlasduji ve viech 13 krajich Ceské republiky (vyjma Prahy). Zemé&d&lsky
nebo potravinarsky vyrobek, ktery usiluje o udéleni znacky Regionalni potravina, musi byt vyroben
v prislusném regionu ze surovin dané oblasti. Odborné poroty vybiraji vzdy jeden vitézny vyrobek v
9 kategoriich. Ocenéné vyrobky ziskavaji certifikat ministra zemédélstvi a pravo uzivat znacku

,Regionalni potravina® daného kraje po dobu 4 let.

Projekty na podporu lokdlnich potravin a typickych regionalnich produktl bé&Zi v Fadé& evropskych
zemi. Tento trend spolu s dlouhodobym zaméfenim na vysokou kvalitu a bezpecnost potravin
pfindsi nezanedbatelné hospodarské efekty, at uz jde o zachovani tradi¢ni vyroby, udrzeni a tvorbu

novych pracovnich mist & obecné pfiliv finanénich prostfedkd do regiond.

2.1 Klasifikace predmétu verejné zakazky dle CPV

Nazev CPV

Podnikatelské a manazerské poradenstvi a

souvisejici sluzby 79400000-8

Reklamni a marketingové sluzby 79340000-9

2.2 Predmét verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakazky je uzavieni ramcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem na
poskytovani realiza¢nich sluzeb v oblasti podpory prodeje sméfujici ke komunikacni podpore

soutéze Regionalnich potravin na obdobi 3 let od ucinnosti ramcové dohody.
Pfedmétem verejné zakazky je zejména:

e  Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v retézcich.
e Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze.

e  Zajisténi a organizace regiondlni roadshow.

e Zajisténi a organizace vystavnich expozic.

e Zajisténi eventové akce Regionfest.

e Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.



Podrobna specifikace predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody
(pfiloha ¢. 2 zadavaci dokumentace Ramcova dohoda). Prilohou navrhu rdmcové dohody je rovnéz

tabulka jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich pInéni (pfiloha ¢. 2 rdmcové dohody).

Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni predmétu verejné zakazky budou uzavirany na zakladé ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéze. Pfi postupu podle § 134
odst. 1 ZZVZ mize zadavatel, pozadat Gc¢astnika rdmcové dohody o doplnéni nabidky, v pfipadé,
ze bude zadavatel poZadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho Fizeni a je-li to pro
plnéni verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakadzku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZzZVZ v pripadé, ze
nebude mit dostatecné financ¢ni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi ze statniho rozpoctu financni
prostiedky na realizaci verejné zakazky nebo poskytnuté financni prostfedky by nepokryly plnéni

verejné zakazky v celé vysi).

2.2.1 Filozofie dalsiho vyuziti znacky Regionalni potravina

Primarnim cilem dal$iho komunika&niho vyuZiti znac¢ky Regionalni potravina spottebitelim tak, aby
se zvysila jeji spontanni a podpofena znalost a motivovat je, aby ji pfi nakupech vice preferovali a
znali dlvody, pro¢ si ji maji vybirat. Sekundarnim zvy$eni zajmu vyrobcl o Géast v soutéZi o

znacku Regionalni potravina.

Pro¢ by mél spotrebitel uprednostriovat regionalni potraviny:

= Vyrobky ocenéné znaCkou Regionalni potravina jsou kvalitni, chutné, tradic¢ni ¢i specialni
potraviny. Oproti masové dovazenym levnym potravindm z celého svéta jsou zarukou
kvality a plvodu z mistnich zdrojd.

= Regionalni potraviny maji jasny ptvod. Spotfebitelé tak jednoznaéné védi, kde a od koho si
potravinu kupuji. Protoze svého vyrobce znaji, mohou vytvaret pomysiny tlak na udrzeni
kvality potravin.

= Regionalni potraviny jsou ¢erstvéjsi a diky tomu maji lepsi chut a jsou vyzivové hodnotné&jsi
neZ potraviny dovadzené z rlznych koutl svéta. Zde plati jasna rovnice - &m del$i trasa
dopravy, tim potraviny ztraci na Cerstvosti.

= Regionalni potraviny jsou ekologi¢téjsi. Cim blize jsou potraviny ke spotfebiteli, tim klesa
zatéz zivotniho prostfedi pfi jejich dopravé a distribuci.

= Nakupem regionalni potraviny spotfebitel podporuje zaméstnanost a rozvoj v krajich.
Prosperujici lokalni zemédé&lci, vyrobci i prodejci znamenaji udrzeni & rist poétu pracovnich

mist.

a) Funkéni benefity:

. z ’ o .
= Regionalni puvod surovin.
= Predstaveni vitéz{ soutéZe v jednotlivych regionech.

= Diraz na kvalitu zpracovani a vyroby (hygienické a vyrobni pozadavky).
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= Znackové potraviny.

b) Emocni benefity:

= DUlvéra v pdvod a kvalitu jidla.

= Vyrobky, na které mdZzeme byt py3ni.

= Vyrobci, ktefi o svou produkci s laskou pecuiji.

* Tradice, podpora tradi¢ni produkce - plvodni a zajimavé produkty.
= Chut.

2.2.2 Strategicky cil kampané v letech 2018-2020
= PFiblizit zna¢ku Regionalni potravina spotiebitelim tak, aby se zvysila jeji sponténni a
podporend znalost a motivovat je, aby ji pfi ndkupech vice preferovali a znali divody, pro¢
si ji maji vybirat.
= Zvysit povédomi o ocenénych produktech a producentech.
= Diky zvyseni povédomi o Regionalni potraviné vyvolavat mezi drobnymi Zivnostniky v

jednotlivych regionech motivaci pro podnikani v oblasti regionalnich potravin.

2.2.3 Komunikac¢ni cile kampané v letech 2018-2020
=  Podpofit pozitivni vnimani znacky Regiondlni potravina a vysvétlit cilovym skupinam
divody, pro¢ preferovat regionaini produkci s dirazem na mistni plvod surovin.
= Ve vdech krajich Ceské republiky zvysit spotfebitelskou preferenci a poptadvku po

produktech oznacenych znackou Regionalni potravina.

2. 2.4 Co chceme sdélit v nasledujicim obdobi

.Pfi_ndkupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit vyrobek z regiondlni produkce s ocenénim

Regionalni potravina."

Velkym benefitem zna¢ky Regionalni potravina je predevsim prokazatelny plvod surovin, &mz se
odliSuje od vétsSiny dalSich znacek na trhu, a dale Ze byla vyrobena malym nebo stfednim vyrobcem
¢i zemédélcem, ktery zvitézil v prestizni soutézi ministerstva zemédélstvi, kdy znacku ziskava jen

vitéz v jednotlivé kategorii.

Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy spottebitel bude znat benefity tuzemské regionaini
produkce a jako zdkaznik pfi ndkupu preferuje potraviny s garantovanym pdvodem a vytvari tlak

na prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi §ifi takovych produktd k dispozici.

Sekundarnim vysledkem komunikace bude zvy$eni prodeji vyrobkl Regiondlni potraviny a na to

navazujici zvy$eny zajem vyrobcl o ziskani téchto znagek na obaly svych vyrobkd.



2. 2. 5 Pozadované vysledky kampané

2. 2. 5. 1. Vysledky obecné

> Zeny/hospodyné
o Zvysit spontanni znalost znacky
o Zvysit podpofenou znalost znacky

> Sirokd verejnost
o Zvysit spontanni znalost znacky
o Zvysit podporenou znalost znacky

> Vyrobci
o  Zvysit zdjem vyrobcl o U&ast v krajskych soutéZich o znacku Regionalni potravina

> Odbornéa verejnost + média v Ceské republice
o Zvysit zajem o aspekty mistniho plivodu a &erstvosti potravin a aspekt podpory
rozvoje region{ a to jak na narodni, tak na regionalni Grovni

2. 2. 5. 2 Kvantifikované vysledky
Konkrétni pozadované kvantifikované vysledky kampané 2018 - 2020 jsou stanoveny v souladu

s metodikou Setfeni spole¢nosti STEM/MARK, ktera je Prilohou ¢. 3 této zadavaci dokumentace.

Vychozi stav Cilovy stav
e Podporena znalost znacky RP 46% 55%
e Spontanni znalost znacky RP 11% 15%

2. 2. 6 Komu to chceme sdélit - definice cilovych skupin

PRIMARNE:

- Zeny hospodyné 25 - 50 let, které se vice (neZ ostatni segmenty) nechavaji pfi nakupu
ovlivnit znackami kvality. Cilem je vyuzit této cil. skupiny pro presvédceni Siroké verejnosti
(WOM).

Personalita spotrebitele:

+ Ma odpovédnost k sobég, rodiné a k okoli.

«  Mysli na budoucnost, mysli v souvislostech.

« Je pecujici, starajici se. Rodinné hodnoty jsou pro ni na prvnim misté.
« Neni tak bohatd, aby si mohla dovolit kupovat levné véci.

« Je trendy/chce byt trendy/chce byt vnimana, Ze je trendy.
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-  Citi se patriotkou, je hrda na Ceské vyrobky, ¢eské podniky, ¢eskou pracovni silu.

SEKUNDARNE:

«  Siroka vefejnost - z populace 25-60 let.

« Vyrobci - souCasni i potencionalni drzitelé znacky.

« Distributofi a prodejci potravin Regionalni potravina.

« Odborna vefejnost a média v Ceské republice.

«  Zakonodarné organy, organy statni spravy a samospravy.

2. 2. 7 Jak to chceme sdélit

Stanovenych vyse uvedenych cilG komunikace by mélo byt dosazeno postupem, kdy spottebitel
bude osloven synergickym plsobenim pomoci rlznych komunikaénich kanald s dlrazem na
dlvéryhodnost a uvéfitelnost:

- reklamni a komunikacni podpora v ramci vybranych celoploSnych médii za ucelem zvyseni
povédomi o znacce a medialni podpory akci na podporu prodeje;

- prezentace formou regionalnich roadshow, ochutnavek v obchodnich fetézcich,
spotrebitelskych soutéZi, eventovych akci za Udasti ocenénych producentl a Udast na
veletrzich a vystavach.

- vyuZiti odbornych médii pro zasazeni odborné verejnosti a ostatnich zajmovych segmentd;

- silnd PR podpora tématu pdvodu a jedine¢nosti potravin.

3. DOBA PLNENI VEREIJNE ZAKAZKY

Doba pInéni verejné zakazky: 3 roky od ucinnosti rdmcové dohody.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika.

5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREINE ZAKAZKY

Predpokladana hodnota verejné .
, 33.000.000 K¢ bez DPH
zakazky

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve struktufe tabulky jednotkovych cen dle PFilohy A ZD (po vyplnéni
bude tvorit Pfilohu ¢. 2 Rdmcové dohody - Nabidkova cena za diléi plnéni spocivajici ve vykonech
7



agentury). Udastnik je povinen uvést ceny pro kazdé dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen. Zadavatel upozornuje, ze UcCastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohledriovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyfiazeni

nabidky ze zadavaciho Fizeni.

Ucastnik neni oprdvnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho plnéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pripadé uvedeno
v tabulce nebo v této zaddvaci dokumentaci vyslovné jinak. Ucastnik je povinen vyplnit cenové
Casti tabulky, tj. cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou

pozadovany.
Nabidkové ceny budou uvedeny v ceské méné.
zplsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v ¢&l. 11 této ZD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zavazné po celou dobu plnéni této verejné zakazky. Jednotkové ceny plnéni
jsou po celou dobu plnéni nejvyse pripustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné

k realizaci nabizeného plnéni.

Pro ucely Ramcové dohody plati, Zze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 pfislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpokladaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.

7. OBCHODNI PODMINKY

7.1 Dodavatel, resp. ucastnik je povinen ve své nabidce podat navrh Ramcové dohody dle pfilohy
¢. 2 ZD, pti€éemz neni opravnén dinit jiné zmény & doplnéni ndvrhu dohody, s vyjimkou Gdajd,

které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele.

Podepsany navrh Ramcové dohody bude pfilozen véetné pfriloh.

7.2 Ucastnik zadavaciho Fizeni v ndvrhu rdmcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
kterd bude urena jako kontaktni osoba pro plnéni vSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto

zadavaciho Fizeni.

7.3 Ucastnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu verejné zakdzky prostiednictvim

poddodavateld.



8. PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

U&astnik zadavaciho fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zajist&ni predmétu pinéni.

Varianty nabidky jsou nepfipustné.
8.1 Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu plnéni verejné zakazky:

8.1.1 Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v fFetézcich.

Nabidka musi obsahovat navrh provedeni hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych
akcich a v fretézcich. Ochutnavkova podpora na vybranych akcich predstavuje prezentacni
akci pro minimalné& 500 osob sestavenou ze zakladnich druh potravin (uzeniny, syry, pecivo,
napoje, cukrarské vyrobky atd. vyhradné oznacené znaCkou Regiondlni potravina).
Ochutnavkova podpora v fetézcich predstavuje navazani kontaktu s kupujicimi na zakladé
umozné&ni ochutnani vybranych vzorkl potravin. Zadavatel preferuje takovy navrh prezentaéni
akce, ktera na zakladé ochutnavky umozni seznamit cilovou skupinus postupem, jak

rozpoznat Regionalni potraviny. Soucasti navrhu musi byt:

e Navrh optimalniho sloZeni a vybaveni promotymu (po¢ty promotérl, jejich dovednosti

a forma jejich vybé&ru, technické vybaveni tymd) pro oba typy akci.

e Navrh motivacni podpory zamérené na spotfebitele, s cilem podpofit jejich zajem
o hosteskovou/ochutnavkovou akci.

e Navrh modelového bodového scénare realizace jedné prezentacni akce a jedné
ochutnavkové akce na jednom prodejnim misté (v ramci fetézce). Modelovy scénar musi
obsahovat rozdéleni na pripravnou, realizacni a postprodukéni fazi, vcéetné casového

harmonogramu a popisu v&ech nezbytnych krok{ vedoucich k Gspé&sné realizaci.

8. 1. 2 Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze

Nabidka musi obsahovat navrh jedné celorepublikové spotiebitelské soutéze, jejimz cilem je
podpora prodeje regionalnich potravin, prficemz musi trvat minimalné 3 meésice za Ucasti
minimalné 10.000 soutézicich, nabidka musi dale obsahovat minimalné:

a) navrh mechaniky spotfebitelské souté?e, ktery musi byt odpovidajicim zplsobem
(formou, vyhrami) motivujici pro spotrebitele s prihlédnuti k cilovym skupinam, jejich
nakupnimu chovani a zvyklostem

b) odhad poctu Géastnik( spotiebitelské soutéze

c) navrh podpory soutéze v misté prodeje

d) kompletni technické a organizacni zajiSténi spotrebitelské soutéze

e)  zpusob vyhodnoceni vyherci

f) ocenéni vyherct

g) navrh cen a zplsobu jejich pFedani.



h)

zplsob vyhodnoceni efektivity soutéze.

8.1.3 Zajisténi a organizace regionalni roadshow

Nabidka musi obsahovat navrh organizacniho zajiSténi regionalni roadshow pro Sirokou

vefejnost ve formé& minimalné 4 akci v rdmci vyznamnych akci konanych na Gzemi CR

(preference efektivniho rozmisténi v rdmci celé CR) pro Sirokou vefejnost (celkem 1 varianta

provedeni), pfic¢emz minimalni pocet Gcastnikl vSech akci za rok musi byt minimalné 80.000

osob. Zadavatel preferuje takovy navrh, ktery vhodnou formou predstavi znacku Regionalni

potravina a zaroven podpofi spotfebitelské preference jak pfimo v misté konani roadshow,

tak i v budoucnu. Nabidka musi dale obsahovat minimalné:

Navrh vhodnych akci k realizaci regiondlni roadshow

Tourplan (harmonogram konani jednotlivych akci).

Kompletni technické a organizacni zajisténi regionalni roadshow, vcéetné popisu veskerého

potfebného vybaveni pro realizaci regionalni roadshow.

Navrh optimalniho slozeni a vybaveni promotymu (pocty promotérd, jejich dovednosti

a forma jejich vybéru, technické vybaveni tym{).

Zajisténi prodejniho mista véetné& stylového stanku pro 6 vyrobcl v misté akce, véetné

organizacniho a technického zajisténi.

Navrh mechaniky podpory prodeje v misté konani akce.

Navrh modelového bodového scénare realizace jedné roadshow. Modelovy scénar musi

obsahovat rozdéleni na pfipravnou, realizacni a postprodukéni fazi, véetné casového

harmonogramu a popisu v&ech nezbytnych krokl vedoucich k Uspé&sné realizaci.

ZpUsob vyhodnoceni efektivity roadshow.

8.1.4 Zajisténi a organizace eventové akce

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje navrh velké eventové akce, ktera podpofi image znacky
Regionalni potravina, dale bude obecné prezentovat benefity regionalnich potravin, zaroven
motivovat spotiebitele k ndkupu produktl oznacenych znackou Regiondlni potravina a zajisti
dosazeni cill uvedenych v &l. 2.2.5 zadavaci dokumentace.

Nabidka musi obsahovat minimalné:

a)
b)
c)
d)
e)

f)

g)

strategii a koncepci eventové akce v minimalni délce trvani 8 hodin

zajidténi 26 ks prodejnich stank o rozmérech 3x3 m véetné obrandovani

scénar eventové akce

navrh doprovodného programu

pfedpokladany polet Gcastnikl

kompletni technické a organizacni zajisténi, véetné popisu veskerého potrebného
vybaveni pro realizaci (pfipojeni k el. energii, pfistup k pitné vodé, zajisténi
mobilnich WC, zabor prostoru v Praze - misto s tradici konani farmarskych trhd &i
kulturnich akci, zajisténi doprovodného programu, prezentace akce)

navrh optimalniho rozpoctu realizace akce.
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8.1.5 Navrh konkrétniho zadani

Aby zadavatel provéfil schopnost G&astnikl pracovat pod tlakem a zadrove mohl hodnotit
vzadjemné porovnatelné navrhy Gcastnikl, zasle véem Gcastnikim ve Ihité cca 30 dnd od data k
podani nabidky zadani navrhu realizace konkrétni akce, kterou bude ochutnavkova akce, navrh
roadshow nebo eventové akce. Termin, kdy bude tcastnikiim zasldno zadani, bude uveiejnén na
profilu zadavatele a G&astnikim sdé&len formou emailové zpravy, zaslané na adresu kontaktni
osoby, uvedenou Ucastnikem v ramcové dohod€, nejméné 5 pracovnich dni pred zaslanim zadani.
Zadani pripravi hodnotici komise na svém jednani a pfimo z né&j bude odeslano do elektronickych
(datovych) schranek U&astnikl. Predpokladdana lhiita k predlozeni navrhi konkrétniho fedeni
komunikace bude 5 pracovnich dnl. Navrh bude hodnocen podle stejnych kritérii a stejnym
zplUsobem jako navrhy ostatnich akci v rdmci realizaéni ¢asti nabidky. Podrobnéjsi informace bude

obsahovat vlastni zadani.

8.1.6. Navrh prezentace znacky Regionalni potravina na vystavé Zemeé Zivitelka

Nabidka musi obsahovat 3D architektonicky navrh vystavni expozice na vystavé Zemé zivitelka

konané kazdorocné, s prihlédnutim k této zakladni specifikaci:

a) Architektonicky 3D navrh s uplatnénim modernich vystavaiskych prvk{ a vizudlnich prvkd
souvisejicich s vhodnou prezentaci znacky Regionalni potravina.

b) Stanek o rozloze cca 60 m2, ostrovni expozice;

c) Moznost vyroby vystavaiskych prvkd a prondjmu nezbytného konstrukéniho systému

vystavniho stanku;

d) Oznaceni vystavniho stanku logem Regionalni potravina;

g) Otevieny jednaci prostor se stoly a zidlemi pro cca 12 osob (s moznosti sestaveni 1 tabule
ze stol{;

h) Zazemi slouzici k uskladnéni POS materidlu, cateringu a materialu nutného pro provoz

expozice, s dostate¢nym mnoZstvim regalt a polic, vé8aky na obleceni.

) Samostatna kuchynka (zazemi pro catering) s nasledujicim vybavenim: lednice, drez,
rychlovarnd konvice, kavovar-presso, mycka, police, 3 kompletnich sad ndadobi a
napojového skla véetné& ubrouskll, samostatna kuchyrika o rozloze cca 9 m2;

i) Soucasti expozice musi byt podium pro doprovodny program v minimélnich rozmérech
6x4m.

k) Tématicka vyzdoba stanku (napf. Zivé rostliny a kvétinova aranzma);

) Rozpocet na obdobi platnosti smlouvy;

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje takové zajiSténi prezentace znacky Regionalni potravina
na vystavé, které podpofi image znacky Regionalni potravina, dale obecné prezentuje benefity
regionalnich potravin, zaroven pobizi spotiebitele k nadkupu produkti oznacenych znackou

Regionalni potravina a zajisti dosazeni cilQ.
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8.2 Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky

Nabidka se podava pisemnég, v Ceském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani
v latinském jazyce se predkladaji bez prekladu. Dodavatel podavé nabidku ve Ihdté pro podani
nabidek.

Nabidka bude dorucena v jednom origindle, ktery bude predmétem posouzeni a hodnoceni
zadavatelem. Dodavatel predlozi zadavateli svoji nabidku také v jedné prosté tisténé kopii a v
elektronické podobé na vhodném médiu (nejlépe CD), ve formatech .doc, .xlIs, .pdf, nebo .html,
pficemZ obé verze - tisténd i elektronicka — budou identické. Zadavatel doporucuje ocislovani

jednotlivych listd nabidky vzestupnou ¢&iselnou fadou.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Nabidka musi byt zajiSténa proti neopravnéné manipulaci.

Nabidka musi byt dorucena v Fadné uzaviené obalce oznac¢ené nazvem vefejné zakazky a
napisem ,NEOTVIRAT" a oznadenim a adresou Ucastnika, na niz je mozné piipadné zaslat

vyrozumeéni o pozdé podané nabidce.

Nabidky je moZno podavat osobné na podatelné zadavatele ¢i doporucené postou na adrese:

Mgr. Lenka Rychlovska

Statni zemeédélsky intervencni fond
Ve Smeckach 33
110 00 Praha 1,

a to v pracovnich dnech:

Pondéli 7.00-17.00
Utery 7.00-15.00
Streda 7.00-17.00
Ctvrtek 7.00-15.00
Patek 7.00-14.00

po celou dobu b&hu Ihdty pro podani nabidek tak, aby byly zadavateli dorueny do konce Ihity pro
podani nabidek.

Zadavatel stanovi, Ze nedisponuje elektronickymi prostfedky, které by umoznily elektronické

podani nabidky. Proto zadavatel stanovi, Ze nabidky mohou byt podavany pouze v listinné podobé.
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Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici strukture:

Kryci list nabidky (Ucastnik pouzije PFilohu ¢. 1 ZD)

Kvalifikace - (doklady prokazujici spln&ni zpGsobilosti dle bodu 10. ZD)

Nabidkova cena v ¢lenéni dle bodu 6. ZD

Vyplnény navrh ramcové dohody vcetné pfiloh opatifeny podpisem osoby opravnéné
jednat jménem ¢i za Ucastnika dle Prilohy ¢. 2 této ZD

Ostatni Udaje, které tvofi nabidku

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni

v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za diléi plnéni spodivajici ve vykonech agentury",

ktera tvofi Prilohu A zadavaci dokumentace a vyplnéna bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody

pro plnéni verfejné zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9.4

Zadavatel midze vylou¢it G&astnika zadavaciho Fizeni, ktery je akciovou spoleénosti, nebo
ma pravni formu obdobnou akciové spolecnosti a nema vydany vyluéné zaknihované akcie.
U vybraného dodavatele ovéfi naplnéni tohoto ddvodu pro vyloudeni na zakladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstiiku. Pokud z informaci v obchodnim rejstfiku vyplyva

naplnéni tohoto dlivodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zad&vaciho fizeni vylouéi.
Poddodavatelé

V pripadé, Ze Ccast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje
zadavatel uvést v nabidce ucastnika, jaka konkrétni Cast plnéni vefejné zakazky bude
plnéna prostfednictvim poddodavatele. V pfipadé, Ze dodavatel prokazal splnéni Casti
technické kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostfednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici spInéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.

Oveéreni informaci

Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéFovat v&rohodnost Udajd,

doklad@, vzorkl nebo modeld poskytnutych Gcastnikem a mize si je opatiovat také sam.

Dodavatel, ktery je zapsan v Obchodnim rejstiiku, musi mit ve sbirce listin Obchodniho
rejstfiku uverejnény ucetni zavérky, a to alespon za posledni tfi roky uplynulé pred vice nez
12 mésici, pokud dodavatel existuje po dobu kratSi nez 3 roky, musi mit uverejnény ve
sbirce listin Obchodniho rejstfiku Ucetni zavérky pouze za dobu své existence pred vice nez
12 mésici. V pfipadé nesplnéni této podminky zadavatel vyloudi tohoto Ucastnika

zadavaciho Fizeni.
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10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE

Kvalifikovanym pro plnéni veFejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovano v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.2.)

c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) a d) ZzZVZ (specifikovano v bodé
10.3.)

Zadavatel neumoznuje prokazani kvalifikace prostfednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZZVZ.
10. 1 Zakladni zptsobilost
zplsobilym neni dodavatel (U&astnik), ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahajenim zadavaciho Fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li o
pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢clenem statutarniho organu dodavatele pravnickd osoba,
musi tuto podminku spliiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim
organu dodavatele; Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahranicni pravnické
osoby, musi uvedenou podminku spliiovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky
zavodu; Ucastni-li se zaddvaciho Fizeni pobocka zavodu ceské pravnické osoby, musi
uvedenou podminku spliiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim
organu dodavatele a vedouci pobocky zavodu,

b) méa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dariovy
nedoplatek,

c) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na verejné zdravotni pojisténi,

d) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socidlni zabezpedeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) je v likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Gpadku, vié& némuZ byla nafizena
nucenad sprava podle jiného pravniho predpisu nebo obdobné situaci podle pravniho fadu

zemé sidla dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnéni zadkladni zplsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75
odst. 1 ZZVZ predlozenim:

a) vypisu z evidence RejstFiku tresti pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace;
je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba a
zaroven kazdy clen statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho orgdnu dodavatele
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pravnickd osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnickd osoba, kazdy Cdlen
statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve
statutarnim organu dodavatele,

b) potvrzeni pfislusného financ¢niho ufadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace,

c) pisemného ¢estného prohlaseni ve vztahu ke spotiebni dani ve vztahu k bodu 10. 1.
pism. b) zadavaci dokumentace,

d) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k
bodu 10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace,

e) potvrzeni prFislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1.
pism. d) zadavaci dokumentace,

f) vypisu z obchodniho rejstfiku, nebo predlozenim pisemného cCestného prohlaseni
v pfipadé, ze neni v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. e) zadavaci

dokumentace.
10. 2 Profesni zpQsobilost

Dodavatel prokazuje splnéni profesni zptsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a) vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis
do takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,

b) dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim predmétu vefejné zakazky, dle §

77 odst. 2 pism. a) ZZVZ, zejména zivnhostenského opravnéni na cinnost: ,Zprostfedkovani

obchodu a sluzeb", ,Poradenskd a konzulta¢ni cinnost, zpracovani odbornych studii a

posudki", ,Reklamni ¢&innost, marketing, medidlni zastoupeni, ,Sluzby v oblasti

administrativni _spravy a sluzby organizacné hospodarské povahy“ nebo ,Provozovani

kulturnich, kulturné vzdélavacich a zabavnich zarizeni, poradani kulturnich produkci, zébav,

vystav, veletrh(, pfehlidek, prodejnich a obdobnych akci®.

10. 3 Technicka kvalifikace
SplInéni technické kvalifikace bude prokazano predloZzenim nasledujicich dokladi:

A.

SZIF zohlednil pfi ndvrhu zadavacich podminek zejména riziko, aby vybrany dodavatel byl schopen
poskytovat sva plnéni radné, véas a na vysoké odborné Urovni a za tomu odpovidajicich financnich
podminek. Tomu odpovida pozadavek na predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb v objemech,
které vzhledem k predpokladdané hodnoté pfrislusné verejné zakazky nebudou ve vztahu k

Gcéastniktim diskriminacni.

Pozadavek na predlozeni vyznamnych sluzeb ma garantovat, Ze Ucastnik ma zkusenost s realizaci
vybrané &asti reklamni kampané a tuto dokaze pribézné financovat z vlastnich zdroj, protoZe
platby od zadavatele je mozné realizovat az po realizaci dil¢ich realizacnich smluv, coz u nékterych
projektd mdze byt i v fadu mésicl.
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Udastnik zadavaciho fizeni prokadZe splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) ZzZVZ

predlozenim seznamu minimalné 1 vyznamné sluzby realizované v poslednich 3 letech pred
zahajenim zadavaciho fizeni vCetné uvedeni ceny a doby jejiho poskytnuti a identifikace objednatele

v&etné jeho kontaktnich udajl, na kterych je mozné ové&fit poskytnuti plnéni ze strany Géastnika.

Za vyznamnou sluzbu se povazuji sluzby obdobného obsahu jako je predmét plnéni této verejné

zakdazky, tj. realizace obdobnych projekt( v oblasti rychloobratkového zboZi, a to:

e sluzba, jejimz predmétem byly zejména realizace roadshow, ochutnavek, spotfebitelskych
soutézi, eventd, veletrhd, vystav a daldich prezentaénich a propagacnich akci v misté prodeje ve
finanénim objemu minimaln& 10 000 000,- K¢ (slovy: deset miliond korun &eskych) bez DPH za
jeden kalendafni rok, pfipadné za obdobi 12-ti po sobé jdoucich kalendafnich mésicl; sluzbou dle
tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem

bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv.

Zadavatel stanovi, Zze pro splnéni této kvalifikace pozaduje predlozeni seznamu realizovanych
vyznamnych sluZzeb s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), nazvu vyznamné sluzby, popisu a
rozsahu vyznamné sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby véetné& kontaktnich Gdajl

objednatele, na kterych je mozné ovéfit poskytnuti plnéni ze strany Ucastnika.
B.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného pinéni vefejné zakazky a s tim spojenych narokd na odbornost
dodavateld je nutno zajistit, aby dodavatelé mé&li pro plnéni zakazky k dispozici realizaéni tym s
patficnymi znalostmi a zkuSenostmi. Vzhledem k predpokladané hodnoté verejné zakazky zadavatel
stanovil podminku vysokoskolského vzdélani pro vedouciho realizacéniho tymu, kdy vysokoSkolské
vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni realiza¢niho

tymu a po strance odborné, poskytovani sluzeb na té nejvyssi Grovni.

Ucastnik zad&vaciho Fizeni prokaze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
predlozenim osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci Ucastnika nebo vedoucich zaméstnancd
Ucastnika zadavaciho fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani
prislusnych sluzeb.

ZpUsob prokazani kvalifikace:

Vedouci realiza¢niho tymu

- Vysokoskolské vzdélani

- minimalné 5 let praxe v oblasti marketingu podlinkovych nebo nadlinkovych aktivit.

- dolozeni alespon 1 reference z oblasti realizace komunika¢ni kampané v minimalnim finan¢nim
objemu 5 000 000 K& (slovy: pét miliond korun &eskych) bez DPH za jeden kalendafni rok,
piipadné za obdobi 12 ti po sobé jdoucich kalendainich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi
poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem
bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ci vice smluv.
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Dodavatel prokaze splnéni této technické kvalifikace predlozenim profesniho Zivotopisu, dokladu o
vzdélani a dokladd o odborné kvalifikaci osoby, kterd se budou podilet na pInéni predmétu verejné
zakazky, z nichZ bude vyplyvat, e osoba splfiuje shora uvedené pozadavky zadavatele. Ucastnik
mlZe predloZit rovnéZ doklad o nejvy$sim dosazeném vzdélani v latinském jazyce bez nutnosti

prekladu do Ceského jazyka.

VysSe uvedeny clen realiza¢niho tymu, ktery se bude podilet na plnéni verejné zakazky, prokazuje
svou kvalifikaci predlozenim zivotopisu ve formé Cestného prohlaseni obsahujici minimalné nize
uvedené Udaje:

jméno a prijmeni,

2. dosazené vzdélani,

3. dosavadni praxe v oblasti marketingu s ohledem na vyse uvedené pozadavky zadavatele,

4, uvedeni projektll obdobného charakteru jako je tato zakdzka s uvedenim charakteru
¢innosti této osoby,

5. uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,
vlastnorucni podpis uvadéné osoby,

7. gestné prohlaseni o pravdivosti vyse uvedenych udaj.

10. 4 Spolecna ustanoveni ke kvalifikaci

10.4. 1. Forma dokladi

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vSech pfipadech pfislusnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této zZD predlozenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zplsobilost a vypis
z obchodniho rejstiiku musi prokazovat spln&ni pozadovaného kritéria zpQsobilosti nejpozdé&ji

v dob& 3 mésicl pfede dnem zahajeni zadavaciho Fizeni.

Pfed uzavfenim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vzdy vy7ada predloZeni originald

nebo Ufedné ovéfenych kopii dokladd prokazujicich splnéni kvalifikace, pokud jiZ nebyly

v zadavacim fizeni predloZzeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit

bez zbytecného odkladu.

Dodavatel miZe nahradit poZadované doklady jednotnym evropskym osvédéenim pro verejné
zakazky ve smyslu § 87 ZzZVZ.

Splnéni zékladni a profesni zplsobilosti mize prokdzat dodavatel také predlozenim vypisu ze
seznamu kvalifikovanych dodavatell v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v
jakém Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatell prokazuiji spinéni kritérii profesni
zplsobilosti a zakladni zpUsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell nesmi byt k
poslednimu dni, ke kterému ma byt prokédzana zakladni nebo profesni zplsobilost, stardi neZ tfi

mésice. Dodavatel mdze také splnéni kvalifikace prokazat pfedloZenim certifikatu vydaného v
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rdmci systému certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikdt nesmi byt k

poslednimu dni, ke kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.

10.4. 2 Prokazovani kvalifikace prostiednictvim jinych osob

Dodavatel mize prokazat urcitou &ast technické kvalifikace, profesni zplsobilosti s vyjimkou
kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostifednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pfipadé

povinen zadavateli predlozit:

doklady prokazujici spInéni profesni zpUsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou,
doklady prokazujici spInéni chybé&jici ¢asti kvalifikace prostiednictvim jiné osoby,
doklady o splnéni zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a

e

pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti plnéni uréeného k pInéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni
verejné zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jind osoba prokazala kvalifikaci za

dodavatele.

10. 4.3 Spolecéna nabidka

V pfipadé spoleéné Gcasti dodavatel@l prokazuje zakladni zpUsobilost a profesni zplsobilost
podle § 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10.4.4 Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici

Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZzZVZ.

10.4.5 Zmeény v kvalifikaci

Dojde-li po predloZeni dokladd nebo prohlddeni o kvalifikaci ke zmé&né& kvalifikace UGcastnika
zadavaciho fizeni, je UcCastnik zadavaciho Fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto
zménu zadavateli do 5 pracovnich dndi ozndmit a do 10 pracovnich dn@ od oznameni této
zmény predlozit nové doklady nebo prohlaseni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni Gc¢astniku

zadavaciho fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zmé&néna takovym zplsobem, Ze

a) podminky kvalifikace jsou nadale splnény

b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek

11. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICICH KRITERII
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Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjsSiho poméru nabidkové ceny a

kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto verejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici

kritéria:

Nazev dilé¢iho hodnoticiho kritéria

A Nabidkova cena za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury 40

B Kvalita nabizeného feseni 60

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle

jejich dilezitosti tak, Ze jejich soucet je celkem 100.

Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, ze body pfidélené v ramci dil¢ich hodnoticich

kritérii vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované Udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminé&ni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot je dlvodem pro vyfazeni nabidky
a vylouceni Ucastnika ze zadavaciho Fizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pfipadé, ze
dojde k uvedeni hodnoty, kterda je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel

stanovil.

PFedmét a zplsob hodnoceni v ramci jednotlivych dil&ich hodnoticich kritérii je popsan dale v této

Casti zadavaci dokumentace.

11. 1 A. Hodnoceni nabidkové ceny za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za diléi plnéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto

subkritériich:

Nazev subkritéria vaha
%
A 1.1 Cena za prezentaci v prodejnich mistech 10
A 1. 2 Cena za spotrebitelskou soutéz 10
A 1. 3 Cena za regionalni roadshow 10
A 1. 4 Cena za event 10
A 1. 5 Cena za sluzby zajisténi podpory 20
A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni 20
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A 1. 7 Cena za agenturni fee 20

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladus ¢l.11.1.1,11.1.2,11.1.3, 11.1.4,11.1.5,11.1.6, 11. 1. 7 zadavaci
dokumentace) v ramci kazdého subkritéria tak, ze za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury
prid&li hodnotici komise body od 0 do 100, pfi¢emZ nejvy&si pocet bodl obdrzi nabidka s nejniz&i
nabidkovou cenou za predmétné dil¢i pInéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve
vykonech agentury. Kazdé nasledujici nabidce pridéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno
na jedno desetinné misto), které vyjadfuje miru splnéni predmétného subkritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za dilci plnéni

spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
—————————————————————————————————————————————————————————————— X hodnoceného
hodnocena nabidkova cena za diléi plnéni subkritéria

spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné selteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vsech
subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury. Nabidce, kterd ziskd v souctu nejvys&i pocet bodl, bude pfifazeno jako nejvhodnéjsi
nabidce v daném dil&im kritériu sto (100) bodl. Daldim nabidkdm bude pFifazena bodova hodnota,
kterd bude vypoctena jako ndsobek 100 a poméru bodl, které ziskala v souctu hodnocend
nabidka k bodlm, které ziskala nabidka nejvhodné&jsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x
40% (vaha dil¢iho hodnoticiho kritéria ,nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury").

Uc¢astnik ma povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
~A Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury“, ktera tvori prilohu ¢ A
zadavaci dokumentace a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody pro plnéni verejné

zakazky.

11.1.1 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 1 Cena za prezentaci v prodejnich mistech"

V rdmci subkritéria A 1. 1 Cena za prezentaci v prodejnich mistech bude hodnotici komise
hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce
jednotkovych cen ,, Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury" ktera jsou
v predmétu hodnoticiho subkritéria ozna¢ena Al.1, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11.
1. Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocend v subkritériu ,A 1. 1. Cena za prezentaci
v prodejnich mistech" bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou
predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 1 (barva zelend).
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V podrobnostech viz dale tabulka ,, Nabidkova cena za dil¢i pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.2 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 2 Cena za spotiebitelskou soutéz"

V ramci subkritéria A 1. 2 Cena za spotiebitelskou soutéz bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,,
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznadena A 1. 2, a to zplUsobem popsanym vyse v ¢&l. 11, 1.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.2 Cena za spotfebitelskou soutéz"
bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dildi
plnéni spocivajici ve vykonech agentury™ u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho

subkritéria A 1. 2 (barva modra).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.3 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 3 Cena za regionalni roadshow"

V ramci subkritéria A 1. 3 Cena za regionalni roadshow bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,,
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznadena A 1. 3, a to zpUsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A 1. 3 Cena za regionalni roadshow"
bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dilci
plnéni spocivajici ve vykonech agentury™ u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho
subkritéria A 1. 3 (barva okr).

V podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplInéni bude tvofit prilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1. 4 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 4 Cena za event"

V ramci subkritéria A 1. 4 Cena za event bude hodnotici komise hodnotit soucet jednotkovych
cen bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za
dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria
oznacena A 1. 4, a to zplsobem popsanym vyse v ¢l. 11. 1. Nabidkova cena za dil&i pInéni

hodnocend v subkritériu ,A 1. 4 Cena za event" bude tvorena souctem cen uvedenych
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v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za diléi pInéni spocivajici ve vykonech agentury™

u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 4 (barva Seda).

V podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.5 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 5 Cena za sluzby zajisténi podpory"

V ramci subkritéria A1.5 Cena za sluzby zajisténi podpory bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi pIlnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,,
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", kterda jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena Al1.5, a to zplsobem popsanym vyge v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.5. Cena za sluzby zajisténi podpory" bude
tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Nabidkova cena za dil¢i plnéni
spocCivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho

subkritéria A1.5 (oranzova).

V podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkova cena za diléi plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1. 6 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového rizeni*

V ramci subkritéria A1.6 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni bude hodnotici komise
hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedenda v tabulce
jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera
jsou v pfedmétu hodnoticiho subkritéria oznacena A1.6, a to zplsobem popsanym vyse v ¢l.
11. 1. Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.6. Cena za sluzby zajisténi
projektového fizeni* bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen
~Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou

predmétem hodnoticiho subkritéria A1.6 (fialova).

V  podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po vyplnéni
bude tvorit pfilohu ¢. 2 rdmcové dohody.

11.1. 7 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 7 Cena za agenturni fee"

V rdmci subkritéria A 1. 7 Cena za agenturni fee bude hodnotici komise hodnotit soucet

jednotkovych cen bez DPH v K¢& pro jednotlivé rozsahy nadkladd tietich stran za obdobi 12

22



mésicd uvedené v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dil& pInéni spocivajici ve
vykonech agentury", kterd jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria oznacena A 1. 7, a to
zplsobem popsanym vy&e v ¢&. 11. 1. Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocena
v subkritériu ,A 1. 7 Cena za agenturni fee" bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce
jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch
polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 7 (barva bild). Pro vypocet ceny
bez DPH je pro vzajemnou porovnatelnost hodnocenych nabidek stanoven jednotny zaklad
1.000 K¢, ktery bude vynasoben uchazecem uvedenou hodnotou agenturniho fee v %.

V podrobnostech viz dale tabulka ,Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11. 2 B Hodnoceni kvality nabizeného Feseni

Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného feseni v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria Vaha %
B 1. 1 Kvalita navrhu zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na s
vybranych akcich a v fetézcich

B 1. 2 Kvalita navrhu zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze 20

B 1. 3 Kvalita ndvrhu zajisténi a organizace regionalni roadshow 10

B 1. 4 Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce 10

B 1. 5 Kvalita navrhu konkrétniho zadani 25

B 1. 6 Navrh prezentace znacky Regionalni potravina na vystavé Zemé -0
Zivitelka

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu
k zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm a pozadovanym
kvalifikovanym vysledkim kampan&. Nejlépe v rémci jednotlivého subkritéria bude hodnocena
nabidka, kterd v nejvétsim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této

zadavaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

B 1. 1 Kvalita navrhu zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v

retézcich

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi hosteskové/ochutnavkové podpory bude zadavatel

posuzovat:
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- Uroven sestaveni promotymu z hlediska kompetenci a dovednosti jeho ¢lend,

- Uroven vybaveni promotymu prezenta¢nimi prostredky,

- navrh obleCeni promotymu =z hlediska Ucelu hosteskové/ochutnavkové podpory
(prezentacni akce/ochutnavky v misté prodeje)

- Uroven potenciadlu ndvrhu motivacni podpory zaujmout spotfebitele v ramci konani akce,

- Uroven scénare prezentacni akce a ochutnavkové akce v misté prodeje, kdy bude
hodnocen navrh vlastni realizace komunikacniho nastroje z hlediska schopnosti zvyseni
Urovné povédomi vefejnosti v otdzce plvodu potravin a jejich spotrebitelskych ptinosu

s vyuzitim znacky Regionalni potravina.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feseni, originalnost a realizovatelnost navrzeného modelu, vhodnost pro spolupraci

s obchodnimi Fetézci, konkretizaci a podrobnost rozpracovani zakladni mechaniky ochutnavek.

Hodnotici komise bude, v rdmci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy ndavrh vysSe uvedenym
postupem, kdy napfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise pFidéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh
hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v Fetézcich, ktery bude nejlépe odpovidat
zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym
vysledkim kampané&, uvedenym v &ldnku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny

v ¢lanku 8. 1. 1.

B 1. 2 Kvalita navrhu zajisténi a organizace spotiebitelské soutéze

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajisténi a organizace spottebitelské soutéZze bude zadavatel

posuzovat:

- Uroven rozpracovani mechaniky spotrebitelské soutéze, ze které musi byt patrna zejména
realizovatelnost dané mechaniky a jeji vhodnost pro dosazeni cile,

- vysi odhadu do soutéZe zapojenych spottebiteld,

- Uroven technického a organizacniho zajiSténi akce s ohledem na odhadovany pocet
zapojenych spotiebitell, aby jim byl poskytnut kvalitni zakaznicky servis,

- u navrhovanych cen do soutéze Uroven potencidlu zaujmout spotfebitele tak, aby projevil
o soutéZ zajem, hodnocen bude i zplsob jejich pfedani vyhercdm z hlediska minimalizace
s tim spojenych nakladd,

- Uroven zpUsobu vyhodnoceni efektivity soutéZe, kdy bude kladen diraz zejména zjisténi co
nejvétsiho mnozstvi informaci poskytujicich zpétnou vazbu k vlastni mechanice soutéze,
volbé cen, distribuce hracich pland, informaci o soutézi atd,

- Uroven efektivity vyuZiti finan&nich prostfedki na realizaci spotiebitelské soutéze.
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Zadavatel bude u tohoto komunikacéniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného fesSeni, origindlnost a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska
finanéni narocnosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena), |épe bude hodnocen navrh

zahrnujici spolupraci s obchodnimi retézci.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise prFidéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace spotrebitelské soutéze, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunika¢nim cildm, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané,

uvedenym v ¢lanku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 2.
B 1. 3 Kvalita navrhu zajisténi a organizace regionalni roadshow

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace regionalni roadshow bude zadavatel

posuzovat:

- Navrh akci k realizaci roadshow z hlediska vhodnosti pro prezentaci potravin ocenénych
znackou Regionalni potravina (typ akce, navstévnost).

- Navrh tourpldanu bude hodnocen zejména z hlediska efektivniho pokryti celého Uzemi,
vhodného nacasovani.

- Urover stankd a jejich technického vybaveni z hlediska schopnosti pritahnout pozornost,
poskytnuti zdzemi prodejcim, ochrany proti povétrnostnim vlivim, ¢&asté montaze
a demontaze bez potieby oprav.

- Uroven sestaveni promotymu z hlediska kompetenci a dovednosti jeho ¢lend.

- Uroven scénare roadshow, kdy bude hodnocen navrh vlastni realizace komunikacniho
nastroje z hlediska schopnosti zvy$eni Urovné& povédomi vefejnosti v otazce plvodu
potravin, pfimého prodeje v mist& a jejich spotiebitelskych piinosd s vyuZitim znacky

Regionalni potravina.

Zadavatel bude u tohoto komunika¢niho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani

navrhovaného reSeni, originalnost a realizovatelnost navrzeného modelu regionalni roadshow.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s pfrihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise pFidéli pocet bodl s vyuzitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace regiondlni roadshow, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunikaénim cildm, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledkim kampang,

uvedenym v ¢lanku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 3.

B 1. 4 Kvalita navrhu zajiSténi a organizace eventové akce
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V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace eventové akce bude zadavatel posuzovat:

- Uroven stank{ pro prezentaci a prodej potravin a jejich technického vybaveni z hlediska
schopnosti  pfitdhnout pozornost, poskytnuti zazemi prodejcdm, ochrany proti
povétrnostnim vlivim, &asté montaze a demontaze bez potfeby oprav.

- Vhodnost navrzené koncepce z pohledu Gcelu akce, predpokladaného pocétu hostl a ndvrhu
doprovodného programu.

- Urover bodového scénére, kdy bude posuzovana zejména jeho pouZitelnost pro organizaci
akce.

- Uroveri technického a organizaéniho zajisténi akce s ohledem na odhadovany pocet
navstévnikd a prodavaijicich tak, aby jim byl poskytnut kvalitni servis.

- Uroven doprovodného programu.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feSeni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska

finan¢ni narocnosti (dodrZeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v rdmci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy ndavrh vysSe uvedenym
postupem, kdy napfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise ptidéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace eventové akce, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikacnim
cildm, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkiim kampané uvedenym v &lanku 2.

2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 4.

B 1. 5 Kvalita navrhu konkrétniho zadani
V ramci hodnoceni kvality ndvrhu konkrétniho zadani bude zadavatel posuzovat:

- Konkrétni navrh hosteskové/ochutnavkové podpory bude posouzen podle hodnoceni
subkritéria B 1. 1.
- Konkrétni navrh roadshow bude posouzen podle hodnoceni subkritéria B 1. 3.

- Konkrétni navrh eventové akce bude posouzen podle hodnoceni subkritéria B 1. 4.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost
rozpracovani navrhovaného feseni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména

z hlediska financni naroc¢nosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym
postupem, kdy napfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s pfihlédnutim
k jejich vzdjemnym souvislostem a posléze komise pridéli pocet bodl s vyuzitim tabulky
bodového hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy

navrh, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym
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skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané uvedenym v ¢lédnku 2. 2. 5 a

preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 5.

B 1. 6 Kvalita navrhu prezentace znacky Regionalni potravina na vystavé Zemeé zivitelka

V ramci hodnoceni kvality navrhu prezentace znacky Regionalni potravina na vystavé Zemé
Zivitelka bude zadavatel posuzovat kvalitu architektonického navrhu vystavni expozice z hlediska
urovné naplnéni cile, jimz je podpofit pozitivni vnimani znacky Regiondlni potravina a vysvétlit
cilovym skupindm ddvody, pro¢ preferovat regionaini produkci s ddrazem na mistni plvod surovin
a Cerstvost potravin a zaroven vytvoreni takové vystavni expozice, kterd ma nejvétsi potencial
oslovit cilové skupiny a informovat je o spotiebitelskych pfinosech regionalnich potravin. V ramci
hodnoceni kvality architektonického navrhu vystavni expozice Zemé Zivitelka bude zadavatel

posuzovat:

- Uroven kreativniho zpracovani a ztvarnéni grafického ndvrhu expozice z hlediska toho,
jestli tato odpovidd zaméreni vystavy a Uclelu expozice, prezentace znacky Regionalni
potravina.

- Uroven identifikovatelnosti expozice z hlediska prezentace znacky Regionalni potravina.

- Vhodnost prostorového usporadani stanku s ohledem na zabezpecleni provozu zazemi
stanku (kuchyn, sklad) a zajisté&ni podminek pro jednani VIP hostu.

- Kvalita a design pouZitych materidld s ohledem na jejich Zivotnost, opotfebeni - a
praktickou vyuzitelnost pfi provozu stanku.

- Uroven zajisténi funkénosti expozice z hlediska realizovaného programu na podiu - Groveri
originality a atraktivnosti expozice.

- Urover vyuziti ploch stén k vizudlnimu kontaktu s navétévniky vystavy.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného fesSeni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska

financni narocnosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise pridéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh prezentace
znacky Regionalni potravina na vystavé Zemeé zivitelka , ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem
vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledkim
kampané, uvedenym v Clanku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1.
6.

11. 3 Bodové hodnoceni v ramci dil¢ciho hodnoticiho kritéria B.
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Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita nabizeného feSeni

bude provedeno nasledujicim zplisobem:

Pro hodnoceni kritérii, ktera nelze vyjadfit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného
reseni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude na
zakladé rozhodnuti hodnotici komise pridélena bodova hodnota, kterd odrazi Uspésnost predmétné
nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria pfislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi
bodové hodnoty se komise bud shodne jednomysin&, nebo bude zjisté&na jako aritmeticky primér
sou¢tu bodl pridélenych od vsech ¢lend komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek
v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné, oznali nabidku s nejvySSim poctem
bodl jako nejvhodnéjéi a ptifadi ji 100 bodl. Kazdé nasledujici nabidce pak prirfadi takové bodové

ohodnoceni, které vyjadruje miru splnéni subkritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii B., zadavatel resp. jim
jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkdm v kazdém subkritériu pFislusny pocet

bodd, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Gspésnost Zddvodnéni pridéleni poctu bodid

pFredmétné nabidky v ramci subkritéria

~Nejvhodnéjsi nabidka" Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi Uspésnost

pfedmétné nabidky v ramci subkritéria)
s ohledem na predmét hodnoceni popsany
100 bodd v Casti 11 zaddvaci dokumentace pro konkrétni

subkritérium

~vysoka" Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema

k nabizenému plInéni pfipominky z hlediska

99 az 75 bodt naplnéni preferenci zadavatele, nabidka napliiuje

sledované cile ¢aste¢né v porovnani

s nejvhodnéjsi nabidkou.

~nadpridmérna“ Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné
74 az 50 bod pripominky z hlediska naplnéni preferenci

zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

Castecné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

»pramérna“ Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativhé) pouze Castecné,

zadavatel ma k nabizenému pInéni podstatné
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49 az 25 bodi pfipominky z hlediska naplInéni preferenci
zadavatele a nabidka naplnuje sledované cile

pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi

nabidkou.

~podprimérna“ Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma

k nabizenému pInéni velké mnozstvi zdsadnich

24 az 0 bodd pripominek z hlediska naplnéni preferenci

zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym

cilim v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho
kritéria B. prifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodné&jsi nabidka sto (100) bodd. Daldi nabidky
ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoétena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala
hodnocend nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjéi (zaokrouhleno na jedno

desetinné misto) x 60% (vaha dil¢iho hodnoticiho kritéria ,kvalita nabizeného reseni").

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RIZENI

do 15. 10. 2018 do 10:00

Lhiita pro podani nabidek
hodin

Otevirani obalek s nabidkami v listinné podobé ‘ 15. 10. 2018 v 10:30 hodin

Otevirani obalek s nabidkami v listinné podobé se uskute¢ni na adrese Statniho zemédélského
intervenéniho fondu, Stépanska 63, 110 00 Praha 1, v zasedaci mistnosti v mezaninu

budovy.

Otevirani obdlek jsou opravnéni se Ucastnit kromé osob za zadavatele vsichni dodavatelé, ktefi
podali nabidku ve Ih{té pro podani nabidek; maximaln& vak 1 osoba za jednoho dodavatele
s tim, Ze mlze byt vyzvana komisi pro otevirani obalek k ovéFeni opravnéni Géastnit se otevirani

obalek za dodavatele.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

13. 1 Tato zadavaci dokumentace obsahuje veskeré Udaje pro zpracovani nabidky. Zadavaci

dokumentace v kompletni podobé vcetné priloh je uvefejnéna na profilu zadavatele:

Soucasti zadavaci dokumentace jsou:
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a) Priloha €. 1: Kryci list nabidky
b) Priloha ¢. 2: Ramcova dohoda
c) Piloha &. 3: Setieni spol. STEM/MARK

d) Pfiloha A : Nabidkova cena za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury

13. 2 Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné Zadosti ve smyslu
ustanoveni § 98 ZzZVZ. Pisemna forma zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt
dorucena na adresu zadavatele k rukam kontaktni osoby Mgr. Lenky Rychlovské, pfipadné datovou

schrankou: jn2aiqd.

Zadavatel vysvétleni uverejni, odesle nebo preda vcéetné presného znéni Zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné& 5 pracovni dni pfed skon&enim lhity pro podani nabidek.
Zadavatel nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude Zadost o vysvétleni dorucena

véas, a to alespof 3 pracovni dny pred uplynutim shora uvedené Ihdty.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné piesného znéni Zzadosti uverFejni zadavatel v

zakonné Ihité 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

http://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/a3c36caf-98d9-4970-bd20-88cbd5ea9f16

13. 3 Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1
ZZVZ vysvétleni zaddvaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ mize

takto rovnéz uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

14. OSTATNI

Tento dokument , Zadavaci dokumentace" neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojm0 dle § 28

odst. 1 pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. Zadavaci lhita

Zadavatel nestanovuje zaddavaci IhGtu pro toto zadavaci fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z ramcové dohody
na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pfipadé, Zze budou
splnény nasledujici podminky:

a) Predmét pInéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby

zadavatel od Glastnikl v rdmci zadavaciho Fizeni obdrzel vzajemné& porovnatelné cenové
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http://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/a3c36caf-98d9-4970-bd20-88cbd5ea9f16

nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o financni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakonl (zékon o finanéni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢.
2 Ramcové dohody), pficemz jejich vySe nesmi byt prekrocena.

c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢.
2 Rémcové dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pficemz vzdy predlozi
odlvodnéni vyse nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u tii
nabidek srovnatelné konkurence daného pinéni.

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran bude Uc¢tovana Zadavateli bez
pfirazky nebo agenturni provize. Dodavatel se zavazuje vynalozit soucinnost pfi ziskavani

slev v souvislosti s ndkupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

Zména zavazku se mize tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

17. PRILOHY

Priloha €. 1: Kryci list nabidky - vzor

Pfiloha ¢. 2: Rdmcova dohoda

PFiloha ¢&. 3: Setfeni spole¢nosti STEM/MARK

Priloha A : Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury.

V Praze dne 7. 9. 2018

elektronicky podepsano

Digitalné podepsal Mgr.
M gr ‘]an Jan Havlicek
Datum: 2018.09.07

Havlicek 15:21:33 +02'00"

Mgr. Jan Havlicek
feditel Sekce spravnich cinnosti

otisk Gredniho razitka
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