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ZADAVACI DOKUMENTACE

Zakazka je zadavana ve smyslu zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek (dale jen
,ZZNZ")

Druh zadavaciho fizeni:
OTEVRENE RizZENi

Predmét verejné zakazky:

SLUZBY

Rezim verejné zakazky:
NADLIMITNI REZIM

Nazev verejné zakdazky:

~Ramcova dohoda- Realizacni cast informacni a
propagacni kampané na podporu kvalitnich
potravin pro roky 2018 - 2020"



Tato zadavaci dokumentace (dale jen ,ZD"“) je vypracovana jako podklad pro podani nabidek do
otevieného fizeni v nadlimitnim rezimu k verejné zakazce na sluzby s nazvem ,Ramcova dohoda-
Realizac¢ni c¢ast informacni a propagacni kampané na podporu kvalitnich potravin pro
roky 2018 - 2020" a spolu se vdemi svymi pfilohami predstavuje soubor dokumentd, Gdajd,
pozadavk( a technickych podminek zadavatele.

Podanim nabidky do tohoto zadavaciho fizeni pfijima dodavatel plné a bez vyhrad zadavaci

podminky, véetné véech ptiloh a ptipadnych dodatkl a dodateénych informaci k této ZD.

Kompletni ZD pro tuto verejnou zakazku je uverejnéna na profilu zadavatele.

1. IDENTIFIKACNI UDAJE ZADAVATELE

ZADAVATEL: ‘ Statni zemédélsky intervencni fond (SZIF)

sibLO: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1

481 33 981

ZASTOUPENY: ‘ Mgr. Janem Havlickem, Feditelem Sekce spravnich c¢innosti

PROFIL http:/ /www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/a3c36caf-98d9-
ZADAVATELE 4970-bd20-88cbd5ea9f16

KONTAKTNI OSOBA
ZADAVATELE:

JUDr. Eva Machackova

+420 724 175 864

“ Eva.Machackova@szif.cz

2. VYMEZENI PREDMETU PLNENI VEREIJNE ZAKAZKY

uvobD

Na c&eském trhu se zvySuje zdjem o kvalitni potraviny, a to nejen v ddsledku informaci o
nekvalitnich & dokonce zdvadnych potravinidch a rlznych potravinovych aférach, ale zejména v
disledku vefejnych propagaénich kampani na podporu kvalitnich potravin. Tato situace vede k
tomu, Ze se spotrebitel zamysli nad tim, co nakupuje a konzumuje, a k tomu mu napomaha cela

Z


http://www/

fada projektd realizovanych SZIF, zamé&Fenych primarné na kvalitni produkci, které jasné& deklaruiji,
které potraviny jsou kvalitni a co si pod pojmem kvalita predstavit. Trh je pfipraven pfijmout
produkty s vysokou kvalitou. Z téchto ddvodl je Zadouci zdjem o kvalitni produkci jak u

spotrebitell, tak i u vyrobcl déle podnécovat a rozvijet.

Projekty na podporu kvalitnich potravin béZi v fadé evropskych zemi. Tento trend spolu s
dlouhodobym zaméfenim na vysokou kvalitu a bezpecnost potravin pfindsi nezanedbatelné
hospodaiské efekty, at uz jde o zachovani tradi¢ni vyroby, udrzeni a tvorbu novych pracovnich
mist, rozvoj zemédélstvi (zejména malého a stfedniho), potravinovou sobéstacnost ¢i obecné pfiliv

finanénich prostfedk( do regiond.
2.1 Klasifikace predmétu vefejné zakazky dle CPV

Nazev CPV

Podnikatelské a manazerské poradenstvi a

souvisejici sluzby 29400000-8

Reklamni a marketingové sluzby 79340000-9

2.2 Predmét verejné zakazky

Predmétem verejné zakazky je uzavieni rdamcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem na
poskytovani realiza¢nich sluzeb v oblasti podpory prodeje sméfujici ke komunikacni podpore

kvalitnich potravin na obdobi 3 let od ucinnosti réamcové dohody.
Predmétem verejné zakazky je zejména:

e Realizace projektu edukace spotiebitell o kvalité potravin prostifednictvim zajisténi
organizace hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich.

« Realizace projektu edukace spotfebiteld o kvalité potravin v misté prodeje.

e Realizace projektu edukace spotiebitell o kvalité potravin prostfednictvim zajist&ni
organizace spotrebitelskych soutézi.

e Realizace projektu edukace spotiebitelll o kvalité potravin prostfednictvim zajisténi
organizace eventovych akci.

e Realizace projektu edukace spotiebiteld o kvalité potravin prostiednictvim zajist&ni
organizace regionalnich roadshow.

e Realizace projektu edukace spotiebitell o kvalité potravin prostfednictvim zajisténi
organizace dalsich obdobnych projektl a sluzeb maijici charakter podlinkovych
aktivit.




Jednotlivé projekty edukace spotiebiteld o kvalité potravin budou realizovdny na zdkladé vyzvy
Zadavatele a ideovych konceptld vypracovanych Strategickou agenturou a prostiednictvim

zadavatele predanych vybranému uchazedi k realizaci.

Specifikace predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody (pfiloha ¢.
2 zadavaci dokumentace Ramcova dohoda). Pfilohou navrhu ramcové dohody je rovnéz tabulka

jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich pInéni (pfiloha ¢. 2 rdmcové dohody).

Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni predmétu verejné zakazky budou uzavirdny na zakladé ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéZe. PFi postupu podle § 134
odst. 1 ZZVZ miZe zadavatel, poZadat Ucastnika ramcové dohody o doplnéni nabidky, v pfipadg,
Ze bude zadavatel pozadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho fizeni a je-li to pro
plnéni verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pripadé, ze
nebude mit dostate¢né financni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi ze statniho rozpoctu financni
prostfedky na realizaci verejné zakazky nebo poskytnuté financéni prostfedky by nepokryly plnéni

verejné zakazky v celé vysi).

2.2.1 Filozofie projektu podpory kvalitnich potravin

Primarnim cilem dalSiho rozvoje programu podpory kvalitnich potravin je pokraCovani ve vzdélavani
(edukaci) spotfebitell v otdzkach kvality potravin. Takové nasmérovani projektu jednak podporuje
vyrobce kvalitnich potravin a vede k rozsifeni jejich sortimentu, dale vyrobce motivuje k zarazeni
takovych potravin do jejich vyrobkového portfolia, na strané druhé motivuje prodejce, aby pod
tlakem pozadavkU spotiebitell zvySovali zastoupeni kvalitni potravinové produkce v obchodni siti.
Zvysujici se preference kvalitnich potravin vede k rozvoji ¢eského zemédélstvi, motivuje stéle vice
lidi k zakladani zemédélskych farem s vlastni produkci potravin. Informacni a propagacni kampan
je zaroven i programem podporujicim zdravé stravovani obyvatelstva, jako prevence pred vznikem

civilizacnich chorob.

Zastredujicim a zakladnim identifika¢nim prvkem programu podpory kvalitnich potravin zlstava

znacCka KLASA (panacek Klasacek), ktera obecné projekt podporuje tim ze:

e Na emotivni Grovni pfinadsi spotrebiteli dobry pocit z dobré volby.

e Na raciondlni drovni prindsi jistotu volby, kdy zdkaznik nakupuje vyrobek, ktery neni
nejlevnéjsi, na druhou stranu splfiuje fadu jinych kritérii (vypadd, voni a chutna tak jak ma
atd.)

e PFinddi spotrebitelim osvétu a podtrhuje nékteré ze soucasnych trendl (plvod potravin a
surovin, obsaZena aditiva, Ceské cechovni normy, zaméstnanost atd.).

e Zjednoduduje vyb&r a umoziuje se intuitivné a rychleji orientovat v nabidce vyrobkl (pokud
hleddm kvalitni vyrobek a nechci ¢&ist slozeni, plvod a dali informace).



Pouziti zna¢ky KLASA v kampani zajistuje, ze spotfebitelé komunikaci pfijimaji jako oficialni projekt

statu a zaujimaji k poskytovanym informacim pozitivni postoj.

2. 2. 2 Marketingovy problém, ktery by reklama méla pomoci Fesit
Zakladnim marketingovym problémem je skutecnost, Ze Cesti spotfebitelé jsou pfi nakupu potravin

orientovani pouze na cenu bez toho, aby tuto pomérovali odpovidajici kvalitou potravin.

Pojem slova Kvalita je pro spotiebitele ¢asto zavadé&jici, nebot u jednotlivych segmentd potravin se
lisi jejich kvalitativni charakteristiky — u mléka jde o slozeni a obsah tuku, u Sunky vétsi podil masa

apod.
Cena je pro spotrebitele stale silnym a bohuzZel zcela jednoznaénym voditkem pfi jejich nakupech.

Samotna znalost znacek kvality neznamena automaticky jejich podporu a to vse predevsim
z dlvodu velkého mnoZstvi nejrliznéjSich oznaceni kvality, ve kterych se spotrebitel $patné

orientuje, a hlie se mu rozliduji.

Podstatu a vyznam kvality potravin je tudiz nutné dale a podrobnéji cilovym skupinam vysvétlovat.

2. 2. 3 Reseni marketingového problému

Cilem prvni etapy komunikace znacky v letech 2006-2008 bylo seznamit cilovou skupinu s existenci
znacky KLASA a rychle vybudovat jeji znalost. V druhé etapé komunikace 2009 - 2011 se
komunikace zaméfila na fyzické a produktové hodnoty znacky s cilem naucdit spotfebitele
rozeznavat kvalitativni rozdily mezi jednotlivymi potravinami a zaroven jim ulehdovat vybér a

nakup téchto potravin.

Cilem dalsi etapy komunikace 2015+ byl posun komunikacni strategie do Urovné spotrebitelskych
benefitd znacky, aby spotiebitel jasn& pochopil, pro¢ se mu vyplati preferovat a kupovat kvalitni
potraviny a to zejména ty oznacené znackou KLASA a ostatnimi statem garantovanymi znackami
kvality Regionalni potravina, ZTS, CHZO, CHOP, BIO. Komunikace znacky se zamérila na edukaci o
spotiebitelskych benefitech a byla maximalné zacilena do spotfebitelskych okamzikd, které jsou
pro vyb&r a ndkup potravin nejdllezitéjsi. V rdmci této edukace byla znacka KLASA vyuzita jako
Larbitr kvality, aby spotfebitel jasné pochopil, pro¢ se mu vyplati preferovat a kupovat kvalitni
potraviny a Ze neudéld chybu, kdyz si koupi ty oznacené nékterou se znacek kvality. Symbolem
komunikace se stal panacek Klasacek, mily a nenuceny spolecnik pratelského charakteru, ktery

vzdélaval spotfebitele, vysvétloval na co je dobré a dileZité se pfi vybéru a nakupu zaméFit.



Na zakladé této kampané doslo k zdsadnimu obratu ve spotfebitelskych preferencich, ke zméné
spotrebitelského chovani a k novému trendu nakupu kvalitn&jsich potravin v Ceské republice. Na

tyto vysledky by méla navazat i komunikace pro obdobi let 2018 - 2020.

Vysledkem synergické komunikace po roce 2020 bude stav, kdy statem garantované znacky kvality
- KLASA, Regionalni potravina, ZTS, CHZO, CHOP, BIO, Ceskéa cechovni norma (dale jen znaéky
kvality) budou vnimany jako potvrzeni kvality vyrobku a spotrebitel bude davat takto oznacenym
potravindm automaticky prednost a zaroven bude preferovat ostatni kvalitni produkci.

2. 2. 4 Co chceme sdélit

,Pfi ndkupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit kvalitni vyrobek (oznadeny znackou kvality)."

Cilem komunikace tedy bude pokraCovani seznameni spotfebitele s odpovédi na otazku ,co je tou

kvalitou, kterd se mi vyplati a jak ji jednoduse poznam®".

Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy zakaznik pfi nakupu preferuje potraviny s
garantovanou kvalitou a vytvari tlak na prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi Sifi
takovych produktd k dispozici.

Sekundarnim vysledkem komunikace bude zvySeni prodejl vyrobkd se zna¢kami kvality a na to

navazujici zvy$eny zajem vyrobcl o ziskani t&chto znacek na obaly svych vyrobkd.
Hlavni cile kampané tedy budou:

. udrzet znacku KLASA a posunout ostatni znacky kvality na predni misto ,top of mind“ pfi

rozhodovani o nakupu potravin,

e maximalné se pfiblizit cilovym spotFebitelim, a to predeviim zésahem spotFebitele pfimo na
misté prodeje béhem nakupniho rozhodovaciho procesu plus vytvorenim emocionalniho vztahu

ke znackam kvality (kvalita, prodejni efekt),
e edukovat spotiebitele v otdzce kvality potravin,
e udrzet spontanni znalost znacky KLASA na stavajici vysoké urovni,
e  zvySovat zadjem o znaCku KLASA a ostatni znacky kvality:

> u spotrebitell zajem a preference nakupu vyrobk( KLASA a ostatnich znacek kvality, &imz

zvy$ime prodejnost a preference kvalitnich potravin ve véech regionech Ceské republiky,

> u vyrobcl zdjem o ziskani ocenéni znadky KLASA a ostatnich znalek kvality pro své

vyrobky.



2. 2. 5 Pozadované vysledky kampané

2. 2. 5. 1. Vysledky obecné
. Sirokda verejnost
Zvysit obecny zajem o kvalitu potravin
> Zvysit Urover edukace veFejnosti v otdzce kvality potravin a vysvétlit spottebitelim
konkrétni kvalitativni parametry u vybranych segmentt potravin.
> Zvysit Uroven edukace o spotrebitelskych pFinosech kvalitnich potravin s vyuZitim znacek
kvality jako garantl projektu.
Ovlivnit nakupni chovani zamérenim komunikace na téma jakosti potravin.
> Zvysit spontanni znalost znacky KLASA.
> Udrzet podporenou znalost znacky KLASA.

e Vyrobci
> Zajistit argumentacni a informacni zakladnu jako predpoklad pro zvysSeni prodejnosti
kvalitnich potravin.

> Zvysit zajem vyrobcl o propljéeni o znacku KLASA, pFipadné dalich znagek kvality.

e  Distributofi
> Zvysit zalistovani a prodej kvalitnich potravin se znackami kvality v obchodnich retézcich.

> Zvysit zadjem o domaéci kvalitni produkci u obchodnich Fetézcq.

e Odborna verejnost + média v Ceské republice
> Zvysit zdjem odborné verejnosti o problematiku kvality potravin, a to jak na narodni tak i
regionalni Grovni.

> Zvysit zajem novinarské verejnosti o problematiku kvality potravin.

2.2.5.2 Kvantifikované vysledky
Konkrétni pozadované kvantifikované vysledky kampané 2018 - 2020 jsou stanoveny v souladu se
strategickymi cili informacni a propagac¢ni kampané na podporu kvalitnich potravin a realizacni ¢ast

kampané by méla k dosazeni té&chto cild pFispét.

Vychozi stav Cilovy stav

e Podporend znalost znacky KLASA 89% 90%
e Spontanni znalost znacky KLASA 53% 56%
o Kuvalitativni asociace se znackou KLASA 46% 49%
e Obecny zadjem o kvalitu potravin 54% 56%
e Pojem kvality potravin TOP 3

> Kvalita, kvalitni suroviny a zpracovani 26% 29%

> Slozeni potravin obecné 09% 16%



> Vyrobeno z toho, z ¢eho ma byt 08%
e Konkrétni kvalitativni charakteristiky

> Mléko a mlécné vyrobky

- Slozeni, obsah tuku 30%
> Maso a masné vyrobky

- Slozeni, vysoky podil masa 32%
> Pecivo

- Dobré chut, kfupavé 18%

- Vzhled, viné a barva 07%
> Lahddky

- Dobra chut 15%

- Kvalitni suroviny a zpracovani 10%

e Ovlivnéni redlného nakupniho chovani 56%

(zacal jste Castéji kupovat kvalitni potraviny?)

2. 2. 6 Komu to chceme sdélit - definice cilovych skupin

Program je zaméfen primarné na spotfebitele. S ohledem na fakt, ze kampan bude probihat
celoplosné, lze predpokladat, ze budou zasazeny i ostatni cilové skupiny. Sekundarnim cilem
kampané je zdsah spotiebitelskych sdruzeni, producentd a zpracovatelll, distributorl a osob

ovliviiujicich vefejné minéni. Vlastni komunikace s odbornou verejnosti bude probihat na bazi B2B,

kdy bude oslovovana pfimo.

PRIMARNE:

- Siroka verejnost - z populace 25-60 let.

.« Zeny hospodyné 25 - 60 let, které se vice (nez ostatni segmenty) nechavaji pii nakupu ovlivnit
znackami kvality. Cilem je vyuzit této cilové skupiny pro presvédceni Siroké verejnosti (WOM).

« Mladi do 25 let.

SEKUNDARNE:

15%

36%

40%

25%
14%

22%
18%
61%

« Vyrobci — soucasni i potencionalni drzitelé znacky KLASA a ostatnich znacek kvality.

- Distributofi a prodejci potravin KLASA a ostatnich znacek kvality.
« Odbornéa verejnost a média v Ceské republice.
« Zakonodarné organy, organy statni spravy a samospravy.

« Zastupci Evropského parlamentu a Evropské komise.

Odborna verejnost

Vyrobci, zpracovatelé

Distributofi (maloobchod, velkoobchod, gastronomicka zafizeni)
Spotrebitelska sdruzeni

Osoby ovliviujici vefejné minéni - decision makers



2. 2. 7 Jak to chceme sdélit

Pro obdobi let 2018 - 2020 zadavatel preferuje pokracovani v nastoleném sméru komunikace a
v navazovani na komunikaci let 2016 - 2017, s vyuZitim kli¢ovych prvki realizovanych kampani, a
to edukacniho formatu kampané a vyuZiti loga KLASA a pouZiti animovaného panacka Klasacka a

sloganu , Nakupujte kvalitu s chuti®.

Cild komunikace, uvedenych v &ldanku 2. 2. 5, by mélo byt dosazeno postupem, kdy spotFebitel

bude osloven synergickym pGsobenim pomoci rlznych komunika¢nich kandld s ddrazem na

dlvéryhodnost a uvéfitelnost, kdy vybrany uchaze¢ by mél zajistovat zejména:

e Realizaci reklamni podpory v misté prodeje za G¢elem maximalniho pfiblizeni ke spotiebitelim a
zvyseni jejich preference kvalitnich potravin.

e Realizaci spotrebitelskych soutézi.

e Prezentaci formou roadshow, ochutnavek, eventovych a dalSich obdobnych akci.

3. DOBA PLNENI VEREINE ZAKAZKY

Doba plnéni vefejné zakazky: 3 roky od ucinnosti ramcové dohody.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika.

5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREINE ZAKAZKY

Pfedpokladana hodnota verejné .
. 89 250 000 K¢ bez DPH
zakazky

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve strukture tabulky jednotkovych cen dle Prilohy A ZD (po vyplnéni
bude tvofit Pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody - Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury). Ucastnik je povinen uvést ceny pro kazdé dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen. Zadavatel upozoriiuje, ze ucastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohledriovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyrazeni

nabidky ze zadavaciho Fizeni.



Ucdastnik neni oprdvnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho pInéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pFipadé uvedeno
v tabulce nebo v této zaddvaci dokumentaci vyslovné jinak. Ucastnik je povinen vyplnit cenové
Casti tabulky, tj. cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou
pozadovany.

Nabidkové ceny budou uvedeny v Ceské méné.
Zplsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v ¢l. 11 této ZD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zavazné po celou dobu pInéni této verfejné zakazky. Jednotkové ceny plnéni
jsou po celou dobu plnéni nejvyse pripustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné

k realizaci nabizeného plnéni.

Pro Ucely Ramcové dohody plati, ze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 pfislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpokladaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.

7. OBCHODNI PODMINKY

7. 1 Dodavatel, resp. UcCastnik je povinen ve své nabidce podat navrh Ramcové dohody dle pfilohy
¢. 2 ZD, pti¢éemz neni opravnén &init jiné zmény & doplnéni navrhu dohody, s vyjimkou Gdajd,

které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele.

Podepsany navrh Ramcové dohody bude prilozen vcetné pfiloh.

7. 2 Ucastnik zadavaciho fizeni v ndvrhu rémcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
kterd bude urcena jako kontaktni osoba pro pinéni vsSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto

zadavaciho Fizeni.

7.3 Ulastnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu verejné zakdzky prostiednictvim
poddodavateld.

PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

Ucastnik zadavaciho fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zajiténi predmétu plnéni.

Varianty nabidky jsou nepfipustné.

8.1 Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu pInéni verejné zakazky:
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8. 1. 1 Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v Fetézcich.

Nabidka musi obsahovat navrh provedeni hosteskové/ochutnavkové podpory na vybrané akci
a v fetézcich. Ochutnavkova podpora na vybrané akci predstavuje prezentacni akci pro cca 200
osob sestavenou ze zakladnich druhd potravin (uzeniny, syry, pelivo, napoje, cukraiské vyrobky
atd.). Ochutnavkova podpora v fetézcich predstavuje navazani kontaktu s kupujicimi na zakladé
umoznéni ochutndni vybranych vzorkl potravin. Zadavatel preferuje takovy navrh prezentaéni
akce, ktera na zakladé ochutnavky umozni seznamit cilovou skupinu s postupem, jak rozpoznat

kvalitni potraviny. Soucasti navrhu musi byt:

e Navrh optimalniho sloZeni a vybaveni promotymu (poéty promotért, jejich dovednosti
a forma jejich vybéru, technické vybaveni tymd) pro oba typy akdi.

e Navrh motivacni podpory zamérené na spotfebitele, s cilem podpofit jejich zajem
o hosteskovou/ochutnavkovou akci.

e Navrh modelového bodového scénarfe realizace jedné prezentacni akce a jedné
ochutnavkové akce na jednom prodejnim misté (v ramci fFetézce). Modelovy scénaf musi
obsahovat rozdéleni na pripravnou, realizacni a postprodukéni fazi, véetné casového

harmonogramu a popisu viech nezbytnych krok( vedoucich k Uspé&sné realizaci.

8. 1. 2 Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze
Nabidka musi obsahovat navrh realizace celorepublikové spotfebitelské soutéze, v délce trvani
14 tydnd s oéekdvanym navratem 120 000 hracich karet. Kazda herni karta umozni nalepeni 30 log
znacCek kvality. Nabidka musi obsahovat navrh 100 000 drobnych cen s vazbou na segment
potravin s celkovym budgetem 4 000 000 K¢ v¢. DPH jako vyher pro nejrychlejsi. Nabidka dale
musi obsahovat navrh tydennich vyher s celkovym budgetem 80 000 KC. Nabidka dale musi
obsahovat navrh hlavnich vyher s celkovym budgetem 500 000 K¢. Zadavatel ocekava takové
slozeni portfolia cen, které bude nejlépe odpovidat cilové skupiné soutézicich a zarovern maximalné
zjednodusi logistiku predani cen a jeji pfipadné reklamace. Z hlediska hodnoceni zadavatel
preferuje navrh scénare realizace spotrebitelské soutéze, ktery spini zakladni cil vyvolat zajem o
soutéz, prijmout, zaregistrovat a vyhodnotit minimalné 120 000 hracich karet, odeslat 100 000
drobnych cen a osobné predat tydenni a hlavni vyhry. Lepsi bodové hodnoceni ziska nabidka, ktera
navrhne efektivni mechaniku soutéze se zamé&frenim na maximalni Usporu finanénich prostiedkl
s ohledem na dosaZeni cile 120 000 obdrzenych hracich karet. Nabidka musi obsahovat minimalné:

e Navrh mechaniky spotiebitelské soutéze véetné navrhu nacasovani.

e Navrh rozpoctu spotrebitelské soutéze.

e Navrh kompletniho technického a organizacniho zajisténi spotrebitelské soutéze.

o Zplsob vyhodnoceni efektivity soutéze.

e N&vrh cen a zpUsobu jejich predani.

8. 1. 3 Zajisténi a organizace roadshow
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Nabidka musi obsahovat navrh organizacniho zajiSténi roadshow pro Sirokou verejnost ve formé
akci v regionech pro Sirokou vefejnost (celkem 1 varianta provedeni), pficemz minimalni pocet
Gcéastnikd vdech akci za rok musi byt minimaln& 750.000 osob a pocet realizovanych akci v rdmci
roadshow musi byt minimalné 30 za rok. Zadavatel preferuje takovy navrh, ktery vhodnou formou
predstavi znacku KLASA, pfipadné dalsi zapojené znacky kvality, dale obecné zmini zaruku kvality
oznaCenych potravin a zaroven podpofi spotiebitelské preference jak pfimo v misté konani

roadshow, tak i v budoucnu. Nabidka musi dale obsahovat minimalné:
e N&vrh vhodnych akci k realizaci roadshow v ramci celé CR b&hem jednoho roku.

e Tourplan (harmonogram konani jednotlivych akci).

v s

e Kompletni technické a organizaCni zajisténi roadshow, vcietné popisu veskerého

potfebného vybaveni pro realizaci roadshow.

e Navrh optimalniho sloZeni a vybaveni promotymu (pocty promotérl, jejich dovednosti

a forma jejich vybéru, technické vybaveni tymQ).

e Navrh modelového bodového scénare realizace jedné roadshow. Modelovy scénaf musi
obsahovat rozdéleni na pripravnou, realizacni a postprodukéni fazi, véetné casového

harmonogramu a popisu v&ech nezbytnych krok{ vedoucich k Uspé&sné realizaci.

e ZpUsob vyhodnoceni efektivity roadshow.

8. 1. 4 Zajisténi a organizace eventové akce
Navrh eventové akce se slavnostnim preddnim znacek kvality KLASA, ocenénym vyrobcim, kdy se
ocCekava zajisténi slavnostniho predavani ocenéni znacek kvality a zaroven prezentace doposud
ocenénych, dale prezentace image znacek kvality. Cilem akce je zvySeni prestize znacek kvality
zejména mezi odbornou vefejnosti a vyrobci formou eventové akce. Predpokladany pocet
Gcastnikd je 500, celkem bude ocen&no 40 novych produktl. Z hlediska hodnoceni zadavatel
preferuje takovy navrh, jehoz navrzena forma, misto, navrh programu a zajisténi, |épe splini cil
akce, aniz by doslo k nehospodarnému nakladani s financnimi prostfedky. Navrh eventové akce
bude obsahovat minimalné:

e Navrh realizace eventové akce, véetné navrhu vhodné lokace.

e Navrh bodového scénare eventové akce.

e Navrh kompletniho technického a organizacniho =zajisténi, vietné popisu veskerého

potfebného vybaveni pro realizaci.
e Navrh cateringu a doprovodného programu.

e Navrh rozpoctu eventové akce.
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8. 1. 5 Navrh konkrétniho zadani

Aby zadavatel provéril schopnost UCastnika pracovat pod tlakem a zaroven mohl hodnotit vzajemné
porovnatelné ndvrhy Gc&astnikl, zasle véem Uc&astnikdm ve Ih(t& cca 30 dnd od data k podani
nabidky zadani navrhu realizace konkrétni akce, kterou bude ochutnavkova akce, navrh roadshow
nebo eventové akce. Termin, kdy bude UGéastnikim zaslano zadani, bude uvefejnén na profilu
zadavatele a Udastnikim sdé&len formou emailové zpravy, zaslané na adresu kontaktni osoby,
uvedenou Ucastnikem v rdmcové dohodé&, nejméné 5 pracovnich dni pfed zaslanim zadani. Zadani
pripravi hodnotici komise na svém jednani a pfimo z néj bude odeslano do elektronickych schranek
Géastnikd. Predpoklddand lhita k predlozeni navrhl konkrétniho tedeni komunikace bude 5
pracovnich dn. Navrh bude hodnocen podle stejnych kritérii a stejnym zplsobem jako navrhy
ostatnich akci v ramci realiza¢ni Casti nabidky. Podrobnéjsi informace bude obsahovat vlastni

zadani.

8.2 Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky

Nabidka se podava pisemné, v Ceském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani
v latinském jazyce se predklddaji bez prekladu. Dodavatel podava nabidku ve Ih(t& pro podani
nabidek.

Nabidka bude dorucena v jednom origindle, ktery bude predmétem posouzeni a hodnoceni
zadavatelem. Dodavatel predlozi zadavateli svoji nabidku také v jedné prosté tisténé kopii a v
elektronické podobé na vhodném médiu (nejlépe CD), ve formatech .doc, .xls, .pdf, nebo .html,
pricemz obé verze - tiSténa i elektronickd - budou identické. Zadavatel doporucuje ocislovani

jednotlivych listG nabidky vzestupnou &iselnou Fadou.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.
Nabidka musi byt zajisténa proti neopravnéné manipulaci.

Nabidka musi byt dorué¢ena v radné uzaviené obalce oznacené nazvem verejné zakazky a
napisem ,,NEOTVIRAT" a oznadenim a adresou Ulastnika, na niz je mozné pripadné zaslat

vyrozumeéni o pozdé podané nabidce.

Nabidky je mozno podavat osobné na podatelné zadavatele ¢i doporucené postou na adrese:

JUDr. Eva Machackova

Statni zemédélsky intervencéni fond
Ve Smeckach 33

110 00 Praha 1,

a to v pracovnich dnech od 8.00 do 16:00 hodin po celou dobu b&hu Ihity pro podani nabidek tak,

aby byly zadavateli doruéeny do konce Ihity pro podani nabidek.
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Zadavatel stanovi, ze nedisponuje elektronickymi prostfedky, které by umoznily elektronické

podani nabidky. Proto zadavatel stanovi, Ze nabidky mohou byt podavany pouze v listinné podobé.

Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici struktufe:

e Kryci list nabidky (Ucastnik pouzije Pfilohu ¢. 1 ZD).

e Kuvalifikace - (doklady prokazujici spInéni zplsobilosti dle bodu 10. ZD).

e Nabidkova cena v ¢lenéni dle bodu 6. ZD.

e Vyplnény navrh ramcové dohody vcetné priloh opatfeny podpisem osoby opravnéné
jednat jménem ¢i za Ucastnika dle Prilohy &. 2 této ZD.

e Ostatni Udaje, které tvofi nabidku.

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury",
ktera tvofi Prilohu A zadavaci dokumentace a vyplnéna bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody

pro plnéni verejné zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9.1 Zadavatel mizZe vylouéit G&astnika zadadvaciho Fizeni, ktery je akciovou spoleénosti, nebo
ma pravni formu obdobnou akciové spolec¢nosti a nema vydany vylu¢né zaknihované akcie.
U vybraného dodavatele ové¥ naplnéni tohoto dlvodu pro vylouéeni na zakladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstifiku. Pokud =z informaci v obchodnim rejstriku vyplyva

naplnéni tohoto dlivodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho fizeni vylouéi.
9.2 Poddodavatelé

V pripadé, Ze Ccast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje
zadavatel uvést v nabidce ucastnika, jaka konkrétni Cast plnéni vefejné zakazky bude
plnéna prostfednictvim poddodavatele. V pripadé, Ze dodavatel prokazal splnéni Casti
technické kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostfednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici spInéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.

9.3 Ovéreni informaci

Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéFovat vérohodnost udajd,

doklad@, vzork nebo modeld poskytnutych Gcastnikem a mize si je opatiovat také sam.

10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE
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Kvalifikovanym pro plnéni verejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovano v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.2.)

c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) a d) ZZVZ (specifikovano v bodé
10.3.)

Zadavatel neumoznuje prokazani kvalifikace prostfednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZZVZ.

10.1

Zakladni zptisobilost

ZpUsobilym neni dodavatel (U&astnik), ktery:

a)

b)

)

d)

e)

byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadavaciho Fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny Cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li o
pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnickd osoba,
musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim
organu dodavatele; Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni pravnické
osoby, musi uvedenou podminku splfiovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky
zavodu; Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu ceské pravnické osoby, musi
uvedenou podminku splfovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim
organu dodavatele a vedouci pobocky zavodu,

mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny darovy
nedoplatek,

ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na verejné zdravotni pojisténi,

ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socidlni zabezpedeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

je v likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Upadku, vi&i némuZ byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho predpisu nebo obdobné situaci podle pravniho fadu

zemé sidla dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnéni zékladni zpUsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75

odst. 1 ZZVZ predlozenim:

a)

vypisu z evidence Rejstfiku tresti pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace;
je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfovat tato pravnickd osoba a
zaroven kazdy clen statutdrniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele

pravnickd osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnickd osoba, kazdy clen
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statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve
statutarnim organu dodavatele,

b) potvrzeni pfislusného financniho Gfadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace,

c) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu ke spotfebni dani ve vztahu k bodu 10. 1.
pism. b) zadavaci dokumentace,

d) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k
bodu 10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace,

e) potvrzeni pfFislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1.
pism. d) zadavaci dokumentace,

f) wvypisu z obchodniho rejstiiku, nebo predlozenim pisemného cestného prohlaseni
v pfipadé, Ze neni v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. e) zadavaci

dokumentace.
10. 2 Profesni zpQsobilost
Dodavatel prokazuje splnéni profesni zplsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a) vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis
do takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,

b) dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim predmétu verejné zakazky, dle §

77 odst. 2 pism. a) ZZVZ, zejména zZivnhostenského opravnéni na cinnost: ,Zprostfedkovani

obchodu a sluzeb“, ,Poradenskd a konzultacni cinnost, zpracovani odbornych studii a

posudki", ,Reklamni ¢&innost, marketing, medidlni zastoupeni, ,Sluzby v oblasti

administrativni _spravy a sluzby organizacné hospodarské povahy"“ nebo ,Provozovani

kulturnich, kulturné vzdélavacich a zdbavnich zarizeni, poradani kulturnich produkci, zabayv,

vystav, veletrh(, pfehlidek, prodejnich a obdobnych akci®.

10. 3 Technicka kvalifikace

SpInéni technické kvalifikace bude prokazano predloZzenim nasledujicich dokladi:
A.

SZIF zohlednil pfi ndvrhu zadavacich podminek zejména riziko, aby vybrany dodavatel byl schopen
poskytovat sva pInéni radné, véas a na vysoké odborné Urovni a za tomu odpovidajicich financnich
podminek. Tomu odpovidad pozadavek na predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb a vyznamnych
sluzeb v objemech, které vzhledem k predpoklddané hodnoté pfislusné verejné zakazky nebudou

ve vztahu k Géastnikdm diskriminacni.

Pozadavek na predlozeni vyznamnych sluzeb ma garantovat, ze ucastnik ma zkusenost s realizaci
vybrané c¢asti reklamni kampané. Schopnost realizovat spotiebitelskou soutéZ je pro zadavatele
zasadni, protoze diky svému rozsahu specifikovanému v ¢lanku 8. 1. 2, vyznamné ovliviiuje

dosazeni cilG uvedenych v ¢lédnku 2. 2. 5 a v pripadé nezvladdnuté realizace mGze zplsobit celému
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projektu velké hmotné i nehmotné skody. Pozadovany finan¢ni objem by mél garantovat schopnost
pribé&zného financovani z vlastnich zdrojd, protoZe platby od zadavatele je moZné realizovat aZ po

realizaci dil¢ch realizaénich smluv, coZ u nékterych projektd miZe byt i v Fadu mésicd.

Ucastnik zadavaciho fizeni prokdZe splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) zzVZ
predloZzenim seznamu minimalné 3 sluzeb obdobného charakteru jako je predmét plnéni této
verejné zakazky, tj. spodivajici zejména v realizaci roadshow, ochutnédvek, eventd, spotFebitelskych
soutézi a dalSich prezentac¢nich a propagacnich akci v misté prodeje, realizovanych v poslednich 3

letech pred zahajenim zadavaciho fizeni.

V seznamu musi byt uvedena alespon jedna vyznamna sluzba, pfiCemz za vyznamnou sluzbu se

povazuje:

e sluzba, jejimz predmétem byla realizace spotrebitelské soutéze, ve finanénim objemu minimalné
5 000 000,- K& (slovy: pé&t miliond korun &eskych) v&. DPH za jeden kalendaini rok, ptipadné za
obdobi 12-ti po sobé& jdoucich kalendafnich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi
poskytovani sluzeb realizace spotiebitelské soutéZe pro jednoho objednatele (klienta) jednim
dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢&i vice

smiuv.

Zadavatel stanovi, ze pro splnéni této kvalifikace pozaduje predlozeni seznamu realizovanych sluzeb
a vyznamnych sluzeb s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), nazvu vyznamné sluzby, popisu a
rozsahu vyznamné sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby vietné kontaktnich (dajd

objednatele, na kterych je mozné ovérit poskytnuti plnéni ze strany Ucastnika.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného plnéni vefejné zakazky a s tim spojenych narok( na odbornost
dodavatell je nutno zajistit, aby dodavatelé méli pro pInéni zakéazky k dispozici realizaéni tym s
patfiénymi znalostmi a zkusenostmi. Vzhledem k predpoklddané hodnoté verejné zakdzky zadavatel
stanovil podminku vysokoskolského vzdélani pro vedouciho realizac¢niho tymu, kdy vysokoSkolské
vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni realiza¢niho

tymu a po strance odborné, poskytovani sluzeb na té nejvyssi Grovni.

Udastnik zad&vaciho Fizeni prokaze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
predlozenim osv&dleni o vzd&lani a odborné kvalifikaci G&astnika nebo vedoucich zaméstnancl
Ucastnika zadavaciho fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani
pfislusnych sluzeb.

zplsob prokazani kvalifikace:

Vedouci realiza¢niho tymu
- Vysokoskolské vzdélani

- minimalné 5 let praxe v oblasti marketingu a propagace
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- dolozeni alespon 1 reference z oblasti realizace komunikacni kampané v minimalnim finanénim
objemu 5 000 000 K¢ (slovy: pé&t miliond korun &eskych) v&. DPH za jeden kalendafni rok, ptipadné
za obdobi 12 ti po sobé& jdoucich kalendarnich mésicd; sluZbou dle tohoto bodu se rozumi
poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem
bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smiuv.

Clen realizaéniho tymu
- stfedoskolské vzdélani,

- minimalné 3 roky praxe v oblasti v oblasti produkéniho zajisténi akci.

Dodavatel prokéZe splnéni této technické kvalifikace predloZenim profesnich Zivotopisti, dokladd o
vzdélani a dokladl o odborné kvalifikaci osob, které se budou podilet na plnéni predmétu verejné
zakdazky, z nichz bude vyplyvat, Ze osoby splfiuji shora uvedené pozadavky zadavatele. U&astnik
mUze predloZit rovnéz doklad o nejvy$&im dosaZeném vzdélani v latinském jazyce nebo

slovenském jazyce bez nutnosti prekladu do ¢eského jazyka.

VysSe uvedeni clenové realizaéniho tymu, ktefi se budou podilet na plnéni verejné zakazky,
prokazuji svou kvalifikaci predlozenim Zivotopisu ve formé cCestného prohlaseni obsahujici

minimalné niZze uvedené Udaje:

1. jméno a prijmeni,
2. dosazené vzdélani,
3. dosavadni praxe v oblasti marketingu a propagace, produkc¢niho zajisténi akcii s ohledem

na vyse uvedené pozadavky zadavatele,
4, uvedeni projektd obdobného charakteru jako je tato zakazka s uvedenim charakteru
cinnosti této osoby,
uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,
vlastnorucni podpis uvadéné osoby,

7. gestné prohlaseni o pravdivosti vy$e uvedenych udajl.
10. 4 Spolecna ustanoveni ke kvalifikaci
10. 4. 1. Forma dokladt

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vSech pripadech prisluSnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této ZD predlozenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost a vypis
z obchodniho rejstiiku musi prokazovat spln&ni pozadovaného kritéria zpQsobilosti nejpozdé&ji

v dobé& 3 mésicl pfede dnem zahajeni zadavaciho fizeni.

Pfed uzavienim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vidy vyzada predloZeni originald

nebo Ufedné ovéfenych kopii dokladd prokazujicich splnéni kvalifikace, pokud jiZ nebyly

v zadavacim fizeni predloZzeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit

bez zbytec¢ného odkladu.

18



Dodavatel mdZe nahradit pozadované doklady jednotnym evropskym osvédéenim pro verejné
zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.

Splnéni zakladni a profesni zplsobilosti miZe prokadzat dodavatel také predlozenim vypisu ze
seznamu kvalifikovanych dodavatelli v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v
jakém Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatell prokazuji spinéni kritérii profesni
zplsobilosti a zakladni zpUsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell nesmi byt k
poslednimu dni, ke kterému mé& byt prokdzana zakladni nebo profesni zplsobilost, star$i neZ tfi
mésice. Dodavatel mdze také splnéni kvalifikace prokazat pfedloZenim certifikatu vydaného v
rdmci systému certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikdt nesmi byt k
poslednimu dni, ke kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.

10.4.2 Prokazovani kvalifikace prostfednictvim jinych osob

Dodavatel milZe prokazat uréitou ¢ast technické kvalifikace, profesni zpUsobilosti s vyjimkou
kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostfednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pfipadé

povinen zadavateli predlozit:

doklady prokazujici spinéni profesni zpGsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou,
doklady prokazujici spinéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,

doklady o splnéni zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a

b

pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti plnéni uréeného k plnéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni
verejné zakazky, a to alesponi v rozsahu, v jakém jind osoba prokazala kvalifikaci za

dodavatele.

10. 4.3 Spolecna nabidka

V ptipadé spoleéné Géasti dodavatelli prokazuje zakladni zpUsobilost a profesni zpdsobilost
podle § 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10.4.4 Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici

Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZzZVZ.

10. 4.5 Zmény v kvalifikaci

Dojde-li po predloZeni dokladd nebo prohléddeni o kvalifikaci ke zmé&né kvalifikace U&astnika
zadavaciho fizeni, je Ucastnik zadavaciho Fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto

zménu zadavateli do 5 pracovnich dnéi oznamit a do 10 pracovnich dnéi od ozndmeni této
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zmény predlozit nové doklady nebo prohlaseni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni Gcastniku

zadavaciho fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zménéna takovym zplsobem, Ze

a) podminky kvalifikace jsou nadale splnény

b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek

11. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICIiCH KRITERII

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a

kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto verejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici

kritéria:

Nazev diléiho hodnoticiho kritéria

Nabidkova cena za dilc¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

B Kvalita nabizeného feseni 50

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle

jejich dilezitosti tak, Ze jejich soucet je celkem 100.

Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, ze body pridélené v ramci dil¢ich hodnoticich

kritérii vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované Udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminéni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot je divodem pro vyfazeni nabidky
a vylouceni UcCastnika ze zadavaciho rizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pripadé, Ze
dojde k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel

stanovil.

PFedmét a zplsob hodnoceni v ramci jednotlivych dil&ch hodnoticich kritérii je popsan dale v této

¢asti zadavaci dokumentace.

11. 1 A. Hodnoceni nabidkové ceny za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto

subkritériich:

Vaha

%

Nazev subkritéria
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A 1.1 Cena za prezentaci obecné 5
A 1. 2 Cena za spotrebitelskou soutéz 15
A 1. 3 Cena za roadshow 10
A 1.4 Cena za event 10
A 1.5 Cena za sluzby zajisténi podpory 20
A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni 20
A 1. 7 Cena za agenturni fee 20

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladus ¢l.11.1.1,11.1.2,11.1.3, 11.1.4,11.1.5,11.1.6,11. 1. 7 zadavaci
dokumentace) v ramci kazdého subkritéria tak, ze za dil¢i pIlnéni spocivajici ve vykonech agentury
pridéli hodnotici komise body od 0 do 100, pfi¢emZ nejvyssi pocet bodl obdrzi nabidka s nejnizsi
nabidkovou cenou za predmétné dil¢i plnéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spodivajici ve
vykonech agentury. Kazdé nasledujici nabidce pfidéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno
na jedno desetinné misto), které vyjadfuje miru splnéni predmétného subkritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za dilci plnéni

spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
—————————————————————————————————————————————————————————————— X hodnoceného
hodnocena nabidkova cena za dil¢i plnéni subkritéria

spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné secteny body, které dand nabidka ziskala v ramci vsech
subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury. Nabidce, kterd ziskd v souétu nejvy$si pocet bodl, bude pfifazeno jako nejvhodné&jsi
nabidce v daném dil&im kritériu sto (100) bodl. Dal$im nabidkdm bude pFifazena bodova hodnota,
kterd bude vypoltena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala v souctu hodnocena

nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodné&jsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

U kazdé nabidky budou nasledné selteny body, které dand nabidka ziskala v ramci vsech
subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury. Nabidce, kterd ziska v souctu nejvy$si polet bodl, bude pfifazeno jako nejvhodné&;jsi
nabidce v daném dil&im kritériu sto (100) bodl. Dal$im nabidkdm bude pFifazena bodova hodnota,
kterd bude vypoétena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala v souctu hodnocena
nabidka k bodlm, které ziskala nabidka nejvhodné&jsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Konecné hodnoceni Nabidkové ceny za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury podle bodové
metody provede komise v souladu s ¢ldnkem 11. tak, Ze body pfidélené nabidkam v ramci dilcich

hodnoticich kritérii vyndsobi pFisluSnou vahou daného kritéria.
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Ucastnik ma povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
~A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd tvofi pfilohu ¢. A
zadavaci dokumentace a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 rdmcové dohody pro plnéni verejné

zakazky.

11.1.1 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 1 Cena za prezentaci obecné"

V ramci subkritéria A 1. 1 Cena za prezentaci obecné bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedend v tabulce jednotkovych cen ,A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“ kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena Al.1, a to zplsobem popsanym vy$e v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A 1. 1 Cena za prezentaci obecné" bude tvorena
souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni
spocCivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho

subkritéria A 1. 1 (barva zelena).

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dilci pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

v vy

11. 1.2 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 2 Cena za spotrebitelskou soutéz

V ramci subkritéria A 1. 2 Cena za spotrebitelskou soutéz bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznaena A 1. 2, a to zplsobem popsanym vy$e v €. 11. 1.
Nabidkova cena za diléi pInéni hodnocena v subkritériu ,A1.2 Cena za spotrebitelskou soutéz"
bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dilci
pInéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho
subkritéria A 1. 2 (barva modra).

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dilCi plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 rédmcové dohody.

11. 1.3 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 3 Cena za roadshow"

V rdmci subkritéria A 1. 3 Cena za roadshow bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi pInéni uvedend v tabulce jednotkovych cen ,A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznatena A 1. 3, a to zplsobem popsanym vy$e v ¢&. 11. 1.
Nabidkova cena za dil¢i pInéni hodnocend v subkritériu ,A 1. 3 Cena za roadshow" bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkovéa cena za dil¢i pInéni
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spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho
subkritéria A 1. 3 (barva okr).

V podrobnostech viz déale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.4 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 4 Cena za event"

V ramci subkritéria A 1. 4 Cena za event bude hodnotici komise hodnotit soucet jednotkovych
cen bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen , A Nabidkova cena za
dil¢i pInéni spodivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria
oznalena A 1. 4, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1. Nabidkova cena za dil& pInéni
hodnocenad v subkritériu ,A 1. 4 Cena za event" bude tvofena souctem cen uvedenych
v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkovad cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech

agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 4 (barva Seda).

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.5 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 5 Cena za sluzby zajisténi podpory"

V ramci subkritéria A 1. 5 Cena za sluzby zajisténi podpory bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen , A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznadena A 1. 5, a to zpUsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni hodnocend v subkritériu ,A 1. 5 Cena za sluzby zajisténi
podpory" bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkova
cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem

hodnoticiho subkritéria A 1. 5 (barva oranzova).

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkové cena za dil¢i pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 rdmcové dohody.

11. 1.6 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového rizeni®

V ramci subkritéria A 1. 6 Cena za sluzby zajiSténi projektového fizeni bude hodnotici komise

hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v KC za diléi plnéni uvedend v tabulce

23



11.

11.

jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera
jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria oznadena A 1. 6, a to zplsobem popsanym vyse
v ¢l. 11. 1. Nabidkova cena za dil¢i pInéni hodnocena v subkritériu ,A 1. 6 Cena za sluzby
zajisténi projektového fizeni* bude tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych
cen ,A Nabidkova cena za dil¢i pInéni spodivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které

jsou pfedmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 6 (barva fialova).

V podrobnostech viz déale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

1.7 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 7 Cena za agenturni fee"

V ramci subkritéria A 1. 7 Cena za agenturni fee bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢& pro jednotlivé rozsahy nakladl tietich stran za obdobi 12
mésicl uvedené v tabulce jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za dil&i plnéni spocivajici ve
vykonech agentury", ktera jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria oznacena A 1. 7, a to
zplsobem popsanym vy$e v &. 11. 1. Nabidkovd cena za dil¢& pIn&ni hodnocena
v subkritériu ,A 1. 7 Cena za agenturni fee" bude tvofena souctem cen uvedenych v tabulce
jednotkovych cen ,A Nabidkova cena za diléi pInéni spodivajici ve vykonech agentury" u téch
polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 7 (barva bila). Pro vypocet ceny
bez DPH je pro vzajemnou porovnatelnost hodnocenych nabidek stanoven jednotny zaklad

1.000 K¢, ktery bude vyndsoben uchazec¢em uvedenou hodnotou agenturniho fee v %.

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

2 B Hodnoceni kvality nabizeného reseni

Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného feseni v téchto subkritériich:

Vv

Nazev subkritéria Vaha %

B 1. 1 Kvalita navrhu zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na 10
vybranych akcich a v fetézcich

B 1. 2 Kvalita ndvrhu zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze 30

B 1. 3 Kvalita navrhu zajisténi a organizace roadshow 15

B 1. 4 Kvalita navrhu zajiSténi a organizace eventové akce 15

B 1. 5 Kvalita navrhu konkrétniho zadani 30

ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu

k zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm a pozadovanym

24



kvalifikovanym vysledkim kampané. Nejlépe v rdmci jednotlivého subkritéria bude hodnocena
nabidka, kterd v nejvétSim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této

zadavaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

B 1. 1 Kvalita navrhu zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich
a v retézcich

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajisténi hosteskou/ochutnavkové podpory bude zadavatel

posuzovat:

- Urovef sestaveni promotymu z hlediska kompetenci a dovednosti jeho ¢lend,

- Uroven vybaveni promotymu prezentacnimi prostiredky,

- navrh obleCeni promotymu z hlediska Gcelu hosteskové/ochutnavkové podpory
(prezentacni akce/ochutnavky v misté prodeje)

- Uroven potencidlu nadvrhu motivacni podpory zaujmout spotfebitele v ramci konani akce,

- Uroven scénare prezentacni akce a ochutnavkové akce v misté prodeje, kdy bude
hodnocen navrh vlastni realizace komunika¢niho nastroje z hlediska schopnosti zvysSeni
urovné edukace verejnosti v otazce kvality potravin a jejich spotfebitelskych pFinosu
s vyuzitim znacky KLASA jako garanta projektu.

Zadavatel bude u tohoto komunikac¢niho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feseni, originalnost a realizovatelnost navrzeného modelu, vhodnost pro spolupraci

s obchodnimi Fetézci, konkretizaci a podrobnost rozpracovani zékladni mechaniky ochutnavek.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzajemnym souvislostem a posléze komise pfidéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle clanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh
hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v fetézcich, ktery bude nejlépe odpovidat
zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym
vysledkim kampané&, uvedenym v &ldnku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny
v ¢lanku 8. 1. 1.

B 1. 2 Kvalita navrhu zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze

V ramci hodnoceni kvality ndvrhu zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze bude zadavatel

posuzovat:

- Uuroven rozpracovani mechaniky spotrebitelské soutéze, ze které musi byt patrna zejména
realizovatelnost dané mechaniky a jeji vhodnost pro dosazeni cile prodeje min. 3.600.000.

potravin,
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- Uroven technického a organizacniho zajiSténi akce s ohledem na odhadovany pocet
zapojenych spotebitell, aby jim byl poskytnut kvalitni zakaznicky servis,

- u navrhovanych cen do soutéze Uroven potencidlu zaujmout spotrebitele tak, aby se
projevil o souté? zdjem, hodnocen bude i zplsob jejich predani vyhercim z hlediska
minimalizace s tim spojenych nakladd,

- Uroven zpUsobu vyhodnoceni efektivity soutéze, kdy bude kladen dlraz zejména zjisténi co
nejvétsiho mnozstvi informaci poskytujicich zpétnou vazbu k vlastni mechanice soutéze,
volbé& cen, distribuce hracich pland, informaci o soutéZi atd,

- Uroven efektivity vyuZiti finan¢nich prostfedkd na realizaci spotiebitelské soutéze.

Zadavatel bude u tohoto komunikacéniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feSeni, originalnost a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska
finanéni narocnosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena), lépe bude hodnocen navrh

zahrnujici spolupraci s obchodnimi fetézci.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym
postupem, kdy napfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise pridéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace spotrebitelské soutéze, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunikaénim cildm, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledklm kampanég,

uvedenym v ¢lanku 2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 2.

B 1. 3 Kvalita navrhu zajisténi a organizace roadshow
V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace roadshow bude zadavatel posuzovat:

- Navrh akci k realizaci roadshow z hlediska vhodnosti pro prezentaci kvalitnich potravin
a znacky KLASA (typ akce, navstévnost).

- Navrh tourplanu bude hodnocen zejména z hlediska efektivniho pokryti celého Uzemim,
vhodného nacasovani.

- Uroven stankl a jejich technického vybaveni z hlediska schopnosti pritdhnout pozornost,
poskytnuti zdzemi prodejcim, ochrany proti povétrnostnim vlivim, ¢&asté montaze
a demontdze bez potieby oprav.

- Uroven sestaveni promotymu z hlediska kompetenci a dovednosti jeho &lend.

- Uroven scénafe roadshow, kdy bude hodnocen navrh vlastni realizace komunikacniho
nastroje z hlediska schopnosti zvyseni Urovné edukace verejnosti v otdzce kvality potravin

a jejich spotrebitelskych pfinosu s vyuzitim znacky KLASA jako garanta projektu.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani

navrhovaného resSeni, originalnost a realizovatelnost navrzeného modelu roadshow.
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Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy ndavrh vysSe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzdjemnym souvislostem a posléze komise ptidéli poet bodl s vyuzitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace roadshow, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikacnim
ciliim, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkiim kampané, uvedenym v ¢léanku

2. 2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 3.

B 1. 4 Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce
V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace eventové akce bude zadavatel posuzovat:

- Vhodnost navrzené lokace z pohledu Gcelu akce, predpoklddaného poétu hostd a navrhu
doprovodného programu.

- Uroveri bodového scénére, kdy bude posuzovana zejména jeho pouzitelnost pro organizaci
eventové akce.

- Uroveri technického a organiza¢niho zaji$téni akce s ohledem na odhadovany pocet
pozvanych tak, aby jim byl poskytnut kvalitni servis.

- Uroveri doprovodného programu, aby odpovidal charakteru pozvanych hostl, kterymi
budou zejména vyrobci potravin, vedeni Mze, PK CR, AK CR, ¢lenové zemédélského vyboru
PS Parlamentu CR atd. Pfedpokladé se rovnomérné zastoupeni muzd a zen.

- Uroven efektivity vyuziti finanénich prostredkl na realizaci eventové akce.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feSeni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska

financni naroc¢nosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vysSe uvedenym
postupem, kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich
vzajemnym souvislostem a posléze komise pFidé&li pocet bodl s vyuzitim tabulky bodového
hodnoceni dle ¢lanku 11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi
a organizace eventové akce, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikacnim
cilim, cilovym skupinam, poZzadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané uvedenym v ¢&anku 2.

2. 5 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 4.

B 1. 5 Kvalita navrhu konkrétniho zadani
V ramci hodnoceni kvality navrhu konkrétniho zadani bude zadavatel posuzovat:

- Konkrétni navrh hosteskové/ochutnavkové podpory bude posouzen podle hodnoceni
subkritéria B 1. 1.
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- Konkrétni navrh roadshow bude posouzen podle hodnoceni subkritéria B 1. 3.

- Konkrétni navrh eventové akce bude posouzen podle hodnoceni subkritéria B 1. 4.

11. 3 Bodové hodnoceni v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B.

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita nabizeného feSeni

bude provedeno nasledujicim zplisobem:

Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadrit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného
reseni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude na
zakladé rozhodnuti hodnotici komise pridélena bodova hodnota, kterd odrazi Uspésnost predmétné
nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria prislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi
bodové hodnoty se komise bud shodne jednomysin&, nebo bude zjisté&na jako aritmeticky primér
souctu bodl pridélenych od vEech ¢&lenl komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek
v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné, oznaci nabidku s nejvysSSim poctem
bodl jako nejvhodnéjéi a prifadi ji 100 bodd. Kazdé nasledujici nabidce pak prifadi takové bodové

ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii B., zadavatel resp. jim
jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkam v kazdém subkritériu pfislusny pocet

bodl, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Gispésnost Zddvodnéni pridéleni poctu bodd

predmétné nabidky v ramci subkritéria

~Nejvhodnéjsi nabidka" Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi uspésnost

predmétné nabidky v rédmci subkritéria)
s ohledem na predmét hodnoceni popsany
100 bod& v dasti 11 zadavaci dokumentace pro konkrétni

subkritérium

~vysoka" Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema

k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska

99 az 75 bodd naplnéni preferenci zadavatele, nabidka napliuje

sledované cile ¢astec¢né v porovnani

s nejvhodnéjsi nabidkou.

»nadprimérna“ Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému pInéni drobné
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74 az 50 bod pfipominky z hlediska naplInéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

CasteCné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

~pramérna" Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné

49 a3 25 bodd pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi

nabidkou.

~podprimérna“ Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma
k nabizenému plnéni velké mnozstvi zédsadnich

24 a3 0 bodd pfipominek z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym

cilim v porovnani s nejvhodné&jsi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziskd nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho
kritéria B. pfifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodné&jsi nabidka sto (100) bodd. Daldi nabidky
ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala
hodnocend nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjéi (zaokrouhleno na jedno

desetinné misto).

Konecné hodnoceni Kvality nabizeného feseni podle bodové metody provede komise v souladu
s Cldankem 11. tak, ze body pridélené jednotlivym nabidkdm v ramci dil¢ich hodnoticich kritérii

vynasobi prislusnou vahou daného kritéria.

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RIZENI

do 18. 6. 2018 do 10:00

Lhdata pro podani nabidek .
hodin

Otevirani obalek s nabidkami v listinné podobé 18. 6. 2018 v 10:30 hodin
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Otevirani obalek s nabidkami v listinné podobé se uskute¢ni na adrese Statniho zemédélského
intervenéniho fondu, Stépanska 63, 110 00 Praha 1, v zasedaci mistnosti v suterénu

budovy.

Otevirani obdlek jsou opravnéni se Ucastnit kromé osob za zadavatele vsichni dodavatelé, ktefi
podali nabidku ve Ih{té pro podani nabidek; maximaln& vak 1 osoba za jednoho dodavatele
s tim, e mlZe byt vyzvana komisi pro otevirani obalek k ovéreni opravnéni Gcastnit se otevirani

obalek za dodavatele.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

13. 1 Tato zadavaci dokumentace obsahuje veskeré Udaje pro zpracovani nabidky. Zadavaci

dokumentace v kompletni podobé vcetné priloh je uverejnéna na profilu zadavatele:

Soucasti zadavaci dokumentace jsou:

a) Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky
b) Priloha ¢. 2: Ramcova dohoda
c) Priloha A: Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

13. 2 Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zaddvaci dokumentace na zakladé pisemné zadosti ve smyslu
ustanoveni § 98 ZZVZ. Pisemna forma Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt
dorucena na adresu zadavatele k rukam kontaktni osoby JUDr. Evy Machackové, pripadné datovou

schrankou: jn2aiqd.

Zadavatel vysvétleni uvefejni, odesle nebo preda vcéetné presného znéni Zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné& 5 pracovni dnl pred skon&enim lhity pro podani nabidek.
Zadavatel nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude zadost o vysvétleni dorucena

véas, a to alespof 3 pracovni dny pred uplynutim shora uvedené Ihdty.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné piesného znéni Zzadosti uverejni zadavatel v

zakonné Ihaté 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

http://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/a3c36caf-98d9-4970-bd20-88cbd5ea9f16

13. 3 Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1
ZZVZ vysvétleni zadavaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ mize

takto rovnéz uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

14. OSTATNI
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http://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/a3c36caf-98d9-4970-bd20-88cbd5ea9f16

Tento dokument , Zadavaci dokumentace" neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojmi dle § 28

odst. 1 pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. ZADAVACI LHOTA

Zadavatel nestanovuje zaddavaci IhGtu pro toto zadavaci fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z ramcové dohody

na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pfipadé, ze budou

splnény nasledujici podminky:

a)

Pfedmét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby
zadavatel od Gcastnikl v rémci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné& porovnatelné cenové
nabidky, nebo nabidky v souladu se zdkonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o financni kontrole
ve vetejné spravé a o zméné nékterych zakonl (zékon o finanéni kontrole).

pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouZity polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a priloha ¢.
2 Ramcové dohody), pficemz jejich vySe nesmi byt pfekrocena.

pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Priloha A ZD a priloha ¢.
2 Ramcové dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pficemz vzdy predlozi
odlvodnéni vyse nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnéni s cenovou hladinou u tfi
nabidek srovnatelné konkurence daného pinéni.

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Uc¢tovana Zadavateli bez

prirazky a bude zohlednéna v ramci roc¢niho vyuctovani agenturniho fee, pokud splni

podminky pro uplatnéni agenturni provize.

Dodavatel se zavazuje vynalozit soucinnost pfi ziskavani slev v souvislosti s ndkupem zbozi nebo

reklamnich sluzeb od tretich stran.

Zména zdvazku se mize tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

17. PRILOHY

Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky - vzor

Priloha ¢. 2: Réamcova dohoda

PFiloha A: Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

V Praze dne 10. 5. 2018
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elektronicky podepsano

£ X Digitalné podepsal Mgr.
Mgr' Tomas Tomas Kroupa
Datum: 2018.05.10

Kroupa 12:22:27 +02'00'

Mgr. Jan Havlicek
reditel Sekce spravnich ¢innosti

otisk Uredniho razitka
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