Priloha &. 1 smlouvy — Specifikace pfedmétu plnéni

Predmét: Kontinualni vyzkum znalosti znaCek zdravotnich pojiStoven a zaznamenani

jejich reklam v Ceské republice

Cil: Cilem vyzkumu je ziskat pfehled o vnimani zdravotnich pojistoven v zavislosti
na jejich komunikaci a komunikaéni kampani v Ceské republice

Doba realizace: 1.2.2025-31. 12. 2025

Vystup: Zpravy ve formatu PPT/PPTX nebo PDF obsahujici tabulky s daty a souhrny
v MS EXCEL nize uvedenych parametrl a v nize uvedené frekvenci a na
vyzadani jejich osobni prezentace v sidle zadavatele nebo online prezentace
prostfednictvim Microsoft Teams (forma prezentace dle volby objednatele).

Sbér dat: MML-TGI, exkluzivni a doplfikové otazky k vyzkumu MML-TGI, Median,

Ad Intel

Pocet respondentli: minimalné 12 000 respondentu

Specifikace pozadovanych vystupi:

11 x mésicéni zprava — za jednotlivé mésice (Unor 2025, brezen 2025, duben 2025, kvéten 2025,

cerven 2025, ¢ervenec 2025, srpen 2025, zari 2025, rijen 2025, listopad 2025 a prosinec 2025)

bude obsahovat vyhodnoceni téchto ukazatelu:

Spontanni znalost znaCek zdravotnich pojiStoven

Znalost znacek zdravotnich pojiStoven s podporou

Zaznamenani reklam zdravotnich pojistoven v uplynulém obdobi

Vydaje zdravotnich pojistoven na reklamu dle znacek, mediatypl a jednotlivych médii
Ukazky kreativity zdravotnich pojistoven

4x ctvrtletni zprava — celkova (za obdobi Unor — bifezen 2025, duben — ¢erven 2025, ¢ervenec az

zari 2025 a rijen az prosinec 2025) bude obsahovat:

a)

Vyhodnoceni povédomi o moznosti zmény zdravotni pojiStovny
e rozdéleni respondentl dle jednotlivych zdravotnich pojistoven

Vyhodnoceni obav z pfipadné zmény zdravotni pojiStovny
e rozdéleni respondentl dle jednotlivych zdravotnich pojiStoven

Vyhodnoceni moznych dldvodu, které by respondenty vedly ke zméné zdravotni pojiStovny
e rozdéleni respondentt dle jednotlivych zdravotnich pojistoven

Vyvoj nazoru pojisténcu jednotlivych zdravotnich pojiStoven, téch, ktefi znaji jednotlivé
zdravotni pojiStovny a téch, ktefi zaznamenali reklamu jednotlivych zdravotnich pojiStoven na
péci o zdravi:

e Pecuji o své zdravi

e Dbam na spravnou Zivotospravu

e Musim byt skute€né nemocny(a), abych el(3la) k doktorovi

e KdyZ jsem nemocny(4), radéji Eekam, zda problém sam nezmizi, nez abych se 1écil(a) léky
e Chodim na pravidelné zdravotni kontroly, i kdyZ se citim dobfe
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Vystupy a) az c) musi byt roztfidéné dle zakladnich sociodemografickych charakteristik (vék,
pohlavi, vzdélani, rodinny stav, slozeni domacnosti, zaméstnani, pfijem domacnosti, kraj,
velikost mista bydlisté).

2x _pololetni zprava pro ucely porovnani, a to za obdobi unor az ¢erven 2025 a cervenec az

prosinec 2025:

a)

Vyhodnoceni povédomi 0 moznosti zmény zdravotni pojistovny
e rozdéleni respondentl dle jednotlivych zdravotnich pojistoven

Vyhodnoceni obav z pfipadné zmény zdravotni pojiStovny
e rozdéleni respondentl dle jednotlivych zdravotnich pojistoven

Vyhodnoceni moznych dlvodu, které by respondenty vedly ke zméné zdravotni pojistovny
e rozdéleni respondentt dle jednotlivych zdravotnich pojistoven

Néazory na problematiku péce o zdravi minimalné v rozsahu

o Peluji o své zdravi

e Dbam na spravnou Zivotospravu

¢ Musim byt skuteéné nemocny(a), abych Sel(la) k doktorovi

e Kdyz jsem nemocny(a), radéji Cekam, zda problém sam nezmizi, nez abych se Iécil(a) léky
e Chodim na pravidelné zdravotni kontroly, i kdyz se citim dobfe

Medialni chovani poijisténcl jednotlivych zdravotnich pojiStoven, téch, ktefi znaji jednotlivé
zdravotni pojiStovny a téch, ktefi zaznamenali reklamu jednotlivych zdravotnich pojiStoven:

e Sledovanost TV

e Poslechovost rozhlasovych stanic

e Navstévnost webovych zpravodajskych portalu

e Vyuzivani socialnich siti

o Ctenost tiskovych tituld

Vyvoj téchto ukazatelld po mésicich:

e Spontanni znalost znacek zdravotnich pojistoven

e Znalost znacek zdravotnich pojistoven s podporou

e Zaznamenani reklam zdravotnich pojistoven v uplynulém obdobi

e Vydaje zdravotnich pojistoven na reklamu dle znac¢ek, mediatypl a jednotlivych médii
e Ukazky kreativity zdravotnich pojistoven

Vystupy a) az d) musi byt roztfidéné dle zakladnich sociodemografickych charakteristik (vék,
pohlavi, vzdélani, rodinny stav, slozeni domacnosti, zaméstnani, pfijem domacnosti, kraj,
velikost mista bydlisté).
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