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Dodatecné informace ¢&. 1

DODATECNE INFORMACE

podle ust. § 49 odst. 4 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, v platném znéni
pro podlimitni vefejnou zakézku na sluzby zadavanou ve zjednoduseném podlimitnim fizeni s
nazvem

»Online propagaéni kampar regionalniho centra popularizace védy a techniky*
zahajenou dne 24. 7. 2015 odeslanim vyzvy k podani nabidky

Identifikacni udaje zadavatele:

Nazev zadavatele: Techmania Science Center o.p.s.

Sidlo zadavatele: U Planetaria 2969/1, Jizni Predmésti
301 00 Plzen

IC zadavatele: 263 96 645

Pravni forma zadavatele: obecné prospésna spolecnost

Jméno a pfijmeni osob opravnénych

jednat jménem zadavatele: Magr. Vlastimil Volak, reditel

Kontaktni osoba zadavatele: BcA. Jan Stépan

+420 734 283 920,
e-mail: jan.stepan@techmania.cz

Profil zadavatele: http://www.e-zakazky.cz/Profil-
Zadavatele/ed68e348-bca5-475a-9¢c58-
832c627a1abc

Web zadavatele: www.techmania.cz

Zadavateli vySe uvedené verejné zakazky byla dne 30. 7. 2015 doruéena zadost dodavatele o
poskytnuti dodate¢nych informaci. Zadavatel timto poskytuje dodavateliim nasledujici
dodatecné informace:

Otazka ¢. 1:

Co znamena termin HP? Je to oznaceni Home page - hlavni stranky portalu (tj napf.
www.vyletnik.cz)? Pokud ano, kampan ma byt omezena na tuto hlavni stranku, a nebude se
zobrazovat na podstrankach toho samého portalu (tj. napr. www.vyletnik.cz/tipy-na-vylet)?

Odpovéd na otazku ¢. 1:

HP znamena hlavni strana — je uvedeno v piiloze ¢. 1 pod bodem A Zobrazovaci bannerova
kampan: ,Kampan bude probihat na maximaliné 1 hlavni strance (HP)...“
Ano, kampan bude omezena pouze na HP.

Otazka ¢. 2:

1 HP ma spliiovat minimalni tydenni navstévnost 4 800 000 unikatnich uzivateld.... Jaka je
definice Unikatniho uZivatele, pfipadné z jakého vefejného zdroje/priizkumu tato definice
vychazi? (Dostupnych metrik je mnoho, aby se dali porovnavat, mély by byt jednozna&né
pojmenovany a pochazet ze stejného zdroje)

Odpovéd’ na otazku ¢. 2:

V priloze €. 1 zadavaci dokumentace - je uvedeno, ze 1 HP musi mit 3 800 000 unikatnich
uzivatelt. Unikatnim uzivatelem je mysleno téz RU = realny uzivatel.

Jako verejny zdroj byl pouzit Netmonitor.cz, ze kterého je i definice RU.

Navstévnici (realni uzZivatelé) — pocet uzivatelt internetu v pfislusné cilové skuping, ktefi
vygenerovali alespori jedno zobrazeni na vybraném webovém serveru b&hem daného mésice
(tydne, dne). Tento ukazatel odpovida skute¢nému poétu lidi (ne poéitaél, cookies nebo IP
adres), ktefi navstivili webovy server v daném mésici (tydnu, dnu).
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Otazka ¢. 3:

U video reklamy uvadite, Ze stranky maji mit minimalné 1 000 000 uzivatell .... Jaka je definice
UZivatele, piipadné z jakého vefejného zdroje/prizkumu tato definice vychazi? (Dostupnych
metrik je mnoho, aby se dali porovnavat, mély by byt jednoznaéné pojmenovany a pochazet ze
stejného zdroje)

Odpovéd na otazku €. 3:
Viz odpovéd’ na predchozi otazku.

Otazka ¢. 4:
Co jsou konkrétné u ovéreni navstévnosti "veiejné dostupné zdroje"?

Odpovéd na otazku ¢. 4:
Verejné dostupnymi zdroji jsou mysleny vefejné weby, na kterych je mozno zjistit informace o
navstévovanosti webovych stranek. Napfiklad se jedna o: net monitor / toplist / navrcholu.

Otazka ¢. 5:

Omezeni zobrazeni (capping) nelze nastavit na minimalni hodnotu. Nemate moznost ve 100%
ovlivnit to, Ze navstévnik za dobu kampané udéla minimalné 3 zobrazeni, u kterych se mu
zobrazi reklamni format klienta. Capping se da nastavit pouze na maximalni hodnotu. Jaka
hodnota tedy plati? 3, 15, nebo je to mysleno jinak?

Odpovéd na otazku ¢. 5:

Plati hodnota maximalné 15 zobrazeni jednomu RU. Cisla jsou udavana jako primérna a
uvedena na konci kampané.

V-této Casti zadavatel proved| Upravu pfilohy ¢. 1 zadavaci dokumentace.

Otazka ¢. 6:

V zadavaci dokumentaci je uvedeno, ze piedlozeny mediaplan Zadatelem ma obsahovat pocty
a Casy jednotlivych zobrazeni, a to v ramci jednotlivych skupin kraji. Jak mé byt tento
mediaplan detailni v ramci uvedenych ¢asd. Na hodiny, minuty, nebo milisekundy? Pokud ma
byt detailni s piihlédnutim na regionalni a zajmové cileni, do jaké miry se timto nepfesnym
odhadem budete fidit?

Odpovéd na otazku ¢. 6:

Terminy pocty a ¢asy se rozumi pocet zobrazeni v jednotlivych tydennich cyklech a skupinach
kraju jak je uvedeno v pfiloze ¢. 1 zadavaci dokumentace. Nejednéa se tedy o jednotky &asu,
ale o terminy kampané ve smyslu uvedeném v této piiloze (terminy uvedené zvlast pro A.
bannerovou kampan, B. pro videospot.

Otazka ¢. 7:

Pokud spocitam navstévnost z uvedenych kraji a dam ji do poméru s podtem zobrazeni
reklam a cappingem, obavam se, ze VaSe zadani neni spinitelné pro zadny z tuzemskych
portald.

Odpovéd na otazku €. 7:

Vypocet zobrazeni v ramci kampané:

3 800 000 RU * 45% (zaokrouhleny pocet obyvatel v uréenych krajich) *8 (podet tydndl
kampané&)=22 800 000 zobrazeni

Zadavatel pozaduje minimalni pocet zobrazeni 19 200 000. Frekvence zobrazeni nesmi
prekrocit 15 x zobrazeni jednomu RU, proto je povolen mensi poéet zobrazeni.

Zadani je tedy dle vy$e uvedeného splnitelné.
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Otazka ¢. 8:
Podle zadani kampan nema oslovovat navitévniky z Prahy. Neni to chyba?

Odpovéd' na otazku ¢. 8:
V pfiloze €. 1 zadavaci dokumentace jsou vyjmenovany kraje, ve kterych ma kampan probihat.
Praha skute¢né nema byt oslovovana.

Otazka ¢. 9:

V dokumentaci je napsano, ze zadavatel doda ke kampani grafické podklady. V kampani maji
byt pouZiti bannery a videospot. Témi grafickymi podklady myslite jiz hotové bannery a video
spot dle technické dokumentace médii z domluveného mediaplanu? Nebo grafickymi podklady
myslite logo, brand manuél a slovni popis obsahu a na dodavajici agenture by bylo bannery a
video spot vytvorit?

Odpovéd’ na otazku é. 9:
Grafickymi podklady pro kampari jsou mysleny jiz hotové - vytvorené bannery a videospot.

Pro kompletnost informaci zadavatel pfiklada k témto dodate&nym informacim upravenou
pfilohu €. 1 zadavaci dokumentace.

Zména lhity pro podani nabidek

V souvislosti s vySe uvedenym, pfistoupil zadavatel k prodlouzenti Ihiity pro podani nabidek dle
¢l. 14 zadavaci dokumentace. Nabidky se podavaji pisemné v listinné podobé a ve Ihité pro
podani nabidek, tedy do 28. srpna 2015 do 11:00 hodin.

Datum a misto otevirani obalek

Otevirani obalek s nabidkami se uskute¢ni v sidle zadavatele, tedy na adrese:
Techmania Science Center o.p.s., U Planetaria 2969/1, Jizni Prfedmeésti, 301 00 Plzen,
v budové SO 55 ihned po uplynuti Ihiity pro podani nabidek.

Pfilohy:
= upravena pfiloha €. 1 zadavaci dokumentace k vefejné zakazce ,,Online propagaéni
kamparn regionalniho centra popularizace védy a techniky“

V Plzni dne 4. srpna 2015
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Techmania Science Center o.p.s.
Magr. Vlastimil Volak, reditel
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