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1.

Identifikaéni udaje zadavatele, dalSi informace

1.1. Zikladni udaje o zadavateli

Nazev zadavatele Statutarni mésto Brno

Sidlo zadavatele Dominikanské nameésti 196/1, 602 00 Brno
ICO zadavatele 44992785

Osoba opravnéna

zastupovat Ing. Petr Vokial, primator

zadavatele

1.2. Kontaktni osoba zadavatele

Kontaktnim odborem je Kancelat strategie mésta, kontaktni osobou ve vécech souvisejicich
se zadavanim této vetejné zakazky je Jaroslav Petrak, e-mail: petrak.jaroslav@brno.cz. Kontaktni
osoba zajistuje veSkerou komunikaci zadavatele s dodavateli (tim neni dotéeno opravnéni jiné
povétrené osoby zadavatele).

1.3. Pravni rezim vybérového fizeni

Zadavatel vyslovné upozoriiuje, Ze predmétna vefejnd zakazka je v souladu s ust. § 18 odst. 5 ZVZ
zadavana mimo rezim ZVZ. Za ucelem dodrzeni obecnych zasad zadavani vefejnych zakazek vsak
zadavatel postupuje pfiméten¢ dle ZVZ.

Predmét plnéni verejné zakazky

Predmétem vetejné zakazky je poskytovani komplexnich sluzeb pii tvorbé kreativnich a medialnich
strategii pro integrované marketingové kampané zadavatele, tj. prubézné poskytovani
jednorazovych ¢i opakujicich se sluzeb v ramci realizace Integrované komunikacni strategie Chytré
Brno (viz Ptiloha €. 1 k této zadavaci dokumentaci), a to zejména v nasledujicich oblastech:

2.1.1. Navrh a tvorba Kkreativnich strategii pro marketingové kampané v Ceské
republice

Tvorba kreativni strategie v navaznosti na zadani ve formé¢ klientského briefu, strategie sdéleni,
obsah reklamniho sdé€leni, tvorba komplexnich grafickych navrhi, prace s obsahem, kompletni
copywriting (headline, bodycopy, ad.) prace s fotografiemi, tvorba kli¢ovych vizuala pro kreativitu
kampani (print, banner, atd.).

2.1.2. Zajisténi obecnych grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani a Gprav klicovych vizuala do pozadovanych formatt
dle konkrétni potieby zadavatele. Nejcastéji se bude jednat o nasledujici adaptace: tisténé materialy,
on-line uziti, atd.
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2.1.3. Navrh a tvorba komunika¢nich a medialnich strategii pro integrované
marketingové kampané v Ceské republice

Medialni plénovani komunika¢ni kampané a tvorba medialni strategie, urceni prvkl
komunikaéniho mixu, v€etné ptipravy konkrétnich mediaplanti a ndvrhi monitoringu a hodnoceni
efektivity téchto kampani dle konkrétniho zadani zadavatele (nakup medialniho prostoru dle
mediaplanti neni souc¢asti predmétu plnéni této vetejné zakazky).

2.14. Realizace fotoprodukce v souvislosti s integrovanymi marketingovymi
kampanémi

Zajisténi fotoprodukce. Nejcastéji se bude jednat o fotografie s tématikou Smart City a také s
tématikou zivota ve mést¢ Brng.

2.15. Navrh konceptu reklamnich spoti a jejich kompletni produkéni zajiSténi

Navrh a tvorba skripti, storyboardd, popf. tvorba technickych scénait, location scouting, natoceni
a vyroba spotil véetné vSech souvisejicich tikont (tvorba hudebniho podkresu, herecké obsazeni,
ad.), veskeré postprodukéni prace. V souvislosti s vySe uvedenymi okruhy sluzeb bude pozadovano
zajisténi overeni funkeénosti jednotlivych navrhli a vystupt zhotovitele formou Setfeni v podobé
pretestil, post-testt ¢i prub€zného testovani dle konkrétniho zadani zadavatele.

Soucasti plnéni zejména vradmci vSech vySe uvedenych bodl je dile povinnost spoluprice
dodavatele s dalsimi dodavateli zadavatele pii realizaci dil¢ich pInéni, ktera nejsou predmétem této
vefejné zakazky (napf. digitalni sluzby, tiskaiské sluzby), a to v souladu s pozadavky zadavatele ve
smyslu tspésného naplnéni cill této verejné zakazky.

3. Kilasifikace CPV

Klasifikace pfedmétu plnéni verejné zakazky odpovida polozce:

CPV 79340000-9: Reklamni a marketingové sluzby
CPV 79822500-7: Sluzby v oblasti grafického designu
CPV 92110000-5: Vyroba filmt a videa a souvisejici sluzby

CPV 79551000-1: Psani textu

V ptipadég, Ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na specificka oznaceni vyrobki a sluzeb, ktera plati
pro urcitého podnikatele (osobu) za pfiznacnd, umoznuje zadavatel pouziti i jinych, kvalitativné a

technicky podobnych feseni, které vSak bezvyhradné a prokazateln€ naplni zadavatelem zamysleny tcel
realizace této zakazky.

Predpokladana hodnota verejné zakazky

Zadavatel v souladu s § 13 a nasl. ZVZ stanovil prfedpokladanou hodnotu této vetejné zakazky na ¢astku
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v celkové vysi 1.985.000,- K¢ bez DPH, piicemz tato pfedpokladana hodnota zahrnuje hodnotu vSech
plnéni na sluzby pozadovanych zadavatelem.

Zadavatel neptipousti prekroceni uvedené ¢astky v nabidkach uchazecu.

5. Doba plnéni veiejné zakdzky

Smlouva s vybranym uchazeéem bude uzaviena bezprostfedné po skonceni vybérového fizeni, na
zakladé rozhodnuti zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Doba plnéni vefejné zakazky je do 30. 4.
2018, nebo do vycerpani maximalni ¢astky za predmét dila uvedeny v ramcové smlouve.

6. Misto plnéni veiejné zakdzky

6.1. Misto plnéni vefejné zakazky

Mistem plnéni je sidlo zadavatele, tj. Dominikanské namésti 196/1, 602 00 Brno a dale budovy, v nichz
je umistén Magistrat mésta Brna a dale jakékoliv misto vyslovné ur¢ené zadavatelem, a to v ramci Ceské
republiky, nebo jakékoliv jiné misto uréené v souladu s ramcovou smlouvou uzavienou za ucelem plnéni
predmétu verejné zakazky.

6.2. Prohlidka mista plnéni

S ohledem na charakter verejné zakazky nebude zadavatel organizovat prohlidku mista plnéni.

7. Pozadavky zadavatele na kvalifikaci

Prokazani splnéni kvalifikace je predpokladem ucasti dodavatele ve vybérovém fizeni. Kvalifikaci
splni dodavatel, ktery splnéni nize uvedenych pozadovanych kvalifikacnich pozadavka
(ptedpokladti) prokaze tim, ze predlozi:

7.1. Cestné prohladeni podepsané opravnénou osobou dodavatele, znghoz bude vyplyvat
nasledujici:

e dodavatel nebyl pravomocné odsouzen pro trestny ¢in spachany ve prospéch organizované
zloCinecké skupiny, trestny ¢in UcCasti na organizované zloCinecké skupiné, legalizace
vynosu z trestné ¢innosti, podilnictvi, pfijeti tplatku, podplaceni, neptimého uplatkarstvi,
podvodu, tvérového podvodu, véetné ptipadd, kdy jde o piipravu nebo pokus nebo
ucastenstvi na takovém trestném c¢inu, nebo doslo k zahlazeni odsouzeni za spachani
takového trestného ¢inu; jde-li o pravnickou osobu, musi tento predpoklad spliiovat jak tato
pravnicka osoba, tak jeji statutdrni organ nebo kazdy ¢len statutdrniho organu, a je-li
statutarnim organem dodavatele ¢i ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba,
musi tento predpoklad spliovat jak tato pravnicka osoba, tak jeji statutarni organ nebo kazdy
¢len statutarniho organu této pravnické osoby,

e dodavatel nebyl pravomocné odsouzen pro trestny ¢in, jehoz skutkova podstata souvisi s
pfedmétem podnikéni dodavatele podle zvlastnich pravnich piedpist nebo doslo k zahlazeni
odsouzeni za spachani takového trestného Cinu; jde-li o pravnickou osobu, musi tuto
podminku spliiovat jak tato pravnickd osoba, tak jeji statutdrni orgdn nebo kazdy clen
statutarniho organu, a je-li statutarnim organem dodavatele ¢i ¢lenem statutarniho organu
dodavatele pravnicka osoba, musi tento predpoklad spliiovat jak tato pravnickéa osoba, tak
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7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

jeji statutarni organ nebo kazdy ¢len statutarniho organu této pravnické osoby;

dodavatel uchaze¢ v poslednich 3 letech nenaplnil skutkovou podstatu jednani nekalé
soutéze formou podplaceni podle ust. § 49 zakona ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve
znéni pozdéjsich prepist,

vici majetku dodavatele neprobiha nebo v poslednich 3 letech neprobéhlo insolvenéni fizeni,
v némz bylo vydano rozhodnuti o ipadku nebo insolvenc¢ni navrh nebyl zamitnut proto, ze
majetek nepostacuje k thrad¢é nakladl insolvenéniho fizeni, nebo nebyl konkurs zrusen
proto, ze majetek byl zcela nepostacujici,

dodavatel neni v likvidaci,
dodavatel nema v evidenci dani zachyceny danové nedoplatky,
dodavatel nema nedoplatek na pojistném a na pendle na vetejné zdravotni pojisténi,

dodavatel nemé nedoplatek na pojistném a na penéle na socialni zabezpeceni a ptispévku na
statni politiku zaméstnanosti,

dodavatel neni veden v rejstiiku osob se zdkazem plnéni vefejnych zakazek,

dodavateli nebyla v poslednich 3 letech pravomocné ulozena pokuta za umoznéni vykonu
nelegélni prace podle zvlastniho pravniho predpisu (ust. § 5 pism. e) bod 3 zdkona ¢.
435/2004 Sb., o zamé&stnanosti, ve znéni pozd¢&jsich predpisi),

vici némuz nebyla v poslednich 3 letech zavedena docasna sprava nebo v poslednich 3 letech
uplatnéno opatieni k feseni krize podle zdkona upravujiciho ozdravné postupy a feSeni krize
na finan¢nim trhu,

vi¢i némuz nebyla v poslednich 3 letech zavedena docasna sprava nebo v poslednich 3 letech
uplatnéno opatteni k feseni krize podle zdkona upravujiciho ozdravné postupy a feSeni krize
na finan¢nim trhu.

Prostou kopii vypisu z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném uchaze¢ zapsan, ¢i vypis
Z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan, ne starsi 90 dnd ke dni uplynuti lhity pro
podani nabidek.

Prostou kopii dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich ptedpisi
v rozsahu odpovidajicimu pfedmétu vetejné zakazky (tj. vypis ze Zivnostenského rejstiiku,
ptipadné Zivnostensky list).

Cestné prohlaseni uchazefe o ekonomické a financni zpisobilosti splnit verejnou
zakazku

Uchaze¢ ptedlozi cestné prohlaseni podepsané opravnénou osobou uchazece, z n¢hoz bude
vyplyvat, Ze je ekonomicky a financné zptisobily splnit vefejnou zakazku.
Seznam vyznamnych sluZeb poskytnutych uchazetem v poslednich 3 letech

Seznam vyznamnych sluZeb poskytnutych uchazeCem v poslednich 3 letech s uvedenim
jejich rozsahu a doby poskytnuti. Tento seznam bude obsahovat tdaje o zadavateli (nazev,
adresa, kontaktni osoba, u které je mozno referenci ovéfit), mistu a terminu plnéni a
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finan¢nim objemu poskytnuté sluzby. Z tohoto seznamu bude jednoznaéné vyplyvat, ze

uchazec¢ v poslednich tfech letech realizoval nasledujici vyznamné sluzby:
1. min. 1 (jedna) komunikac¢ni kampan v rozsahu obdobném predmétu plnéni této veiejné
zakazky, tj. ptiprava komunikacni, kreativni a medialni strategie, véetné grafického feseni,
navrh inzerce v minimalné tfech komunikaénich kanélech ve finanénim objemu souhrnné
za vSechny komunikacni kanaly minimalné 1.000.000,- K¢ (slovy: jeden milion korun
Ceskych) bez DPH za jeden kalendarni rok, pfipadn€ za obdobi 12 po sobé jdoucich
kalendaifnich mésicii; tato castka nebude zahrnovat ndkup medialniho prostoru. Sluzbou
dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb komunika¢ni podpory pro jednoho
objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem
poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv a
2. realizace min. 2 propagacnich video spotd (reklamni spoty, image videa, nikoliv v§ak
dokumentacni zaznamy) o stopazi min. 20 sekund za kazdy video spot pro jednoho nebo
vice objednatelli v hodnot¢ nejméné 200.000,- K¢ (slovy dvesté tisic korun ¢eskych) bez
DPH za kazdou takovou zakazku, tj. za kazdy takovy videospot.

Uchaze¢ ptedlozi pozadovany seznam formou cestného prohldseni podepsané¢ho osobou
opravnénou jednat jménem uchazece. Pfilohou tohoto seznamu musi byt:

1. osvédceni vydané vetejnym zadavatelem, pokud byly sluzby poskytovany vefejnému
zadavateli, nebo

2. osvédceni vydané jinou osobou, pokud byly sluzby poskytovany jiné osobé nez
vetejnému zadavateli, nebo

3. smlouva s jinou osobou a doklad o uskutecnéni plnéni dodavatele, neni-li soucasné
mozné osvédceni podle pism b) od této osoby ziskat z divodi spocivajicich na jeji strané.

Z osvédceni, pripadné smlouvy a dokladu musi jednozna¢né vyplyvat splnéni pozadavku
zadavatele.

Seznam techniku a osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci

Seznam osob odpovédnych za poskytovani sluzeb spole¢né s osvédcenim o vzdélani a
odborné kvalifikaci ve smyslu ustanoveni § 56 odst. 2 pism. b) a e) ZVZ. Zadavatel
pozaduje, aby byly uréeny osoby odpovédné za jednotlivd plnéni pfedmétu vefejné
zakazky. Zadavatel pozaduje, aby uchaze¢ disponoval realizaénim tymem sloZzenym
minimalné z nésledujicich odbornych osob splitujicich minimalné nasledujici pozadavky
zadavatele:

- minimalné jedna (1) osoba na pozici ,Account Manager” spliujici nasledujici
pozadavky: fadné ukonéené sttedoskolské vzdélani, 5 let praxe v oblasti marketingu a
zkuSenosti na pozici Account Manager nebo pozici obdobné v alespon jedné kampani v
oblasti marketingu a propagace s rozpo¢tem 1 mil. K& bez DPH za rok (nezahrnuje ¢astku
medialniho rozpoctu); uchaze¢ prokaze splnéni téchto kvalifika¢nich ptedpokladi
predlozenim:

0 strukturovaného Zivotopisu dle pozadavkd specifikovanych nize, z n€hoz bude
jednoznaéné vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkl zadavatele na praxi, zkuSenosti,
referencni zakazky (uchaze¢ uvede konkrétni kampan, na zakladé které prokazuje splnéni
kvalifikace)

0 dokladu prokazujicim pozadované vzdélani.

-  minimdlné jedna (1) osoba na pozici ..Creative Director” splitujici nasledujici
pozadavky: tadn€ ukoncené stfedoskolské vzdélani a zkuSenosti na pozici Creative
Director nebo pozici obdobné v alespon jedné kampani v oblasti marketingu a propagace
s rozpo¢tem min. 1 mil. K¢ bez DPH (nezahrnuje ¢astku medidlniho rozpoétu); uchaze¢
prokaze splnéni téchto kvalifikacnich predpokladi predlozenim:
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0 strukturovaného Zivotopisu dle pozadavkd specifikovanych nize, z n€hoz bude
jednoznaéné vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavki zadavatele na praxi, zkuSenosti,
referenéni zakazky (uchaze¢ uvede konkrétni kampan, na zaklad¢ které prokazuje splnéni
kvalifikace),

0 dokladu prokazujicim pozadované vzdélani.

-  minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,Strategicky planovac® splnujici nasledujici
pozadavky: tfadné ukoncené stredoskolské vzdélani, alesponi 3 roky praxe v oblasti
marketingové komunikace; uchaze¢ prokaze splnéni téchto kvalifika¢nich predpokladi
predlozenim:

0 strukturovaného Zivotopisu dle pozadavkid specifikovanych nize, zné€hoz bude
jednoznacéné vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkl zadavatele na praxi, zkuSenosti,
dokladu prokazujicim pozadované vzdelani.

- minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,,DTP operator spliujici nasledujici pozadavky:
fadn¢ ukoncené stiedoskolské vzdélani, alespoii 3 roky praxe v oblasti produkéni ¢innosti;
uchaze¢ prokaze splnéni téchto kvalifikacnich pfedpokladi predlozenim:

0 strukturovaného zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, znéhoz bude
jednoznacné vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkid zadavatele na praxi a zkusenosti;

0 dokladu prokazujicim pozadované vzd¢lani.

- minimdlné jedna (1) osoba na pozici ,,Copywriter* splitujici nésledujici pozadavky:
fadné ukoncené stredoskolské vzdelani, alespoit 3 roky praxe v oblasti marketingové
komunikace; uchazec¢ prokaze splnéni téchto kvalifikacnich predpokladi predlozenim:

0 strukturovaného zivotopisu dle pozadavkl specifikovanych nize, znéhoz bude
jednoznacéné vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkll zadavatele na praxi, zkuSenosti
0 dokladu prokazujicim pozadované vzdélani.

- minimalné jedna (1) osoba na pozici ,,Fotograf* spliiujici nasledujici pozadavky: fadné
ukoncené stredoskolské vzdélani, alespon 3 roky praxe v oblasti fotografie, a dale realizace
alespon tfi (3) konkrétnich projektd (kulturni a spoleCenské akce nebo zivot ve meéste)
Vv poslednich tfech letech, na nichz ¢len tymu potizoval fotografie; uchaze¢ prokaze splnéni
téchto kvalifika¢nich predpokladt predlozenim:

0 strukturovaného Zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, z néhoz bude
jednoznacné vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkili zadavatele na praxi, zkuSenosti,
referenéni zakazky (uchaze¢ uvede konkrétni projekty, na zakladé kterych prokazuje
splnéni kvalifikace);

0 dokladu prokazujicim pozadované vzdélani.

Zadavatel vyslovné pozaduje, aby se osoby uvedené uchazecem v seznamu ¢lent odborného
tymu ve vztahu k pfislusné ¢asti vefejné zakazky fakticky pfimo podilely na realizaci vetejné
zakdzky, a to ve vztahu k pozadovanym pozicim, resp. v rozsahu odpovidajicim
pozadovanym zkuSenostem a potiebam pfi plnéni verejné zakazky.

Uchaze¢ prokéaze splnéni tohoto kvalifika¢niho ptedpokladu pfedloZzenim uplného seznamu
osob odpoveédnych za poskytovani sluzeb a strukturovanych profesnich zivotopist, z nichz
bude vyplyvat, ze osoby podilejici se na plnéni pfedmétu vetejné zakazky splnuji vyse
uvedené pozadavky zadavatele dle vymezené urovné tohoto kvalifika¢niho predpokladu.
Strukturované profesni zivotopisy musi obsahovat informace, ze kterych bude jednoznacné
vyplyvat splnéni veskerych pozadavki zadavatele na ptislusného ¢lena tymu. Zejména bude
obsazeno:

- jméno a piijmeni, kontakt,
- nejvyssi dosazené vzdélani (obdobi, nazev a typ organizace poskytujici vzdélani),
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7.7.

a)

b)

- jazykova vybavenost,

- pracovni zkuSenosti a profesni praxe vztahujici se k predmétu vefejné zakazky (obdobi,
nadzev zaméstnavatele, dosazena pozice),

- informace o poméru k uchazeci (pracovnépravni ¢i jiny),

- dalsi ptipadné dovednosti a zkuSenosti ve vztahu k plnéni vetejné zakazky,

- Cestné prohlaseni o pravdivosti udajii uvedenych v zivotopise a prohlaseni o souhlasu se
zapojenim do realiza¢niho tymu uchazece,

- datum, a

- vlastnoru¢ni podpis pracovnika.

Ptilohou kazdého zivotopisu budou doklady, z nichz bude vyplyvat splnéni pozadavka
zadavatele na vzdélani osob.

Zadavatel vyslovné upozoriiuje, ze v piipad€é, ze pomér pracovnika k uchazeci nebude
pracovnépravni, jedna se o subdodavatele.

Spoleéna ustanoveni ke kvalifikaci

Splnéni zakladnich kvalifika¢nich predpokladi prokaZe uchaze¢ podpisem ¢estného
prohlaseni, ze kterého bude jednoznacné vyplyvat, Ze uchaze¢ splituje veskeré zakladni
kvalifika¢ni predpoklady v rozsahu stanoveném ust. § 53 odst. 1 zikona €. 137/2006 Sb.,

wewr

o veiejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich predpisti (dale také jako zakon). Cestné
prohlaseni musi byt podepsano osobou, ktera je opravnéna jednat jménem uchazece. Vzor
Cestného prohlaseni tvoii Piilohu &. 3a zadavaci dokumentace.

Prokazani ¢asti kvalifikace prostiednictvim subdodavatele

Pokud neni uchaze¢ schopen prokazat splnéni urcité casti kvalifikace pozadované vetejnym
zadavatelem podle § 50 odst. 1 pism. b) a d) ZVZ v plném rozsahu, je opravnén splnéni
kvalifikace v chybéjicim rozsahu prokazat prostiednictvim subdodavatele, s vyjimkou
uvedenou niZze. Dodavatel je v takovém ptipad€ povinen vefejnému zadavateli piedloZit:

a. Cestné prohlaseni subdodavatele, kterym subdodavatel prokaze splnéni zakladniho
kvalifika¢niho ptedpokladu podle § 53 odst. 1 pism. j) ZVZ a profesniho kvalifikacniho
predpokladu podle § 54 pism. a) ZVZ subdodavatelem a

b. smlouvu uzavienou se subdodavatelem, z niZz vyplyva zavazek subdodavatele k
poskytnuti plnéni uréeného k plnéni vefejné zakazky dodavatelem ¢i k poskytnuti véci ¢i prav,
s nimiZ bude dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni vefejné zakazky, a to alespoil v
rozsahu, v jakém subdodavatel prokazal splnéni kvalifikace podle § 50 odst. 1 pism. b) a d)
ZVZ.

Uchaze¢ neni opravnén prostfednictvim subdodavatele prokazat splnéni kvalifikace podle
§ 54 pism. a) ZVZ. Zadavatel si v souladu s ustanovenim § 44 odst. 6 ZVVZ vyhrazuje, Ze
urcita vécné vymezena cast plnéni predmétu verejné zakazky nesmi byt plnéna
subdodavatelem, a to ¢ast plnéni spocivajici v ,kreativnim FeSeni“ a ,,strategickych
reSenich, ktera bude piredmétem plnéni ze strany dale vymezenych pozic Account
Managera, Creative Directora a Strategického planovace. — Tyto pozice nemohou byt
obsazeny odborniky subdodavatelsky, musi se jednat o pracovniky pFimo uchazece.
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Ma-li byt pfedmét vefejné zakazky plnén nékolika dodavateli spole¢né a za timto ucelem
podavaji ¢i hodlaji podat spole¢nou nabidku, je kazdy z dodavateld povinen prokazat
prostiednictvim Cestnych prohlaseni splnéni zakladnich kvalifika¢nich pfedpokladt podle §
50 odst. 1 pism. a) zakona a profesniho kvalifikacniho ptedpokladu podle § 54 pism. a) ZVZ
v plném rozsahu. Splnéni kvalifikace podle § 50 odst. 1 pism. b) a d) ZVZ musi prokazat
vSichni dodavatelé spolecné.

V piipadé, ze ma byt pfedmét vefejné zakazky plnén spolecné nékolika dodavateli, jsou
zadavateli povinni pfedlozit soucasné s doklady prokazujicimi splnéni kvalifikacnich
predpokladli smlouvu, ve které je obsazen zavazek, ze vSichni tito dodavatelé budou vici
vetejnému zadavateli a tfetim osobam z jakychkoliv pravnich vztahti vzniklych v souvislosti
s vefejnou zakazkou zavazani spolecné a nerozdilné, a to po celou dobu plnéni vetejné
zakazky i po dobu trvani jinych zavazkl vyplyvajicich ze zakazky. Doklady prokazujici
splnéni kvalifikace, které¢ jsou v jiném nez Ceském nebo slovenském jazyce, musi byt
ptedlozeny v ufednim piekladu. VysokosSkolské diplomy lze pfedkladat v latinském jazyce.

Doba prokazovani splnéni kvalifikace:
Uchazec je povinen prokazat splnéni kvalifikace ve 1htité pro podéani nabidky.

8. Obchodni a platebni podminky

a)
b)

c)

d)

Uchazec je povinen podat navrh smlouvy pokryvajici cely pfedmét plnéni vetrejné zakazky.

Navrh smlouvy musi byt ze strany uchazece podepsan statutdrnim orgdnem nebo osobou
prokazatelné opravnénou zastupovat uchazece; v takovém piipadé dolozi uchaze¢ toto
opravnéni (napf. plnou moc) v nabidce.

Uchaze¢ doplni pfislusné udaje do piilohy ¢. 4 zadavaci dokumentace ,,Navrh smlouvy —
zavazné obchodni podminky*, pfi¢emz neni opravnén €init dal$i zmény ¢i doplnéni navrhu
smlouvy, s vyjimkou tdaja, které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany uchazece.

Uchaze¢ je povinen upravit navrh smlouvy v ¢asti identifikujici smluvni strany na stran¢
uchazece, a to v souladu se skuteCnym stavem, aby bylo vymezeni uchazece dostatecné
urc¢ité. V pripadé nabidky podavané spole¢né nékolika dodavateli (jako jednim uchazecem)
jsou dodavatelé opravnéni upravit pocet stejnopisti smlouvy.

Uchaze¢ je opravnén zajistovat plnéni predmétu vefejné zakazky prostiednictvim
subdodavatele(). Uchazec je opravnén zménit subdodavatele, pomoci kterého prokazal ¢ast
splnéni kvalifikace, jen ze zavaznych divodii a s piedchozim pisemnym souhlasem
zadavatele, pticemz novy subdodavatel musi disponovat minimalné stejnou kvalifikaci,
kterou pavodni subdodavatel prokazal za uchazece; zadavatel nesmi souhlas se zménou
subdodavatele bez objektivnich divodi odmitnout, pokud mu budou pftislusné doklady
predlozeny.

9. Pozadavky na zpusob zpracovani nabidkové ceny

Uchaze¢ je povinen ocenit vSechny poloZzky uvedené v Tabulce pro stanoveni nabidkové ceny
(Priloha ¢. 5 k této zadavaci dokumentaci), kterd bude nésledné Cinit Pfilohu ¢. 1 k rdmcové
smlouvé. Uchaze¢ je povinen uvést nabidkovou cenu v K¢ bez DPH, ¢astku DPH, castku vcetné
DPH. Jednotlivé Ciselné udaje je uchaze¢ povinen stanovit, piip. zaokrouhlit na dvé desetinna
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mista. Uchaze¢ neni opravnén predlozit nulové polozky a je povinen stanovit nabidkové ceny tak,
aby se nejednalo o nabidkové ceny mimoiadné nizké.

Jednotkové ceny uvedené uchazeCem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 5 k zadavaci
dokumentaci a nasledné Ptiloha 1 ramcové smlouvy) budou pro uchazece zavazné jako nejvyse
ptipustné ceny po celou dobu trvani rdmcové smlouvy a pro kazdou jednotlivou objednavku
zaslanou na zakladé ramcové smlouvy. Jednotkové ceny plnéni obsahuji veskeré naklady uchazece
nezbytné k realizaci nabizeného plnéni.

9.1.Podminky, za nichZ je moZno upravit vysi nabidkové ceny

Nabidkovou cenu je mozné prekrocit vyluéné v souvislosti se zménou danovych piedpist
tykajicich se DPH, a to nejvyse o ¢astku odpovidajici této legislativni zméne.

10. Zpracovani modelového zadani

Zadavatel pozaduje, aby kazdy uchaze¢ ve své nabidce piedloZil zpracovani nize uvedenych
modelovych zadani s tim, Ze toto zpracovani je predmétem hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho
kritéria Kreativni feSeni s vahou 65 %.

Nize uvedena modelova zadani vychazi z Integrované komunikacni strategie Chytré Brno, viz
Priloha ¢. 1. k této zadavaci dokumentaci. Jejich cilem je pomoci feSitelim (tj. uchazecim)
spravné pochopit uvazovani zadavatele o dil¢ich ¢astech napliiovani této strategie, a tim l1épe
smeérovat strategické a kreativni usili fesitelti. Zadavatel soucasné upozoriuje, Ze se jedna pouze
o modelova zadani, jejichz skute¢na realizace nemusi byt na zakladé ramcové smlouvy
poptavana.

Zavérefna zprava ,,Charakter mésta Brna v postojich jeho obyvatel-rok 2013
viz Ptiloha ¢. 2b zadavaci dokumentace

Hodnoty mésta Brna

viz Ptiloha €. 2¢ zadavaci dokumentace

a) Strategicka analyza zna¢ky mésta Brna s ohledem na zamér Chytré Brno

Uchaze¢ predlozi koncept strategické analyzy znacky mésta Brna, vypracovany z agenturniho
pohledu a s ohledem na Integrovanou komunikaéni strategii Chytré mésto a nebo za pouziti
podkladl dostupnych ve vefejnych zdrojich. Uchaze¢ piedlozi koncept strategické analyzy, v
némz podrobné popise nasledujici:
Definovani SWOT analyzy (identifikace silnych a slabych stranek a pfileZitosti a hrozeb) znacky
mésta Brna s ohledem na:

e to, ze se jedna o znacku mésta, tj. Place Brand

e dostatecné odliSeni vii¢i konkurenénim méstim Viden, Ostrava, Praha;

e fakt, Ze se jedna o znaCku mésta, které se vyznamnym regionalnim centrem, ;.

metropolitni a nemetropolitni oblasti (viz ptiloha vymezeni)
e identitu mésta Brna, tj. naplnéni charakteru a hodnot mésta;
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b) Modelové zadani — Komunikaéni kampai ,,Participativni rozpocet mésta Brna“

Nazev projektu
Participativni rozpocet mésta Brna

Popis projektu

Projekt participativniho rozpo¢tu mésta Brna (dale jen PARO BRNO) reaguje na fakt, ze v
priabéhu procesu pfipravy rozpoctu a po jeho schvaleni nemaji obcané nastroj k jeho
pfipominkovani. Neexistuje centralni misto pro sbér ndméti obfani na obsah rozpoctu. Projekt
by mél umoznit obfanlim Brna se aktivné zapojit do procesu sestavovani rozpoctu meésta
(ptipominky, navrhy, vlastni projekty...). Sekundarnim efektem projektu je podpora sousedskych
vztahti — ob¢anské spolecnosti. Realizace projektu by méla zvysit angazovanych obyvatel, zveétsit
davéru obyvatel v samosprdvu a zlepSit komunikaci méstskych projektd smérem k obcantim
vcetné dosazeni systematického zjistovani nazoru obcanti na rozsiteni/restrikce v rozpoctu pied
jejich zatazenim. Uspé&$na realizace a naplnéni stanovenych cili bude podpofena komunikaénim
planem.

Unikatni vyhody projektu

Obcané Brna maji poprvé moznost ptimo rozhodnout o alokaci ¢asti brnénského rozpoctu.
Obc¢ané mohou prosadit sviij (pokud je realizovatelny) projekt az do 2 mil. K¢ prosttednictvim
celomestského hlasovani a mésto projekt realizuje.

Mate ptilezitost upozornit na nedostatky ve vefejném prostoru a navrhnout jejich feSeni.

Kli¢ové sdéleni komunikace

Pojd’'me zlepsit své okoli. Zaplatime Vase napady.

Tvuj skvely navrh projektu ¢i rovnou pripraveny projekt vitame. A co vic, pokud presveédcis
dalsi obcany Brna o to, Ze je projekt skvély, mésto zajisti a zafinancuje jeho realizaci.

Co si ma CS po kampani myslet?
e Je perfektni, ze mam moznost ovlivnit své okoli. Miizu navrhnout projekt do 2 mil.
K¢, ktery mésto zafinancuje a zrealizuje. Mésto chce vyuzit muj potencial pro své zlepseni.
e Mizu pfimo rozhodnout o tom, jak mésto proinvestuje 20 mil. K¢.

Co ma idealné CS po kampani udélat?
e zaregistrovat se na webu projektu
stat se aktivnim u¢astnikem projektu PARO
opakovan¢ navstévovat web
zpracovat a predlozit navrh projektu
§ifit informace o PARO
hledat podporu pro svijj projekt
zcastnit se vefejného setkani
ziskat token (nechat si ovéfit trvalé bydlisté v Brng)
hlasovat o projektu
sledovat realizaci projektd

S kym v$im (organizace, instituce, oddéleni, odbory) bude agentura pri piipravé a
realizaci komunikace spolupracovat?
e Pracovni skupina PARO a IKK, koordinator PARO, Kancelar strategie mésta MMB

Co konkrétné ma agentura ieSit?
o Komunikac¢ni plan
o Klicovy vizual
e Rozpracovani klicového vizualu do riznych formati véetné vizualu webu projektu
e Medialni strategie
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Tvorba nazvu projektu
Tvorba text (popisy i slogany)

e  Fotky (v pfipadé, Ze nebudeme mit k dispozici své vlastni (mame k dispozici
magistratniho fotografa a pausal na nékterych fotobankach)

Jaky je planovany celkovy komunikaéni rozpocet projektu?
(Celkovy komunikacni rozpocet , tj agenturni + medialni + produkcni)
1 800 000

Termin realizace

10/2016 — 12/2018

Komunika¢ni kampan bude s ohledem na pribéh realizace projektu participativniho rozpoctu
meésta Brna a pro prehlednost ¢lenéna do sedmi komunikacnich fazi (vin). Tyto se budou ¢astecné
ptekryvat. Viz ptiloha €. 2a — Procesni diagram participativniho rozpoctu

Strategicky cil
Zapojit obcany Brna do aktivniho procesu sestavovani rozpoctu.

Marketingové cile
Pocet zapojenych lidi: 10 000
Pocet realizovanych obcanskych projektt: 10

Cilové skupiny

CS 1 Obyvatelé mésta Brna
Komunikace bude primarné zaméiena na obcCana s trvalym bydlistém v Brné, ve véku 16+
s nasledujicim profilem. Aktivni, angazovany, sleduje co se ve mesté déje, ma zajem zlepsit své
okoli. Podil ob¢anil s uvedenym profilem je odhadovan na 10% z celkového poctu obyvatel Brna
16+. V absolutnich ¢islech se jedna o cca 33 000.
Pro lepsi zacileni médii v komunika¢ni kampani je Zadouci cilovou skupinu rozdélit do nékolika
segmenti podle véku.

e Studenti (16-24 let)

e Obyvatelé v produktivnim véku (25-35 let 1 36-49 let | 50-65 let

e Seniofi (65+)

CS 2 Vetejné instituce (vefejna sprava)
e Magistrat mesta Brna
e Utady 29 méstskych ¢asti mésta Brna
e Vybrané firmy s majetkovou ucasti meésta (Brménské komunikace, a. s., Dopravni
podnik mésta Brna, a. s., Lesy mésta Brna, a. s., Pohfebni a hibitovni sluzby mésta Brna, a. s.,
SAKO Brno, a. s., STAREZ-SPORT, a. s., Technické sit¢ Brno, akciova spolecnost., Teplarny
Brno, a. s., Veletrhy Brno, a. s.)
Komunikace bude v ramci MMB primarné zamétena na ufednika ¢i zaméstnance Gfadu, ktery
bude zapojen do realizace projektu nebo miize plnit roli zprosttedkovatele zadouciho sdéleni
v rAmci svého okoli. V ramci titadi MC bude komunikace zaméfena primarné na kli¢ové osoby
vedeni Gfadu (starostové, ¢lenové zastupitelstev, tajemnici ufadt, vedouci odborti). Partnerem pro
realizaci projektd muZze byt néktera z spole¢nost s majetkovou ucasti mésta Brna.

Komunika¢ni cile (podle cilovych skupin)

CS 1 Obyvatelé Brna
Zvysit povédomi obyvatel Brna (bez ohledu na TP, cca 400 000) o moznosti vyuZit novy
méstsky nastroj PARO BRNO.
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Indikator: z 0 na 7% (2018) , sociologicky priizkum obyvatel Charakter mésta Brna v postojich
jeho obyvatel

Informovat o moznosti realizace zajimavého nadpadu/zaméru za pomoci a financovani mésta
Brna.

Indikator: 35 000 unikdtnich pristupii k 30. 4. 2017, Facebook profil PARO BRNO 4 000 likes
Posilit image mésta Brna jako mésta, kde samosprava nejen priibézné€ naslouché vetejnosti, ale
také kona (nejen slova, ale Ciny).

Indikator: 2% (2018) , sociologicky priizkum obyvatel Charakter mésta Brna v postojich jeho
obyvatel

CS 2 Vefejna instituce

Vyvolat z4jem klicovych zastupct méstskych ¢asti o PARO BRNO, ktery se transformuje do
formy podpory a aktivniho zapojeni.

Indikator: 20, pocet podporujicich a zapojenych MC

Informovat ufedniky a zaméstnance MMB a kli¢ové osoby ve vybranych méstem vlastnénych
spolec¢nostech o konani/prabéhu participativniho rozpoctu. Indikdtor:

Méieni uspésnosti, zpétna vazba
Zakladni indikatory:

Navstévnost webu (unikatni navstévy)
Pocet navrhii projektl

Pocet ucastnikti verejnych for

Pocet hlasujicich

Pocet ,,likes* — Facebook profil

Co se jiz v projektu (komunikaci) doposud uskute¢nilo?
e Probéhly tfi pracovni setkani se zastupci brnénskych MC (sezndmeni s projektem,
vyzva k ptipominkovani projektu, vyzva k zapojeni, vyzva ke ziizeni komunikacnich mist)
e Tiskova zprava - schvaleni zadani projektu
e zvoleni radniho pro participaci
e Zvefejnéno vyberové fizeni na pozici koordinatora Paro

Povinné prvky komunikace
e logotyp mésta Brna

Zakazané prvky komunikace
e styl wordingu “hantec”

Povinna média (hrazena i nehrazena z rozpoctu)

e Internet, socialni sité
1.1 Web: www.paro.brno.cz
1.2 Novy facebook profil www.facebook.com/participativnirozpocetbrno
1.3 YouTube profil mésta Brna
1.4 Twitter ucet mésta Brna
1.5 Instagram ucet mésta Brna
1.6 Intranet MMB

e Direct mail
Pribézné zasilané aktuality, aviza apod. ve form€ newsletteru zaregistrovanym na webu
WWW.paro.brno.cz + zastupciim ZMB + zastupciim MC + vytipovanym zaméstnancim MMB.

e Outdoor
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o CLV (mésto Brno ma k dispozici od Euro AWK cca 50 ploch na 1
meésic v prubéhu roku zdarma)
o LCD obrazovky ve vozidlech MHD
e Tisk
0 Brnénsky metropolitan
0 Brno Business & Style (smluvné ptedplaceno) - ¢lanky
e Tiskoviny
o Formulaf — navrhy projekta
o Hlasovaci listek
e Osobni komunikace
o Event — workshop Jak zpracovat projekt pro PARO BRNO
o Event - vefejna setkani
0 Mobilni stanek PaRo Brno pro roadshow
0 Vernisaz a vystava navrzenych projektt

e Ostatni

o Informativni tabulka — projekt PARO (navrhovatel, termin realizace,
naklady)
Samolepky PaRo (dvetfe budov s kontaktnim mistem)

o

Dalsi média dle navrhu uchazece.

Co doda zadavatel?
e zakladni texty
fotky (pokud nebudou vhodné fotky k dispozici, zajisti je agentura)
web projektu
sprava socialnich siti projektu
mapové podklady

Priklady dobré praxe a inspirace
e Pafiz
(https://budgetparticipatif.paris.fr/)
e  Melbourne
(http://participate.melbourne.vic.gov.au/)
e New York
(http://ideas.pbnyc.org)

Priklady Spatné praxe
e Banska Bystrica
(http://www.participativnirozpocet.cz/sites/default/files/P%C5%99iru%C4%8Dka-
participativniho-rozpo%C4%8Dtu.pdf)
e Semily
(https://www.novarealita.cz/inpage/participativni-rozpocet-2015/)

V navrhu celkové komunikacni strategie ,,Participativni rozpocet mésta Brna®, ktery vychazi
z vySe uvedeného popisu situace a ze zavérd uvedenych ve SWOT analyzach uchaze¢ podrobné
popise:

e hlavni cile komunikaéni strategie;

e definice cilovych skupin;

e navrh komunikacni strategie, ktera podle jeho nazoru nejlépe povede k naplnéni

stanovenych cild;
e navrh nejvhodnéjsich témat pro komunikaci;
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e navrh vhodnych komunikaénich nastrojti, véetné zdiivodnéni pro jejich navrhované
vyuziti;

e navrh kreativni strategie, véetné stanoveni obsahu a stylu reklamniho sdéleni, navrh
klicového sdéleni;

e navrh grafického feSeni komunikace, tj. vizualizace navrzené komunikacni a kreativni
strategie formou navrhu tzv. klicového vizualu, sloganti a claimti, bodycopy;

e navrh ¢asového harmonogramu kampang;

e navrh budget splitu — rozdeleni zadaného rozpoctu na komunika¢ni kampar.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby:

e navrh komunikacni strategie ,,Participativni rozpocet mésta Brna“ naplnil cil zvysSeni
znalosti tohoto projektu;

e navrh komunikacni strategie ,,Participativni rozpocet mésta Brna“ pomohl naplnil cil
ziskani 10 000 piispevk ;

e navrh kreativni strategie obsahoval strategii reklamniho sdéleni (jakym zplsobem
reklama vyjadifuje poZadovanou informaci), reklamni apel (obsah reklamniho sd¢leni,
zdirazitujici urcitou vlastnost znacky mésta Brna, ktera mtize byt pro cilovou skupinu ptitazliva
nebo zajimavd), informacni sdéleni (stanoveni mnozstvi informaci ptedavanych cilové skupiné
jednotlivymi prostfedky navrzeného komunikacniho mixu ATL/BTL), formu reklamy
(demonstrace, ptednaska, asociace, srovnavani, doporuceni, testimonial, sd€leni, atd.);

e navrh kreativni strategie rovnéz zohlednoval rozpocet komunika¢ni kampang, t;.

Vv pripad€ vyssi ¢astky obdrzi nabidka nizsi pocet bodi;

e navrh grafického feseni byl aplikovatelny pro praktické vyuziti do v§ech
komunikaénich prostiedkti komunikace tak, aby bylo dosazeno maximalni synergie a
provazani marketingové komunikace.

Uchaze¢ musi pripravit pouze jedno Feseni. Je nepripustné, aby predloZil vice resen.

C) Modelové zadani — Komunika¢ni kampar ..Brnénska karta“

Nazev projektu
Brnénska karta (jedna se o pracovni nazev) / elektronicka platforma pro komunikaci s méstem a
elektronicky nakup sluzeb mésta.

Popis projektu

Projekt BK se tyka zavadéni e-governmentu ve mésté¢ Brné. Na pocatku roku 2017 ma dojit ke
spusténi e-shopu méstskych sluzeb, ktery ma v prvni fazi obsahovat modul pro elektronické
Salinkarty. Uget, ktery si obyvatel mésta v e-shopu vytvoii, by mél slouzit univerzalng k jeho
komunikaci s méstem a jeho organizacemi. Zakaznik sam si bude moci ur¢it, co ma byt nosicem
prokazujicim jeho odebrané sluzby (doporuc¢ena bude bankovni karta, kterou vlastni).

V planu je zahrnout postupné do feSeni i placené rezidentni parkovani (vCetné vjezdu do
historického centra), oblast kupovani vstupti na kulturni aktivity, vstupy na vetejné sportoviste,
anketni ¢i diskusni modul a dalsi sluzby.

Unikatni vyhody projektu

Jednotny elektronicky ucet obyvatele pro odbér sluzeb mésta a komunikaci se samospravou.
Elektronicky evidovana $alinkarta, kterou Ize snadno z domu prodluzovat a snadno fesit
pfipadnou ztratu nosice.

Zakaznik si sam svobodné voli nosi¢ sluzeb (ur¢i nékterou svou vlastnénou kartu a nedostava
zbytecné dalsi jednoti¢elovou kartu).

Klicové sdéleni komunikace
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Zaloz si ucet v e-shopu a vyuzivej snadny a pohodIny ptistup k pofizovani sluzeb, které mésto
nabizi.

Co si ma CS po kampani myslet?
e Je pohodlné, ze pies jeden ucet mohu z domu potizovat sluzby mésta pro mne i celou rodinu.

Co ma idedlné CS po kampani udélat?
zalozit si ucet v e-shopu mésta
pokud potiebuje, tak si nechat jednou ovefit osobni udaje (osobni navstéva na DPMB)
poridit si nékterou elektronickou jizdenku
postupné vyuzivat i dalsi dopliiované moduly e-shopu

S kym v$im (organizace, instituce, odbory) bude agentura pii pripravé a realizaci
komunikace spolupracovat?

e DPMB, a.s. (pfipravuje e-shop a modul Salinkarty)

e Kancelar strategie mésta MMB

Co konkrétné ma agentura resSit?
Komunikaéni plan
Kli¢ovy vizual
Rozpracovani klicového vizudlu do riznych formatd véetné vizudlu webu projektu
Medialni strategie
Tvorba nazvu / sloganu projektu (sluzby)
Tvorba textli (popisy i slogany)
Fotky (v pfipadé, ze nebudeme mit k dispozici své vlastni (mame k dispozici magistratniho
fotografa a pausal na nékterych fotobankach)

Jaky je planovany celkovy komunikaéni rozpocet projektu?
(Celkovy komunikacni rozpocet, tj. agenturni + medialni + produkcni)
1 mil. K&

Termin realizace

01/2017 (start kolem poc¢atku roku a doplnovani dal$ich moduli béhem roku 2017)

Hlavni komunikac¢ni kampaii navenek by méla probihat okolo terminu spusténi, tedy v ptipadé
dodrzeni harmonogramu ptedevsim prosinec 2016 a leden 2017. Béhem roku 2017 by mély byt
komunikované piipadné dalsi pridavané sluzby.

Strategicky cil
Rozvoj e-governmentu mésta Brna.

Marketingové cile

Pocet zapojenych lidi: presvédCit nejméné 50% zakazniki MHD! na piechod do elektronické
formy Salinkaret do konce 2018

Pocet zapojenych lidi: presvédCit 10% obyvatel mésta? k vyuziti e-governmentovych sluzeb
mésta do konce roku 2018

! Jde o skupiny déti, studenti a dospéli (mimo skupinu diichodci), dnes pies 100 tis 3alinkaret.
2 Cca 35-40 tis obyvatel mésta.
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Cilové skupiny

Obyvatelé mésta Brna

Komunikace bude primarné zaméfena na obyvatele mésta, pficemz se mezi né€ pocitaji i osoby
jen docasné ve mésté pobyvajici (zejména oblast MHD). Vitani jsou zejména obCané s trvalym
bydlistém v Brng, ve véku 15+.

Pro lepsi zacileni médii v komunikacni kampani je zadouci cilovou skupinu rozdélit do nékolika
segmentd podle véku.
Studenti (15-26 let)
Obyvatelé v produktivnim véku (25-35 let, 36-49 let, 50-65 let)
Na seniory se nebude specidlné cilit, protoze se u nich ocekévaji znatelné bariéry a navic i
nekteré sluzby mésta maji zdarma (MHD) a lze jim jen tézko nabidnout néjakou pfidanou
hodnotu v elektronické formé.

Komunikacéni cile (podle cilovych skupin)

Obyvatelé mésta Brna

Zvysit povédomi obyvatel Brna o dostupnosti sluzeb mésta v elektronické podobé, vyhodach
S nimi spojenymi a 0 moznosti komunikovat s meéstem pies zakaznicky ucet.

Indikatory: pocet zakaznickych uctii, pocet ovérenych uctii, pocet ovérenych uctii s trvalym
pobytem ve mésté

Obyvatelé CR a turisté

Posilit image mésta Brna jako mésta, kde je na pomery stiedni Evropy nejen $pickovy firemni
IT sektor, ale i iroven e-governmentovych sluzeb mésta Brna.

Indikator: reserse clankii o mésté v narodnich i nadndrodni roviné

Méreni tispésnosti, zpétna vazba

Zakladni indikéatory:

Navstévnost e-shopu (unikatni navstévy)

Pocet zakaznickych ucta

Pocet aktivnich zdkaznickych ucth (n€jaka aktivita za posledni rok)

Pocet ovérenych Gcéta

Pocet ovérenych Géta s trvalym pobytem ve mésté

Pocet ¢lankti v médiich o e-governmentu, e-shopu méstskych sluzeb a elektronické podobé
sluzeb (MHD a ptipadné dalsi)
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Co se jiz v projektu (komunikaci) doposud uskutec¢nilo?
e V médiich v 04/2016 se objevilo prvni obecné vyjadieni politikil, Ze se e-shop mésta a
elektronické Salinkarty chystaji
e Mimo pfimou souvislost s projektem (ale z pohledu ob¢anti to bude téZko odlisitelné) mésto
chysté dotaci na levnéjsi rocni Salinkarty pro obyvatele mésta (plan startu 01/2017) a na
vetejnost uz se dostaly prvni informace (vyplyvajici hlavné z koali¢ni smlouvy)

Povinné prvky komunikace
e logotyp mésta Brna

Zakazané prvky komunikace
e piili§ mnoho hantecu (byt’ jednorazové jasné pojmy jako Salinkarta nejsou problém)

Povinna média (hrazena i nehrazena z rozpoctu)
e Internet, socialni sité
1.1 Web: www.brno.cz
1.2 YouTube profil mésta Brna
1.3 Twitter uc¢et mésta Brna
1.4 Instagram ucet mésta Brna
1.5 Tiskové zpravy: internetové redakce
e Outdoor
o CLV (mésto Brno ma k dispozici od Euro AWK cca 50 ploch na 1 mésic v pribéhu
roku zdarma)
o LCD obrazovky ve vozidlech MHD

o Rucky v MHD
0 Vylep A3 v MHD
e Tisk

o Brnénsky metropolitan — ¢lanky, vkladany formular
o Casopis Salina - ¢lanky
o Tiskové zpravy: Brménsky denik, MFD — regionalni ptiloha, aj.

Dalsi média dle navrhu uchazece.

Co doda zadavatel?
e zikladni texty
e web e-shopu

V navrhu celkové komunikaéni strategie ,,Brnénska karta“, ktery vychazi z vySe uvedeného
popisu situace a ze zaveérd uvedenych ve SWOT analyzach uchaze¢ podrobné popise:
e hlavni cile komunikacni strategie;
e definice cilovych skupin;
e navrh komunikacni strategie, kterd podle jeho nazoru nejlépe povede k naplnéni
stanovenych cili;
e navrh nejvhodnéjsich témat pro komunikaci;
e navrh vhodnych komunika¢nich nastroji, véetné zdiivodnéni pro jejich navrhované
vyuziti;
e navrh kreativni strategie, véetn¢ stanoveni obsahu a stylu reklamniho sdé¢leni, navrh
klicového sd€leni;
e navrh grafického feSeni komunikace, tj. vizualizace navrzené komunikacni a kreativni
strategie formou navrhu tzv. klicového vizualu, sloganti a claimut, bodycopy;
e navrh ¢asového harmonogramu kampang;
e navrh budget splitu — rozdéleni zadaného rozpoctu na komunika¢ni kampar.

Stranka 19 z 27


http://www.pro.brno.cz/
http://www.pro.brno.cz/

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby:

e navrh komunikaéni strategie ,,Brnénska karta“ naplnil cil zvySeni znalosti tohoto
projektu

e navrh komunikacni strategie ,,Brnénska karta“ naplnil cil zapojeni xxx obcanti do
projektu v pribehu jednoho roku

e navrh kreativni strategie obsahoval strategii reklamniho sdéleni (jakym zptsobem
reklama vyjadiuje pozadovanou informaci), reklamni apel (obsah reklamniho sdéleni,
zdirazitujici ur€itou vlastnost znacky mésta Brna, ktera miize byt pro cilovou skupinu
pritazliva nebo zajimava), informacni sdéleni (stanoveni mnozstvi informaci predavanych
cilové skupiné jednotlivymi prostfedky navrzeného komunika¢niho mixu ATL/BTL), formu
reklamy (demonstrace, pfednaska, asociace, srovnavani, doporucenti, testimonial, sdéleni,
atd.);

e navrh kreativni strategie rovnéz zohlednoval rozpocet komunika¢ni kampané, t;.
Vv pfipadé€ vyssi ¢astky obdrzi nabidka nizsi pocet bodi;

e navrh grafického feseni byl aplikovatelny pro praktické vyuziti do v§ech
komunikaénich prostfedkii komunikace tak, aby bylo dosazeno maximalni synergie a
provazani marketingové komunikace.

Resitel musi pripravit pouze jedno reseni. Je nepripustné, aby predlozil vice reseni.

11. Hodnoceni

Nabidky budou hodnoceny v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) ZVZ na zaklad¢ kritéria
ekonomické vyhodnosti nabidky, a to dle nasledujicich dil¢ich kritérii:

Diléi kritérium Vahav %
1. Nabidkova cena 35%
2. Kreativa 65 %

Dtivodem pro ptidéleni 35 % vahy pro cenu je to, Ze a¢ jsou finan¢ni prostiedky na plnéni této
vetejné zakazky pro zadavatele didlezité, musi mit hlavné zajisténo, ze komunikac¢ni kampan
dosahne uéelu, kterym je naplnéni cilti komunikace v Ceské republice, zejména pak zvyseni image
v asociacich tykajicich se Integrované komunikaéni strategie Chytré Brno a hrdosti na mésto Brno.

Proto se zadavatel rozhodl klast zna¢nou vahu i na ostatni dil¢i hodnotici kritéria, (ktera jsou jako
takova zejména schopna ovlivnit dosazeni tcelu této veiejné zakazky).

11.1. Kritérium nabidkova cena

Za ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,,Nabidkova cena“ zpracuje Uchaze¢ nabidkovou cenu do
podrobnosti specifikovanych v tabulce v Pfiloze ¢. 5 k této zadavaci dokumentaci. Kritérium
nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujicich subkritérii:
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Diléi subkritérium Vaha v
%

1. Jednotkové ceny za sluzby agentury - strategicka podpora 10

2. Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakazky 20

3. Jednotkové ceny za sluzby agentury - kreativita a grafické prace 30

4. Jednotkové ceny za sluzby agentury - produkéni zajisténi 10

5. Majetkova prava uziti k jednotlivym autorskym dilim 30

Nabidky budou ve vztahu k jednotlivym subkritériim v ramci kritéria nabidkova cena hodnoceny

e

tak, ze pro zadavatele nabidkou vyhodné&jsi je nabidka s niz§i nabidkovou cenou, a to takto:

Tvvr

Pocet x 100 X

bodu - T o vaha
hodnocena nabidkova cena

Bodova hodnota nabidky vypoétena podle vySe popsaného zpiisobu bude nasobena vahou
subkritéria a v kazdém subkritériu bude takto vypoctena redukovana bodova hodnota subkritéria
pro kazdou nabidku.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria Nabidkova cena. Po provedeném souctu ziskd nabidka, které byl v ramci
dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena piifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodnéjsi
nabidka sto (100) bodd. Dalsi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek
100 a poméru bodd, které ziskala hodnocena nabidka k bodtim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi
(zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse popsaného zptisobu bude nasobena vahou dil¢iho
kritéria Nabidkova cena.

11.2. Kritérium Kreativa

11.2.1. Subkritéria

Dil¢i hodnotici kritérium Kreativa je rozdéleno na jednotliva subkritéria. Vzhledem ke skute¢nosti,
ze vySe uvedené dil¢i kritérium nelze vyjadiit Ciseln€, sestavi hodnotici komise v kazdém
subkritériu potadi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméne vhodné v¢. podrobného slovniho hodnoceni
miry naplnéni v ramei jednotlivych subkritérii na zakladé niZze popsané bodovaci stupnice, ktera
ptredstavuje zptisob hodnoceni jednotlivych nasledujicich subkritérii:
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Nazev subkritéria Vaha %

Kvalita konceptu SWOT analyzy znacky mésta Brna 20
Kwvalita navrhu komunikac¢ni kampan¢ ,,Participativni rozpocet mésta Brna* 40
Kwvalita navrhu komunikac¢ni kampané ,,Brnénské karta* 40

V rédmci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu k
zadavatelem vymezenym komunika¢nim cilim, cilovym skupindim a poZadovanym
kvalifikovanym vysledkiim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena
nabidka, ktera v nejvét§im rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této zaddvaci
dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

11.2.1.1. Kvalita konceptu SWOT analyzy znacky mésta Brna

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho subkritéria bude jako nejvyhodnéjsi hodnocen koncept
strategické analyzy SWOT znacky mésta Brna, ktery:

e vyjadfuje nejvyssi miru pochopeni specifik znacky mésta ¢i metropole;
e dokaze co nejsrozumitelnéji interpretovat vSechny vstupni tidaje o konkurenci;

e dokaze formulovat jasna doporuceni, jakym zptsobem do budoucna strategicky rozvijet
znaCku mésta Brna, na kterych benefitech a hodnotach budovat dlouhodobou strategii.

11.2.1.2. Kvalita navrhu komunika¢ni kampané ,,Participativni rozpo¢et mésta Brna“ a
kampané ,,Brnénska karta“

V rdmci hodnoceni kvality navrhu komunikacni strategie Casti ,,Participativni rozpocet mésta Brna*
1 komunikaéni strategie Casti ,,Brnénska karta“ a doporueni z nich vzesla bude zadavatel jako
nejvyhodnéjsi posuzovat:

e o nejvyssi miru vhodnosti strategie s ohledem na troven znalosti cilové skupiny a co
nejvhodnéjsi zohlednéni zaroven ptilezitosti vzeslé ze SWOT analyzy znacky mésta;

e nejvysSi uroven a detailnost zpracovani analyzy cilovych skupin, jejich chovani a
preferenci;

e vybér nejvhodnéjSich témat pro komunikaci v kratkodobém (ptlro¢nim) obdobi,
pfiCemz za nejvhodnéj$i téma bude povazovano to, které ma nejveétsi potencial, v ramci
zvoleného obdobi, oslovit co nejvetsi Cast cilovych skupin a zménit jejich chovani, pti¢emz
nejveétsi potencial maji z pohledu zadavatele ta témata, ktera nejvice zajimaji nase cilové
skupiny a zarovei jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovymi skupinami;

e takovy vybér komunikacnich néstroji, ktery ma nejvyssi potencial zasahnout cilové
skupiny a zajistit zvyseni povédomi zna¢ce mésta Brna.

Zadavatel bude hodnotit kvalitu ndvrhu kreativni strategie vcetné stanoveni obsahu a stylu
reklamniho sdé€leni, navrh klicového sdé€leni, grafické teSeni komunikace z hlediska tGrovné
naplnéni cile, jimZ je v souladu s navrzenou komunikaéni strategii pievést hlavni komunikacni
sdéleni do takové podoby, kterd ma nejvetsi potencial oslovit a motivovat cilové skupiny.

V ramci hodnoceni kvality navrhu (kreativni strategie a grafického feSeni komunikace ve formé
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klicového vizualu) bude zadavatel jako nejvyhodnéjsi posuzovat:

e obsah a styl reklamniho sdé€leni, ktery ma potencial oslovit cilové skupiny a zmé&nit
jejich chovani, pficemz nejvetsi potencial maji z pohledu zadavatele ta témata, ktera nejvice
zajimaji nase cilové skupiny a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovymi
skupinami;

e unavrhu klicového sdéleni (sloganu) nejvyssi uroven potencialu oslovit cilové skupiny,
tj. v jakém rozsahu a ¢im je podlozena schopnost klicového sdéleni - sloganu oslovit cilové
skupiny tak, aby si vytvofily pozitivni vztah ke znacce mésta) a jeho soulad s cili komunikacnich
strategii;

e nejvyssi troven prace se zékladnimi vizualnimi a identifikaénimi prvky (tj. jasnd a

rychla identifikovatelnost kampan¢), u titulkll nejvy$si miru schopnosti pfitdhnout pozornost a
vyraznym zptsobem komunikovat;

e nejvyssi urovein grafického ztvarnéni propojeni kampané (klicového sdéleni) a znacky
mesta Brno;

e nejvysSi uroven schopnosti pritdhnout pozornost a piedat cilové skupiné komunikaéni
sdéleni;

® nejvyssi miru srozumitelnosti navrzeného kreativniho feseni (kdy jako nejlepsi bude
hodnoceno takové feseni, které nejvice vzbudi pozitivni emoce, vyvola dalsi zajem o dalsi
informace o znac¢ce mésta Brno a nejvice slouzi k zapamatovani komunikac¢niho sdélent);

e nejvySSi miru Siroké aplikovatelnosti navrzeného kreativniho feSeni pro praktické
vyuziti (do jaké miry je mozné aplikovat do vSech feSitelem navrzenych prostfedkti komunikace
tak, aby bylo dosazeno maximalni synergie a provazani komunikace);

e nejvyssi troven prace se zakladnimi vizualnimi a identifikaénimi prvky (tj. jasna a
rychla identifikovatelnost kampané), u titulki miru schopnosti pfitdhnout pozornost a vyraznym
zpusobem komunikovat;

e navrh cCasového harmonogramu kampané, v némz budou navrhované aktivity Vv
definovaném obdobi nejefektivnéji rozlozeny;

e navrh rozdéleni rozpoctu, ktery nejefektivnéji rozdé€li zadany rozpocet na navrhovanou
komunikaéni kamparn ,,Participativni rozpo¢et mésta Brna“;

zadavatel bude dale jako nejvyhodnégj$i hodnotit nejvys$si miru souladu a provazanosti
predloZeného feSeni s prislusnou Casti komunikaéni a kreativni strategie a navrhem grafického
feSeni komunikace.

11.2.2. Bodové hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho Kkritéria Kreativa

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa bude provedeno
nasledujicim zptisobem:

Pro hodnoceni kritérii, ktera nelze vyjadrit Ciseln€, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az
100. Kazd¢ jednotlivé nabidce bude ptridélena bodova hodnota, kterd odrazi uspésnost pfedmétné
nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria pfislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria.
Hodnotici komise sestavi potfadi nabidek v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné
a prifadi kazdé nabidce takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni subkritéria ve
vztahu k pozadavkim a preferencim zadavatele.
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Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii zadavatel, resp. jim
jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkam v kazdém subkritériu pfislusny pocet
bodi, a to nasledujicim zptsobem:

Bodova hodnota odrazejici uspésnost predmétné nabidky v rdmeci subkritéria (zdivodnéni pridéleni
poctu bodt):

. Nejvhodnéjsi nabidka

100 bodii: Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi tspéSnost predmétné nabidky v ramci subkritéria) s
ohledem na pfedmét hodnoceni popsany v kapitole 7 zadavaci dokumentace pro konkrétni
subkritérium.

wVysoka

99 az 75 bodl: Zadavatel nema k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele, nabidka naplituje ve vztahu k pozadavkiim a preferencim zadavatele sledované cile
Castecné.

., Nadprumérna

74 az 50 bodh: Zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné piipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka naplnuje sledované cile ¢asteéné ve vztahu k pozadavkim a
preferencim zadavatele.

Priamérna

49 az 25 bodii: Zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné ptfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka naplituje sledované cile pouze omezen¢ ve vztahu k pozadavkim
a preferencim zadavatele.

. Podpriumérna

24 az 0 bodl: Zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnozstvi zasadnich ptipominek z hlediska
naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym ve vztahu k pozadavkim a
preferencim zadavatele.

U kazd¢ nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v rdmci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria Kreativa. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v ramci dil¢iho
hodnoticiho kritéria Kreativa prifazen nejvétsi pocet bodi, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100)
bodu. Dalsi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a pomeru
bodd, které ziskala hodnocena nabidka k bodiim, které ziskala nabidka nejvhodné;jsi (zaokrouhleno
na jedno desetinné misto).

Bodova hodnota nabidky vypoétena podle vyse popsaného zptisobu bude nasobena vahou dil¢iho
kritéria Kreativa.

c) Sestaveni celkového poradi

Soucet redukovanych bodovych hodnot ze v8ech dil¢ich kritérii ur¢i vyslednou bodovou hodnotu
nabidky.

Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, Ze nejvyhodnéjsi
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12.

je nabidka, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodu.

V ptipadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhoduje o celkovém poradi nabidek
poradi v kritériu Kreativa. Pokud i v tomto pfipad€ budou bodové hodnoty dvou ¢i vice nabidek
shodné, rozhodne o poradi nabidek los za ucasti téch uchazect, jejichz nabidky ziskaly shodné
bodové hodnoty.

Podminky a poZzadavky na zpracovani a podani nabidky

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

Nabidky se podavaji pisemné v uzaviené¢ obalce oznacené nazvem vefejné zakazky
s uvedenim vyzvy ,,Neotevirat®. Na obalce musi byt uvedena adresa, na niZ je mozné zaslat
uchazeci vyrozuméni o tom, Ze jeho nabidka byla podana po uplynuti lhiity pro podani
nabidek (a tudiz nebude posuzovana). Nabidka bude obsahovat ndvrh smlouvy, podepsany
opravnénou osobou uchazece.

Nabidka musi byt zpracovéana v ¢eském jazyce (vyjimku tvoii odborné ndzvy a udaje).

Uchaze¢ ptedlozi nabidku v origindle a pfipadné (nepovinn¢) i v dal§im 1 vytisku (kopii),
pricemz original nabidky bude vyslovné jako origindl oznacen, ostatni pfipadné vytisky
budou oznaceny jako ,,Kopie“. Veskeré soucasti nabidky musi byt poskytnuty v jedné
obalce. VSechny listy nabidky budou navzajem pevné spojeny ¢i seSity tak, aby byly
dostatecné zabezpeceny pied jejich vyjmutim z nabidky. VSechny vytisky budou fadné
Citelné, bez Skrtli a prepist. VSechny stranky nabidky, resp. jednotlivych vytiskd, budou
ocislovany vzestupnou fadou.

Uchaze¢ predlozi nabidku téz piipadné na technickém nosici dat (CD ¢i DVD). Informace
na technickém nosici dat maji pouze informativni povahu. Na technickém nosici dat uchaze¢
predlozi zejména navrh smlouvy na realizaci vefejné zakazky - v elektronické podobé ve
formatu Word (*.doc).

Nabidka bude piedlozena v nasledujici struktuie:
obsah nabidky s uvedenim Cisel stran, kapitol nabidky, v€etn¢ seznamu pfiloh,

doklady prokazujici splnéni kvalifikace (ptedklada-li nabidku vice dodavateld spolecné
rovnéz original nebo Ufedne ovérenou kopii smlouvy o solidarnim zavazku),

navrh smlouvy podepsany opravnénou osobou (v¢. specifikace nabizeného plnéni v ramci
ptislusné ptilohy smlouvy),

nabidkovéa cena v pozadovaném clenéni,
ostatni dokumenty, které maji dle uchazece tvotit obsah nabidky,
informace o celkovém poctu listd nabidky.

Zadavatel doporucuje, aby jednotlivé soucasti nabidky uchaze¢ ve své nabidce zfetelné
oddélil barevnymi predélovymi listy.

Pozadavky na formu nabidky uvedené v odst. 12.3. az 12.6. zadavaci dokumentace maji
doporucujici charakter.
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13.

14.

15.

Zavaznost pozadavku zadavatele

Informace a udaje uvedené v jednotlivych ¢astech této zadavaci dokumentace a v prilohach zadavaci
dokumentace vymezuji zavazné pozadavky zadavatele na plnéni vefejné zakazky. Tyto pozadavky
je dodavatel povinen plné a bezvyhradné respektovat pfi zpracovani své nabidky. Neakceptovani
pozadavki zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci, vyjma pozadavkt doporucujicich,
bude povazovano za nesplnéni zadavacich podminek s nasledkem vylouceni dodavatele
Z vybérového fizeni.

V piipade¢, Ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na obchodni firmy, nazvy nebo jména a piijment,
specificka oznaceni zbozi a sluzeb, které plati pro urcitou osobu, poptipade jeji organizacni slozku
za piiznacné, patenty na vynalezy, uzitné vzory, primyslové vzory, ochranné znamky nebo oznaceni
puvodu, umoziuje zadavatel vyslovné pouziti i jinych, kvalitativné a technicky obdobnych feseni,
které naplni zadavatelem pozadovanou ¢i odbornikovi ziejmou funkcionalitu.

Dodateéné informace k zadavacim podminkam

Dotazy k zadavacim podminkdm mohou uchazec¢i v pisemné formé zasilat prostfednictvim e-
mailové adresy petrak.jaroslav@brno.cz. Zadavatel odesle dodate¢né informace, véetné piesného
znéni zadosti, nejpozdeji do 3 pracovnich dnl po doruceni zadosti vSem zndmym dodavatelim a
soucasné dodatecné informace bezodkladn€ uvefejni stejnym zptisobem, jakym byla uvetejnéna
vyzva k podéani nabidek.

V zadosti o poskytnuti dodate¢nych informaci musi byt uvedeny identifika¢ni a kontaktni udaje
uchazecCe a nazev vefejné zakazky. Zadavatel je opravnén poskytnout uchazeci dodate¢né informace
k zaddavacim podminkam i bez pfedchozi zadosti (pokud zadavatel poskytuje dodatecné informace
k zadavacim podminkam vyb&rového fizeni bez predchozi zadosti, bude postupovat obdobng).

Lhita a misto pro podani nabidek

Lhuta pro podani nabidek: 5. 10. 2016, 14:00 hod.

Misto pro podani nabidek: Nabidky je mozné podavat osobné¢ nebo
prosttednictvim poStovni ¢i zasilkové sluzby na
kontaktni adresu zadavatele Magistrat mésta Brna,
Kancelar strategie mésta, Husova 12, 601 67 Brno, dv.
¢. 417 ato v pracovnich dnech od 8:00 hod do 14:00
hod. Nabidka musi byt ve lhaté pro podani nabidek
doruena a nestaci tedy pouhé podani nabidky
k pfepravé. Za vcasné doruceni nabidky nese
odpovédnost uchazec.
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16. Vyhrady zadavatele

16.1.

16.2.
16.3.

16.4.
16.5.

16.6.

Uchaze¢ je opravnén podat pouze jednu nabidku. Pokud uchaze¢ poda vice nabidek
samostatné¢ nebo spolecné s dalsimi dodavateli, nebo podd nabidku a soucasné je
subdodavatelem jiného uchazece, jehoz prostfednictvim takovy uchaze¢ prokazuje ¢ast
kvalifikace ve vybérovém fizeni, zadavatel vSechny nabidky podané takovym uchazecem
samostatng ¢i spole¢né s jinymi dodavateli vyfadi.

Néklady spojené s uicasti ve vybérovém fizeni nese kazdy ucastnik sam.

Zadavatel si vyhrazuje pravo dodatecné zménit ¢i doplnit zadavaci podminky, popt. kdykoliv
do uzavieni smlouvy vybérové fizeni zrusit, a to bez uvedeni divodu a bez nahrady.

Zadavatel nepfipousti varianty nabidky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce uchazece u tietich osob a
uchazec je povinen mu v tomto ohledu poskytnout veskerou potfebnou soucinnost.

Zadavatel vyslovné upozornuje dodavatele, ze vybrany uchaze¢ je dle ust. § 2 pism. e)
zakona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole, osobou povinnou spoluptisobit pii vykonu
finan¢ni kontroly.

17. Seznam priloh

Soucasti zadavaci dokumentace jsou nasledujici ptilohy:

Ptiloha ¢. 1 — Integrovana komunikacni strategie Chytré Brno

Ptiloha ¢. 2a — Procesni diagram participativniho rozpoctu

Ptiloha ¢. 2b — Zavére¢na zprava ,,Charakter mésta Brna v postojich jeho obyvatel-rok 2013

Ptiloha ¢. 2¢ - Hodnoty mésta Brna

Piiloha ¢&. 3a - Cestné prohlaseni o splnéni kvalifikaénich predpokladi

Piiloha &. 3b - Cestné prohlaseni dle § 68 odst. 3 zdkona &. 137/2006 Sb., o veiejnych zakazkéach,

V platném znéni

Ptiloha ¢. 4 - Navrh smlouvy — zavazné obchodni podminky

Ptiloha ¢. 5 — Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny

V Brné dne 5. 9. 2016

Statutarni mésto Brno
Ing. Jaroslav Kacer vr
naméstek primatora
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